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Este trabajo de investigacion propone la creacion de un cluster turistico en el Territorio Paez, en el
departamento del Huila y Cauca, con el objetivo de promover el desairollo turistico sostenible, la
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ABSTRACT: (Maximo 250 palabras)

This research proposes the creation of a tourism cluster in the Paez Territory, located in the departments of
Huila and Cauca, with the aim of promoting sustainable tourism development, competitiveness, and economic
value generation in the region. The proposal is based on an analysis of the territory's potential and limitations,
highlighting the need to improve infrastructure, strengthen the tourism offerings, and formalize operators. The
creation of the cluster involves identifying key stakeholders and promoting differentiated tourism products.
This initiative is expected to contribute to the economic diversification of the territory by integrating tourism as
a job and income-generating activity while preserving natural and cultural resources. Additionally, it
encourages the participation of local communities through training and the development of a sustainable

tourism culture. s
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Introduccion

El turismo constituye uno de los sectores que dinamizan en armonia con el
medioambiente, la economia. Es unos de los sectores altamente generadores de empleos
directos e indirectos y se constituye en una fuente importante de divisas para el pais.

En palabras de la Organizacion Mundial del Turismo — OMT?, el turismo “se ha
convertido en un catalizador de la innovacion y del emprendimiento debido al incremento en el
volumen de turistas, lo que permite afirmar que este es uno de los sectores con mas
crecimiento en el mundo” (2020, en: Luengas, 2021, p. 32).

Durante el afio 2019, se registro un total de 4,515,932 visitantes no residentes que
arribaron al pais, lo que indicé un incremento del 2.7% en comparacion con el afio anterior.
Esta cifra refleja un crecimiento continuo en la llegada de turistas internacionales, lo que puede
atribuirse a campafias de promocion turistica, mejoras en la conectividad aérea y el interés
creciente por parte de los viajeros en descubrir los destinos colombianos. En cuanto a la
ocupacioén hotelera, se alcanz6 un nivel del 57.8% durante el mismo periodo. Este dato refleja
la demanda sostenida de alojamiento por parte de los visitantes, lo que indica una actividad
turistica vigorosa en el pais. Ademas, los ingresos nominales también experimentaron un
aumento del 3.7%, lo que sugiere un impacto positivo en la economia derivado del gasto de los
turistas en servicios turisticos, alojamiento, alimentacion y actividades recreativas (Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo, 2020).

En consecuencia, la Gobernacion del Huila (2020) a través de la agenda interna
actualizada de “productividad y competitividad apuestas productivas” y en su vision 2040, tiene
como proposito:

Convertir al Huila en un destino importante de naturaleza y cultura sustentado en los

renglones arqueoldgico, paleontolégico y astronomia; deportes nauticos y de aventura,

1 A partir de enero de 2024 la Organizacién Mundial del Turismo — OMT se convierte en ONU Turismo.



turismo rural y agroturismo; salud y bienestar y turismo corporativo para los mercados
nacional e internacional con una oferta de productos innovadores, diferenciados,
especializados y de calidad que contribuyan a la generacion de divisas al pais. (p. 164)
Este propoésito abre oportunidades para incorporar, en ese contexto de apuesta de
futuro, nuevos recursos y atractivos presentes en el territorio los cuales han sido reconocidos
en algunos escenarios y documentos, como el Territorio Paez, que comprende los municipios
de Tesalia, Paicol, Nataga, La Argentina y La Plata en el Huila, asi como Inza y Belalcazar
(P4ez) en el Cauca. Sin embargo, la Gobernacién del Cauca (2012) sostiene que:
La mayoria de estos sitios no se encuentran desarrollados turisticamente y no cuentan
con productos estructurados. Generando que el desarrollo del turismo regional solo se
presente en la temporada de la Semana Santa en Popayan, en el Parque Nacional
Puracé, Coconuco y Tierradentro donde se reciben 5600 visitantes (estimados),
mientras que en otras temporadas se muestran variaciones poco significativas. (p. 50)
Esta situacion es aplicable también al lado huilense. Por esta razén, y con el objetivo de
cumplir con los requisitos académicos para optar al titulo de Magister en Gerencia Integral de
Proyectos en la Universidad Surcolombiana, hemos enfocado nuestros esfuerzos para explorar
y determinar los elementos constitutivos y asociativos que se requieren para la elaboraciéon de

una “Propuesta de cluster turistico del Territorio Paez en el espacio huilense”.
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I. Disefio Teorico
1.1. Titulo de investigacion

Propuesta de claster turistico del Territorio Paez en el espacio huilense.
1.2. Problema de investigacion
1.2.1. Descripcion del &rea del problema

Al analizar el contexto mundial de la competitividad turistica, segun los datos mas
recientes de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) del 2019, Francia y Espafia lideran el
ranking mundial, seguidos en América por Estados Unidos, Brasil y México.

El libro anual de competitividad mundial del IMD (2023) 2 sefiala que, “Colombia ocupa
el puesto 58 entre 141 paises en la clasificacion de competitividad, siendo el cuarto pais de
Latinoamérica mas competitivo en los ultimos 14 afios” (p. 37). Ademas, en 2015, Colombia
experiment6 un notorio aumento en el turismo, con un incremento del 8% en las llegadas
internacionales. En 2019, el pais recibi6 a 4,515,932 visitantes no residentes, lo que significd
un crecimiento del 2.7% respecto al afio anterior. Este aumento en la llegada de turistas
extranjeros resalta el continuo atractivo de Colombia como destino turistico (Luengas, 2021).

Asimismo, la Alcaldia de Neiva et al. (2019) sefalan que “a lo largo del 2019, la
proporcion registrada en la llegada de turistas es de 62% nacionales, 25% internacionales y
25% regionales” (p. 76), aumentando un 10% los visitantes extranjeros no residentes.

Tras el inicio de la emergencia sanitaria por el coronavirus (COVID-19), en el afio 2020
el sector turistico enfrentd considerables pérdidas a nivel global. Segun el estudio del
barémetro realizado por la OMT, se observé una disminucion del 22% en el primer trimestre de
2020, con una caida significativa en las llegadas de turistas en el mes de marzo, la cual

alcanzé el 57%. Estos datos reflejan pérdidas estimadas de alrededor de 67 millones de

2 El IMD (Institute for Management Development) se enfoca en cuatro categorias: desempefio econémico,
eficiencia gubernamental, eficacia empresarial e infraestructura, que una vez ponderadas, dan como
resultado la calificacion obtenida por cada nacion.
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visitantes internacionales y aproximadamente 80.000 millones de ddlares en ingresos turisticos.
Esta situacion puso de manifiesto los desafios sin precedentes a los que se enfrento el sector
turistico como resultado de la pandemia (Organizacién Mundial del Turismo, 2020).

Ademas de los efectos del COVID-19, en el caso Colombiano es necesario referirse al
conflicto armado que durante los ultimos 50 afios ha impactado negativamente la vida nacional
y en particular el turismo. Este sector ha sido uno de los mas afectados ya que muchas
regiones con alto potencial turistico especialmente en zonas postconflicto requieren una mayor
intervencion.

Es fundamental empezar por cambiar la imagen que se ha concebido a lo largo de los
afos, la cual ha generado en los turistas una visién de problemas de inseguridad, conectividad
y accesibilidad a los productos y destinos, con ello, la configuracion de zonas marginadas
alejadas de los beneficios del progreso y presencia del Estado. Estos hechos son evidentes en
el Huila, como regién Surcolombiana, que limita con los vecinos departamentos del Caqueta,
Putumayo y el Tolima (Salas Salazar, 2016).

Entretanto histéricamente, el conflicto afecto significativamente el desarrollo econémico
y la competitividad de algunas regiones del pais, siendo el sector del turismo uno de los mas
afectados como lo indican estudios auspiciados por la Comision Econdmica para América
Latina y el Caribe CEPAL, el “Valle del Cauca, Cauca, Huila y Cauca estan estancados; aunque
no ha perdido niveles de manera sostenida, ha mostrado avances mas lentos que los deméas
departamentos” (Ramirez & de Aguas, 2015, p. 14).

Sin embargo, con los didlogos de paz del 2012 y su culminacién con el acuerdo de paz
entre el gobierno nacional y las FARC-EP en el afio 2016, el pais comenz6 en medio de la
confrontacion politica, un proceso de recuperacion para la vida nacional y productiva de
espacios territoriales antes ocupadas por la insurgencia, caracterizados por ser de vocacion y
poder turistico y que hoy, hacen parte de la oferta que se dio a conocer en el Primer Encuentro

Suroriental Turistico donde se resaltaron las potencialidades de los departamentos victimas del
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conflicto armado y que sobresalieron con nuevas apuestas productivas en el sector turistico
(Gobernacion del Huila, 2019). Esto impulsé la generacion de sinergias publico-privadas del
sector, aportando al desarrollo territorial en el postconflicto, a la diversificacion del mercado,
impulsando la oportunidad de dinamizar la economia local y la competitividad en los diferentes
sectores productivos del Departamento (Palamarchuk & Cubilos, 2019).

A su vez, dentro del marco de la Agenda Interna de Productividad y Competitividad, la
Apuesta Productiva del Turismo en el Huila se centra en el amplio inventario de lugares
naturales, culturales, arqueolégicos y religiosos que posee la regién. Sin embargo, estos
recursos aun no se han convertido en productos turisticos competitivos debidos,
principalmente, a la falta de interés tanto del sector publico como del privado en algunos
municipios del departamento. A pesar de contar con una gran oferta turistica sin explotar,
especialmente en ciertas zonas, el desafio consiste en convertir al Huila en un destino turistico
sostenible y competitivo (Castro Yepes, 2016).

La gobernacion del Cauca (2012) sefala que, “El Departamento del Cauca no es, por el
momento, un departamento turistico significativo en el entorno turistico colombiano” (p. 59),
debido a los desafios de seguridad que presentan ciertas areas del territorio, teniendo
repercusiones en la percepcion general del Departamento, lo cual dificulta la participacion en
los avances que esta experimentando la actividad turistica en el pais. Aunque el departamento
cuenta con vastos y atractivos paisajes naturales en la cordillera Andina como en las llanuras
del pacifico, estas carecen de infraestructura vial terrestre, escasez en la calidad de los
servicios turisticos, falta de organizacion comercial de la oferta, falta de compromiso con las
autoridades, planificacion insuficiente, falta de estudios de mercadeo, entre otras debilidades
gue no permiten el desarrollo turistico en la region.

Cabe resaltar que, la zona Occidental del departamento del Huila (comprendida por
Nataga, Tesalia, Paicol, La Argentina, La Plata) y los municipios de Inza y Paez del

Departamento del Cauca, conforman el poligono del Territorio Paez a partir del proceso de
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planificacion turistica realizada desde el afio 2007 hasta la fecha en dicho territorio, posee una
amplia variedad de recursos histéricos, culturales, naturales y étnicos que son de gran
importancia para el desarrollo turistico de ambos departamentos. Aungque se han realizado
algunos esfuerzos de planificacion turistica, en la actualidad no se dispone de una colaboracién
empresarial tipo cluster o un plan de desarrollo turistico activo, aprobado por las autoridades y
ejecutado por los diversos actores del sistema turistico (Castro Yepes, 2016).

En palabras de Castro Yepes (2016), para coadyuvar en la consolidacion del turismo en
el Territorio Paez se requiere:

Fortalecer el Programa de Formacién de la Cultura Turistica, especialmente la inclusion

del turismo en el Plan Institucional Educativo; incluir el Territorio Paez en la campafa de

promocién y comercializacién del producto turistico en los mercados emisores y a través

de medios electrénicos. (p. 73)

Luego, con el desarrollo de un modelo asociativo tipo clister en el Territorio Paez se
busca promover e integrar los productos turisticos naturales, culturales y recreacional a partir
de los productos anclas de cada municipio gracias a la consolidacién, articulacion,
fortalecimiento y la integracion de distintos actores en la cadena productiva del turismo,
aprovechando de manera responsable los atractivos naturales y culturales que aportan a la
competitividad que exigen los mercados globales, brindando como novedad las herramientas
gue contribuyan al desarrollo y sostenibilidad en los entornos actuales cada vez mas exigentes
por la acelerada globalizacion.

1.2.2. Planteamiento del problema

Identificar adecuadamente el problema es crucial para el éxito de la propuesta de
cluster, ya que se establecen las bases sobre la cual se construira esta investigacion. Para
definir el problema turistico en el Territorio Paez empleamos la metodologia del arbol de
problemas, porque conseguimos representar el problema raiz ubicando sus causas en las

raices, el conflicto central en el tronco y los efectos en las hojas (Figura 1).
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Figura 1. Arbol de problemas
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Fuente: Elaboracion propia.
1.3. Pregunta de investigacion
La presente investigacion se realiza desde la premisa de que la promocion de la
asociatividad e integracion del sector genera crecimiento en el mercado y mejora las
condiciones de competitividad para el desarrollo de la regién, por ello, la “Propuesta de
cluster turistico del Territorio Pdez en el espacio huilense”, se constituye en el vehiculo
para lograrlo.
Por lo anterior, esta investigacion pretende responder las siguientes preguntas:
1.3.1. Pregunta principal
¢, Qué elementos constitutivos y asociativos se requieren para la articulacion
institucional, la competitividad y la generacion de valor en la cadena del mercado turistico del
Territorio P4ez en el espacio huilense?
1.3.2. Preguntas orientadoras o auxiliares
e Cbmo esy qué conforma el sistema turistico del Territorio Paez?
¢ ¢ Qué potencialidad y limitaciones para el desarrollo del turismo cuenta el

Territorio P4ez en el espacio huilense?
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o ¢ Qué condiciones requiere el Territorio Paez en el espacio huilense para
mejorar la competitividad y contribuir a la generacién de valor?

1.4. Antecedentes investigativos

La busqueda de antecedentes en el presente apartado nos permitié considerar la
existencia de cuatro ejes tematicos y cuatro contextos relacionados con el sector turismo, a
nivel Internacional, nacional, departamental y municipal, donde se selecciona el sistema
turistico de los municipios del Territorio Paez destacando la cadena de valor y sus principales
elementos, la asociatividad, cluster turistico y la competitividad, como se puede evidenciar en la
Figura 2. De esta manera, se lleva a cabo la revisién y exposicién de trabajos previos y
precedentes investigativos como articulos, propuestas de grado acorde a nivel maestrante,
tesis académicas, documentos institucionales de entes publicos y privados, abordando siempre
desde el ambito de gerencia de proyectos.

Figura 2. Relacion de los antecedentes segun contexto temético

Antecedentes
internacionales

e Cadena de valor

Antecedentes e Asociatividad

nacionales  Competitividad

e Cluster turistico

Antecedentes
regionales

Fuente: Elaboracion propia.
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1.4.1 En el contexto Internacional

Asociatividad.

Tomando la investigacién de Morales y Chimbo (2019) se determina el potencial
turistico de una comunidad ecuatoriana, sin embargo, esta se halla sin aprovechar a causa de
carencia de orden e integracion por parte de la comunidad en las actividades turisticas. En esta
se propone un modelo de asociatividad en el sector turistico, con un enfoque encaminado al
fortalecimiento comunitario. Este modelo se plantea como un mecanismo de colaboracion y
participacién que busca generar ventajas en términos de posicionamiento en el mercado,
coordinacion de oferta y demanda, asi como una mejora en la supervision e integracion de la
gestion de la cadena de valor.

En la investigacion de Mendivil (2016) se analizaron las ventajas y limitaciones en las
dimensiones tecnolégicas, comerciales y actitudinal de los productores en los grupos
asociativos de turismo rural desarrollados por el Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
de Argentina, un programa creado para organizar la oferta, articular las entidades
gubernamentales de turismo, crear promocién, creacién de marca y nuevos destinos, entre
otros logros, destaca la importancia de desarrollar modelos asociativos con el fin de cumplir
objetivos comunes en pro al desarrollo de la cadena de valor del turismo y el desarrollo del
sector enmarcado en estrategias de gestion.

Adicionalmente, en el caso de estudio venezolano de Flores et al. (2012) se muestra
como la asociatividad turistica se percibe como una tactica competitiva y un medio para
aumentar ganancias, disminuir costos y ampliar la gama de servicios ofrecidos. Esto revela el
desconocimiento por parte de los empresarios sobre estos tipos de asociaciones como
estrategia, lo cual lleva a ignorar los beneficios potenciales. Ademas, resalta la escasa
cooperacion y el predominio del individualismo en el sector turistico regional.

Es importante reconocer la asociatividad empresarial como un componente para el

desarrollo de la competitividad, asi como lo da a conocer Fernandez y Narvaez (2011),
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reconociendo la asociatividad empresarial como un mecanismo de cooperacion en la cual se
fusionan recursos y capacidades para incrementar la productividad y la competitividad, dicha
adopcion de los modelos de asociatividad se presenté de manera voluntaria, sin exclusiones y
adaptable a cualquier tipo de empresa. En esta estrategia de desarrollo asociativo como
requisito se establecieron cadenas productivas, capacitacion orientada a elevar productividad,
incluir tecnologia y realizar financiamiento dirigido al desarrollo empresarial. Sin embargo,
sefiala ademas que la construccion del modelo asociativo se debe enmarcar en los valores de
confianza, cooperacion, participacién, transparencia, conciencia grupal, equidad, solidaridad e
integracion, con un compromiso tanto de las empresas privadas como las distintas entidades
gubernamentales.

Competitividad.

Tomando la investigacién de Mazaro y Varzin (2008) se sefiala el analisis de modelos
tedricos de representacion de sistemas turisticos en un territorio, por medio, del conocimiento
de determinantes de la competitividad en un destino, tales como la competitividad turistica,
gestion de destinos, teniendo en cuenta como indicador de desempefio la sostenibilidad. Donde
se sostiene que las “destinaciones que estan orientadas por sus principios hacia el
planeamiento y gestion reconocen que competitividad y la sostenibilidad van de la mano” (p.
807).

Este articulo presenta cuatro modelos que ayudan a comprender cémo funciona un
sistema turistico en un entorno competitivo. En primer lugar, se aborda la sostenibilidad. En
segundo lugar, los modelos de desarrollo turistico e impactos ambientales. Tercero, se analiza
el modelo del sistema interfuncional integrado de la competitividad en destinos turisticos. Por
ultimo, se examina el modelo conceptual de competitividad y sostenibilidad para destinaciones
turisticas.

Seguidamente, la investigacion de Mallqui y Orellana (2013) tiene como objetivo

principal el estudio sobre un modelo de Cluster Empresarial enfocado en la competitividad de
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una empresa, considerando la proliferacion de nuevas fabricas de ladrillos en la regién debido a
la alta demanda. Esto condujo a la identificacion de las deficiencias que limitan la
competitividad, mediante un enfoque de estudio aplicado, no experimental. La muestra
consistio en la totalidad de la poblacién (78 socios) para la evaluacion de las variables. Los
resultados revelaron que al unirse las fabricas familiares, se podran producir volimenes mas
grandes y satisfacer las demandas del mercado regional, lo que permitird expandir el mercado
y tener una mayor capacidad de negociacion.

Claster Turistico.

En el contexto de cluster, Sélvell (2008) evidencié que este puede servir como un
instrumento constructivo tanto para propdsitos académicos como practicos, siendo aplicable en
ambitos industriales, politicos y para ciudadanos comprometidos con el progreso regional y la
innovacién. En él, se exponen dos grandes argumentos:

Primero, los clisteres si importan especialmente como entornos para la innovacion;

segundo, los clusteres surgen tanto como una fuerza constructiva como una fuerza

innovadora. Ambas fuerzas estan enlazadas por su historia y geografia, por tanto, cada

cluster posee sus propias caracteristicas. (p. 7)

Asi mismo, (Jaramillo, 2003) expresa que un cluster turistico se define como un area
geografica que reune los recursos necesarios para configurar un producto turistico, ademas de
contar con elementos tecnoldgicos y empresariales que facilitan la creacion de una cadena de
productos. También destaca que un clister no deberia formularse como el mas competitivo en
muchas gamas de productos distintos, aun si cuenta con atractivos para ello, ya que:

El objetivo es buscar que la especializaciéon posibilite alcanzar la excelencia de la

cadena y una creciente diferenciacion de la oferta propia en el conjunto del mercado,

por una parte; y por otra, se trata también de lograr economias de escala para ciertos

equipamientos de alto costo, para capacitar el personal, para acentuar y monitorear la
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calidad de su oferta caracteristica y para eliminar cuellos de botella en infraestructura.

(p. 38)

Por otro lado, Argueta et al. (2013) proponen el clister como forma de organizacién
para lograr la ventaja competitiva de una region a partir de las exigencias del turismo actual. En
esta investigacion se emple6 el método cientifico para llevar a cabo un andlisis objetivo y
sistematico de cada uno de los aspectos abordados en el trabajo de campo, incluyendo
encuestas, entrevistas e informacion bibliogréfica. Los resultados obtenidos indican que los
operadores turisticos de la ciudad muestran disposicion y voluntad para integrarse y fortalecer
el sector, pero hasta el momento no se han creado las condiciones necesarias para ello. La
falta de organizacion actual limita el desarrollo 6ptimo de las actividades. Con el objetivo de
superar esta situacion, se propone la estrategia del clister, la cual busca unir esfuerzos tanto
del sector publico como del privado para generar sinergias y mejorar la coordinacion entre los
diferentes operadores turisticos de la ciudad.

Es importante destacar que Colombia ha adoptado un enfoque de desarrollo regional
gue utiliza los clusteres como un instrumento para fomentar la confianza, establecer redes de
trabajo y fortalecer el capital social. Los clisteres desempefian un papel crucial en la
coordinacion de diversos actores tanto del sector publico como del privado, ya que estas
iniciativas ofrecen numerosas ventajas. (INNpulsa, 2018) describe las siguientes ventajas:

La generacion de incentivos para la creacion de mas y mejores emprendimientos en

respuesta a las nuevas oportunidades de negocios, este tipo de iniciativas permite

innovar rapidamente, dada la velocidad con la que las empresas perciben las
tendencias del mercado, el mayor acercamiento a sus clientes y la posibilidad de

acceder a mas y mejor informacion y tecnologias. (p. 7)

Cadena de valor.

Flores et al. (2018) abordan el tema de las Cadenas Globales de Valor (CGV),

definiéndolas como:
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Mecanismos de produccion industrial implementados por un importante nimero de
compafiias multinacionales que se han apalancado en las ventajas comparativas de
centros productivos en Asia, Iberoamérica y el Caribe, quienes, debido a los bajos
costos de mano de obra, facilidades naturales y demograficas, representan condiciones

aptas para el mejoramiento de la rentabilidad de sus corporaciones. (p. 36)

Este enfoque se dirige hacia las cadenas de valor relacionadas con el sector de
servicios, especialmente el turismo, el cual se destaca por la complejidad que presenta al
intentar identificar los diferentes componentes que conforman su cadena.

En Espafia se presenta un articulo de investigacion donde, mediante el andlisis Delphi y
la consulta a expertos nacionales de alto nivel, se identifican los factores que influyen en la
generacién de valor desde la perspectiva de la sostenibilidad. Esto facilité la elaboracion de una
agenda estratégica de politicas dirigidas a fortalecer la capacidad del pais para crear valor en
toda la cadena. Se demostré asi que la cadena de valor del destino turistico es una
herramienta de gran valor. Pulido y Lopez (2016) la define como una herramienta, “que permite
disponer de una vision holistica del fendémeno turistico y de cada uno de los eslabones a través
de los que los agentes turisticos generan valor al turista” (P.5).

Por otra parte, Evans et al. (2003) adaptaron la cadena de valor para evaluar el
producto turistico, presentando sus aplicaciones préacticas en objetivos, productos, mercados y
la ejecucion del sector. También abordaron aspectos que influyen en las organizaciones de
transporte y turismo, como la integracién vertical y las alianzas estratégicas.

Ademas de todas las operaciones comerciales que forman parte del producto turistico,
como el transporte, los servicios en el destino, las estrategias de comercializacion con
mayoristas, minoristas y agencias de viajes, la venta de productos y la publicidad, asi como la
atencion al cliente, es crucial destacar las actividades de apoyo, como la infraestructura

turistica. Es esencial el desarrollo de nuevos productos y servicios, asi como la adopcién de
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tecnologias y sistemas de informacién innovadores, junto con la gestion del talento humano y
los proveedores de servicios que respaldan las actividades primarias (Pulido & Lépez, 2016).
1.4.2. Nacional

Asociatividad.

En el &mbito nacional se encontré inicialmente, el estudio de Arias (2019) efectta un
analisis DOFA (debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas), evaluando la percepcion
sobre la asociatividad y destacando sus ventajas, dado que esta permite superar las brechas
para alcanzar la productividad, competitividad e innovacion, debido a que la asociatividad se
destaca por el ingreso a nuevos mercados, capacitacion, formalizacién de nuevos
emprendimientos entre otros. Sin embargo, en este caso de estudio se evidencia la poca
asociatividad en Bucaramanga dado el desconocimiento de este tipo de iniciativas.

Cardona y Jarava (2016) investigaron diversos modelos de asociacion dirigidos al sector
turistico y a las micro y pequefias empresas, considerando las caracteristicas de los diferentes
actores involucrados en la cadena de valor turistica. El objetivo fue mejorar el entorno
organizacional y la competitividad, identificando el modelo mas apropiado para las empresas.

La asociatividad turistica también ha sido contemplada como una alternativa de
inclusion social, como sefala el estudio realizado por Castro y Villalobos (2013), donde
partiendo de una caracterizacion socioecondmica se identifican las fortalezas y potenciales
turisticos, aplicando un modelo asociativo que incluyera de una forma sostenible, participativa y
competitiva la comunidad en el sector turismo.

Uribe y Messino (2010) consideran la asociatividad, como uno de los tres factores
fundamentales para potenciar las regiones, esta estrategia permite el desarrollo econémico y
social, donde mediante la conformacién de un grupo de empresarios se desarrolla un modelo
asociativo y se elabora un plan de negocio para realizar una estrategia de comercializacién
mediante herramientas tecnoldgicas donde se caracteriz6 sus atractivos y productos, y

utilizaron un modelo de asociatividad tipo alianza la cual permitié la integracion entre las
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distintas empresas, la academia y las organizaciones gubernamentales. Este ejercicio dio como
resultado el fortalecimiento del sector turismo como una forma de contribucion a su desarrollo y
proyeccion, también se evidencio la existencia de una brecha la cual se constituye a la
tendencia individualista de las empresas y entidades participantes las que no permiten
desarrollar una cultura de trabajo asociativo y colaborativo.

Competitividad.

Desde afios atras, Colombia viene ejerciendo mesas de trabajo enfocadas en el
fortalecimiento de la competitividad turistica, en donde se sefialan las diferentes normativas,
eventos y publicaciones desarrollados por el Ministerio de Industria, Comercio y Turismo a lo
largo de los ultimos 15 afios, como es el encuentro turistico Compite, realizado en el 2008,
donde se abarcan las determinantes de la competitividad turistica “asociados a la adecuacién
de la oferta de productos y servicios con el fin de satisfacer la demanda y cualificar mercados y
acciones de promocion” (Mincit, 2020), dejando claro que de esta oferta hacen parte los
atractivos turisticos, la infraestructura, los servicios de salud, seguridad, conectividad y
transportes, y el capital humano y las empresas para fortalecer adecuadamente un destino.
Exponiendo estrategias de competitividad como el trabajo de politicas de infraestructura
sostenible, estrategias de certificacion, calidad, sostenibilidad, y politicas de capacitacion
turistica, formacion y adecuacion de atractivos bajo patrimonios culturales y naturales.

Cabe resaltar que a nivel nacional se cuentan con una gran variedad de politicas del
sector turismo, entre estas se encuentra la politica de competitividad turistica: el desafio para
alcanzar un turismo de clase mundial, la cual favorece la trazabilidad de metas, y visiones
innovadoras en la gestién del turismo (destinos, productos) en pro de facilitar la adaptacion de
cambios y exigencias actuales del mercado turistico, dando respuesta las prioridades de

competitividad y sostenibilidad (Mincit, 2020).
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Adicionalmente, analizando la estructura institucional de turismo en Colombia, y algunas
de sus misiones, se puede evidenciar que el MINCIT tiene como proceso, el fortalecimiento de
la competitividad y promocion del turismo, donde se busca como obijetivo:

Elaborar y ejecutar las politicas turisticas, con el fin de mejorar la competitividad,

sostenibilidad y la promocion de los destinos turisticos; a través de la formulacion,

implementacién, seguimiento y evaluacion de los mecanismos necesarios para

promover, fortalecer y desarrollar el turismo. (Mincit, 2020)

Claster turismo.

En Colombia existe la Red Cluster Colombia, una iniciativa del Consejo Privado de
Competitividad (CPC) y el Banco de Comercio Exterior (BANCOLDEX) a través de su unidad
de Desarrollo e Innovacién (INNpulsa) tiene como objetivo ser un espacio de articulacién para
los actores que ya estan implementando o que podrian implementar este tipo de proyectos en
las regiones. La red busca promover el desarrollo de iniciativas clister para que el pais pueda
evitar errores y ser mas eficiente en la diversificacion y sofisticacién de los sectores productivos
(Compite, 2020).

Con base a lo mencionado, en el afilo 2018, Colombia contaba con 87 iniciativas clister,
con mas de 10,000 empresas vinculadas a estas iniciativas. Ademas, habia mas de 850
miembros registrados en la Red Cluster Colombia y mas de 20 Camaras de Comercio
respaldando el desarrollo local de este tipo de proyectos (Sarmiento, 2018).

En la actualidad, la Red Cluster Colombia reconoce la existencia de 16 iniciativas
cluster relacionadas con el turismo en diferentes regiones del pais. Estas iniciativas se
encuentran distribuidas en varios departamentos, incluyendo Casanare, Guainia, Meta, Cesar,
Risaralda, Huila, Bolivar, Cauca, Santander, Antioquia, Tolima, Magdalena, Quindio, Atlantico,

Bogota y La Guajira.
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Cadena de valor.

El ministerio de Comercio, Industria y turismo de Colombia (2012) define la cadena de
valor del turismo de la siguiente manera:

Una forma de organizacion del sector turistico que integra a los proveedores de todos

los productos y servicios que forman parte de la experiencia del turista, desde la

planificacion de su viaje, la permanencia en el destino turistico, hasta el regreso a su

lugar de residencia. (p. 16)

Para garantizar el desarrollo sostenible de un destino turistico, es fundamental contar
con la colaboracién de todos los involucrados, tanto del sector publico como del privado,
incluyendo asociaciones, universidades, cooperativas, agencias y otros participantes
relacionados con el turismo, ya sea de manera directa o indirecta. Se necesita un esfuerzo
conjunto y comprometido de todos estos actores para lograr este objetivo (Martin, 2013).

A nivel nacional, Moreno (2011) analiz6 la implementacion del Modelo Cadena de Valor
y la participacién de la comunidad, desde las perspectivas del desarrollo como ampliacion de
libertades y a escala humana. Su andlisis se baso en cuatro criterios y cinco indicadores, con
un enfoque inicial en el fortalecimiento de la cadena de valor del turismo sostenible. Aunque se
enfoco en las dimensiones ecoldgica y sociocultural, la estrategia de la cadena de valor hizo
hincapié en el éxito en el mercado, fomentando la participacion comunitaria para mejorar el
turismo local.

La Organizacion Internacional del Trabajo (2017) en su publicacién: el analisis de la
cadena de valor de turismo de Cali, sefialo como objetivo:

Realizar una evaluacion rapida del sistema de mercado y de la cadena de valor que

forma parte de este, en relacion con el sector turistico de la ciudad de Cali, para asi

identificar las limitaciones clave sobre el sector y el sistema de mercado de turismo. (p.

7
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Donde a través de un proceso sistematico de recopilacién de percepciones y datos,
lograron detectar vacios en la cadena de valor y en las funciones de respaldo dentro del marco
normativo. El objetivo es elevar la competitividad turistica de Cali y fomentar el empleo,
reduciendo la informalidad. EI documento previo revel6 la complejidad del turismo, que va mas
alla de los servicios tradicionales como alojamiento y excursiones. También incluye aspectos
menos visibles como regulaciones, informacion de mercado y capacitacion para trabajadores,
todos eslabones de una cadena de valor que sostiene la actividad turistica.

1.4.3. Antecedentes departamentales y municipales

Asociatividad.

Las iniciativas de asociacion entre empresarios pertenecientes al sector turismo a nivel
departamental, Cauca y Huila, son pocas. Uno de estos se encuentra en el sector rural de los
municipios de Gigante y Garzon, donde los clUsteres turisticos tienen una estrecha relacion con
las actividades agricolas y ganaderas propias de la regién. Esta conexidn conlleva el
surgimiento de otras actividades turisticas, como se observa en Loma Chata, donde los
agricultores se unen para establecer un agro parque que incluye sus fincas. Asimismo, en la
zona cafetera de Gigante, la mayoria de los establecimientos ofrecen una variedad de servicios
turisticos que van desde hospedaje y restaurantes hasta bares y piscinas, entre otros (Fondo
de promocion turistica Colombia, 2012).

Otra iniciativa es el movimiento “Un Pueblo. Un Producto”, en inglés One Village One
Product (OVOP) Cauca: Naturaleza, cultura y turismo en Tierradentro: Hacia una experiencia
etnoturistica, que también tiene en cuenta la asociatividad como vision para el municipio de
Inz&, generando procesos para el fortalecimiento del desarrollo turistico y garantizar una
comercializacion eficiente, tomando en cuenta los diferentes sectores hoteleros, de transporte,
ecoturismo, entre otros, donde se reconoce “la region de Tierradentro como destino prioritario

elegido por turistas nacionales y extranjeros, donde se refleje en el desarrollo cultural y
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tecnoldgico de la regién de Tierradentro, la asociatividad, el emprendimiento para nuevas
generaciones y el desarrollo sostenible” (FONTUR, 2015, p. 23).

Competitividad.

En relacién con el tema de turismo y competitividad a nivel regional, de acuerdo con
MINCIT et al. (2013), se definié la Ruta Competitiva (RC) Cluster Turismo con el objetivo de
fortalecer la competitividad de las empresas turisticas y, por consiguiente, mejorar la calidad de
vida de los habitantes de la region. Esta iniciativa es actualmente promovida por la Camara de
Comercio de Neiva y la Alcaldia de Neiva, con el respaldo de INNpulsa Colombia y el Ministerio
de Industria, Comercio y Turismo. Ademas, cuenta con asesoramiento en competitividad, que
incluye analisis de tendencias del mercado, segmentos estratégicos, cadena de valor y areas
de mejora.

Ya en el afio 2015, La Gobernacién del Huila en compafiia con la Camara de Comercio
de Neiva desarrollaron la actualizacién de la agenda Interna — Plan Regional de Competitividad
del Huila, desarrollada inicialmente en el afio 2005, debido a que en el departamento se
estaban presentando bajos avances en competitividad, con la admirable excepcién de:

Los cafés especiales y la piscicultura en menor grado, que estan limitados por el peso

negativo de dos variables estratégicas utilizadas en la calificacién de los departamentos

en los rankings de competitividad: La fortaleza empresarial y la Ciencia y Tecnologia.

Las instituciones que elaboran estos escalafones, CEPAL y CPC-CEPEC (Consejo

Privado de Competitividad - Universidad de El Rosario) coinciden en calificar como muy

bajo el desempefio del Huila en estos factores. (Camara de Comercio de Neiva, 2015,

p. 17)

El documento anterior abarca aspectos cruciales como la infraestructura, la tecnologia
y, sobre todo, la educacién, que son fundamentales para el progreso de las iniciativas y la

region.
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Por otro lado, en el departamento del Cauca, se evidencio la Ruta Competitiva
TurisCauca, enfocada en impulsar el sector turismo, haciendo de esta una regién mas
competitiva, a partir de las siguientes lineas de accién planteadas, 1. Estructuracién de la oferta
turistica por medio de directorios turisticos virtuales, rutas, formaciones empresatriales,
mejoramiento de la calidad del servicio y transporte. 2. Ofreciendo soluciones oportunas al
turista, con la implementacion de tecnologias de la informacién, desarrollando sectores
estructurados en cuanto a la oferta turistica, brindar informacion turistica actualizada, 3.
Posicionando la region, a través de productos con valor agregado, haciéndolo un punto
diferenciador y competitivo. De esta manera, el departamento ha conseguido establecerse
como un destino turistico destacado a nivel nacional, gracias a una oferta bien desarrollada que
se adapta a las tendencias y demandas de un mercado en constante evolucion (INNpulsa,
MinCIT, & Competitiveness, 2014).

Cadena de valor.

Juan Sebastian Arango sefiala en el foro de reactivacion del turismo realizado por la
Gobernacion del Huila, que “El turismo representa alrededor del 40% de los empleos de los
jévenes en Colombia y por eso se busca darles oportunidades a través de este sector, de
manera segura, para que reactiven sus suenos y sus proyectos de vida” (Gobernacion del
Huila, 2020).

Uno de los grandes aportantes en el turismo al Huila, fue el desarrollo del foro
denominado ‘El Turismo una Oportunidad para el Postconflicto y el Desarrollo de Estrategias
para el Futuro de un Huila Competitivo’ en el 2016, donde El Gobernador del Huila, Carlos Julio
Gonzalez Villa explicé como desde su plan de desarrollo que denomino ‘El Camino es la
Educacion’ empezo acciones en pro de potenciar el turismo huilense a nivel local, nacional e
internacional, se empezd a concebir las apuestas humanas, social y productivas como ejes
fundamentales planteando acciones focalizadas en el turismo, el mejoramiento y fortalecimiento

del modelo econdmico en el departamento del Huila (La Nacién, 2016).
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Durante el afio 2019, como parte de la continuacion de las iniciativas para promover el
turismo tras el conflicto en el Huila, se llevo a cabo el Primer Encuentro Suroriental Turistico.
Esta actividad fue dirigida por la Gobernacién del Huila, que reconocié en el turismo una opcién
viable y duradera para esta region, que ha sido identificada como una de las mas golpeadas
por el conflicto armado. Resaltando que:

En este encuentro, Huila, Tolima, Caqueta y Putumayo, regiones que sufrieron

arduamente el rigor del conflicto armado, tienen la posibilidad de mostrar todas sus

potencialidades de lo que es ahora una nueva apuesta productiva como el turismo, que
mejora las condiciones de bienestar para las familias huilenses. (Gobernacion del Huila,

2019)

A partir del mes de marzo del 2020 se Inicié la cooperacion entre occidente del Huila y
el oriente del Cauca llevando a cabo el primer encuentro de Mandatarios de los municipios de
Nataga, Tesalia, iquira (Huila) y Paez (Cauca) para buscar acuerdos que les permitan
dinamizar el desarrollo de sus territorios, en conjunto con los sectores del turismo y la
agricultura, como un acuerdo histérico en el proceso de integrar sus territorios en funcién del
desarrollo de procesos sociales, econdémicos, culturales y comunitarios (La voz de la region,
2020).

Cluster turistico

En definitiva, si estudiamos el Territorio Paez bajo el contexto de cllsteres turisticos y
basandonos en las consultas realizadas, se pudo hallar la existencia de tres (3) iniciativas de
clusteres en el departamento del Huila que son lideradas por la Camara de Comercio del Huila
y tres (3) iniciativas de clusteres en el departamento del Cauca que son lideradas por la
Cémara de Comercio del Cauca (Red Cluster Colombia, 2021), Ver Figura 3.

¢ Huila Unida por el Claster Piscicola: El cluster piscicola se ha desarrollado

desde el afio 2013 en respuesta a las condiciones favorables de la regién del
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Huila para la piscicultura, particularmente en el embalse de Betania, Aipe,
Palermo, Garzén, Gigante, entre otras.

Ruta Competitiva Cluster Turismo del Huila: Este clUster busca generar
productos turisticos desde el afio 2014 para adecuar la oferta del departamento
del Huila a la demanda regional, nacional e internacional.

Ruta de Competitividad Cluster de Café: Desde el afio 2019 busca articular los
diferentes actores e instituciones del sector productivo, estructurar programas de
educacion especificos para la cadena de café, internacionalizar el café del Huila,
y generar un encadenamiento social a partir de la renovacién generacional en la
cultura del café en el Huila.

Ruta Competitiva de Turismo TurisCauca: Desde el afio 2014, el objetivo del
cluster TurisCauca es fortalecer la oferta turistica del Departamento del Cauca,
con productos diferenciados y competitivos que contribuyan al posicionamiento
de Popayan, Silvia y la zona montafiosa de Tierradentro.

Corporacion Cluster CreaTIC: Tiene como objetivo principal impulsar desde el
afo 2013 el desarrollo del sector de tecnologias de la informacién y la
comunicacion (TIC) en el departamento del Cauca.

Claster de Café de Alta Calidad del Cauca: Desde el afio 2020 tiene como
objetivo principal fortalecer y promover la produccién, transformacion, y
comercializacion de cafés especiales de alta calidad en el departamento del
Cauca, con una presencia significativa en los municipios de Popayan, Timbio,

Totoré6 e Inza.



Figura 3. Clusteres de turismo en los departamentos del Cauca y Huila
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Ademads, se pudo evidenciar actividad en el municipio de San Agustin, Villavieja,
Betania, Rivera y por parte del Cauca, donde existe un disefio de producto en Tierradentro,
siendo municipios que cuentan con diversidad de sitios factibles para la practica del ecoturismo
en razon a su diversidad topografica y por el hecho de estar asentado en el valle de la cordillera
central y oriental. Es por eso por lo que Sanchez y Perdomo (2020) plantearon especificamente
cuatro clusteres:

() turismo arqueoldgico y ecoturismo cuyo eje es el Parque Arqueoldgico de San

Agustin, (Il) el cluster del desierto de la Tatacoa como destino turistico cientifico y de

aventura, (Ill) el referente a Neiva-Ciudad Region con el Festival Internacional del

Bambuco y (IV) el cluster alrededor de la represa de Betania y el municipio de Yaguara.

(p. 20)

1.5. Justificacion de la investigacion

El departamento del Huila y Cauca actualmente se encuentra detallando al turismo
como una gran oportunidad en su economia regional (Radio Nacional de Colombia, 2021), por
lo que el grupo de maestrantes en Gerencia Integral de Proyectos (cohorte No. 4°) de la
Universidad Surcolombiana, desarrolla la presente investigacion “Propuesta de cluster turistico
del Territorio Paez en el espacio huilense”, una propuesta investigativa con la intencion de
fortalecer el potencial turistico y mejorar la competitividad turistica del Territorio P4ez, al igual
gue la articulacién de la cadena de valor de este sector.

Esto debido a que en la actualidad, tras pasar por el confinamiento y conflictos armados
en décadas anteriores, las personas desean descubrir la magia presente en el departamento,
convivir mas en familia, o salir de su cotidianidad, visitando ambientes agradables, donde se
puedan vivir experiencias en torno a los diferentes atractivos presentes en la zona occidente
del Huila y oriente del Cuaca; ademas, los diferentes empresarios, operadores de servicios

turisticos y los mismos ciudadanos son los principales interesados y beneficiarios siendo esta
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una oportunidad para impulsar a nivel regional, nacional e internacional el turismo del Territorio
Péez.

Ahora bien, la novedad de la investigacion se centra en determinar una propuesta de
claster turistico del Territorio Paez en el espacio huilense para exponer el potencial de dicha
region e impulsar su valor agregado, mejorando la cadena de valor que alli se presenta.

En este mismo sentido, la investigacién es Gtil porque la informacién recolectada se
podré analizar en los diferentes lineamientos de planes sectoriales o territoriales de la regiéon y
sus municipios, también en la construccién del producto turistico, como también para la
universidad Surcolombiana es de vital importancia continuar con la linea de investigacion.

1.6. Objetivos
1.6.1. Objetivo general

Determinar los elementos constitutivos y asociativos que se requieren para la

construcciéon de un cluster turistico del Territorio Paez en el espacio huilense.
1.6.2. Objetivos especificos

e Definir conceptualmente el Territorio Paez en el espacio huilense.

¢ Identificar la potencialidad y limitaciones para el turismo a partir de los atractivos
y recursos presentes en el Territorio Paez en el espacio huilense.

o Establecer las condiciones necesarias para mejorar la competitividad y generar
valor en el Territorio P4ez mediante la implementacién de un modelo de cluster
turistico.

1.7. Hipétesis

H1. El diagndstico de mercado turistico revelara el potencial del Territorio Paez,
proporcionando datos clave para su desarrollo estratégico.

H2. El disefio de un modelo asociativo tipo cluster turistico permite articular la cadena

de valor y mejorar la competitividad en el Territorio P4ez.



H3. Los planes estratégicos permiten identificar las capacidades, potencialidades,

amenazas, debilidades y oportunidades para la articulaciéon del sistema turistico del Territorio
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Paez con el circuito turistico de San Agustin y Tierradentro, ya que se identifica el potencial de

la region, se reconocen los factores de competitividad, se buscan las mejoras sustanciales en

el desarrollo y mejoramiento de las condiciones turisticas.

1.7.1. Matriz de variables

Al partir de las diferentes tematicas abocadas, conceptos, antecedentes y modelos de

cluster de turismo, se resaltan los siguientes elementos: infraestructura, politica de viajes y

turismo, entorno propicio, y atractivos turisticos del Territorio P4ez (Tabla 1).

Tabla 1. Matriz de variables

Variables Dimensién Indicador Instrumento
Disposicion y Infraestructura aérea,
Revisién documental.
Infraestructura  disponibilidad terrestre, portuaria y
Encuestas.
turistica servicios turisticos

Priorizacion de viajes,

Politica de
Condiciones de requisitos de viaje
viajes y Revision documental.
turismo (vacunas) y competitividad
turismo
de precios
Delimitacién Entorno econémico, politico Trabajo de campo.
Entorno
geograficay y legal, sociocultural y Encuestas.
propicio
recursos patrimonial Revision documental.
Recursos Pueden ser recursos de
Atractivos Trabajo de campo.
naturales y origen natural, cultural,
turisticos Encuestas.

culturales artificial o ambos.
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Alrededor de ellos se crean Enlistamiento de
servicios complementarios.  atractivos e inventarios

turisticos.

Fuente: Elaboracion propia
La articulacion que tienen estas variables con la metodologia aplicada en el analisis de
componentes principales ACP tiene como soporte los resultados de las encuestas que se
aplicaron, buscando identificar patrones y reducir la dimensionalidad de los datos. Esto facilita
la comprension de los factores que mas influyen en la competitividad y colaboracién dentro del

Territorio Paez.
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Il. Fundamentacion Tedrica
2.1. Marco conceptual

Para el desarrollo del marco conceptual, se establecidé un conjunto de definiciones
claves que precisan los lineamientos constitutivos y asociativos para el disefio de un modelo
tipo cluster turistico que articule la cadena de valor y mejore la competitividad en el Territorio
Paez, desde la perspectiva de gerencia de proyectos.

Turismo.

La Ley 1558 de 2012 define el turismo como una serie de actividades que las personas
realizan durante sus viajes y estadias en lugares diferentes a su entorno habitual, por un
periodo de tiempo limitado. En la actualidad, el turismo se reconoce como un fenémeno
multifacético que ha experimentado un crecimiento y una diversificacion significativos,
convirtiéndose en uno de los sectores econémicos de mas rapido crecimiento en el mundo. Se
considera un elemento clave para el desarrollo global, ya que impulsa la creacion de nuevos
destinos y contribuye al progreso social y econémico de las regiones. (UNWTO, 2014).

De acuerdo con el desplazamiento de los viajeros, el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo (2012) sostiene que el turismo puede presentarse como:

a) Turismo emisor. El realizado por nacionales en el exterior. b) Turismo interno. El

realizado por los residentes en el territorio econémico del pais. c) Turismo receptivo. El

realizado por los no residentes, en el territorio econdémico del pais. d) Excursionista.

Denominese excursionistas los no residentes que sin pernoctar ingresan al pais con un

fin diferente al transito. (p. 2)

Sector turistico.

Segun (UNWTO, 2008) el sector turistico es la agrupacion de unidades de produccién
en diversas industrias que proveen los bienes y servicios demandados por los visitantes. Estas

industrias se catalogan como turisticas debido a que las compras de los visitantes representan
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una parte sustancial de su demanda. Sin la presencia de visitantes, la produccién de estas
industrias se reduciria considerablemente.

Servicios.

Segun la SCN (2008), “Los servicios son el resultado de una actividad productiva que
cambia las condiciones de las unidades que los consumen o que facilita el intercambio de
productos o de activos financieros” (UNWTO, 2008).

Gasto turistico interno.

Segun la RIET (2008), “La suma pagada por la adquisicion de bienes y servicios y de
objetos valiosos, para uso propio o para regalar, antes y durante los viajes turisticos. Incluye los
gastos incurridos por los propios visitantes, asi como los gastos pagados o reembolsados”
(UNWTO, 2008).

Valor afiadido bruto de las industrias turisticas

De acuerdo con la RMC (2008) se define el concepto de valor afiadido bruto de las
industrias turisticas como:

la suma del valor afiadido bruto de todos los establecimientos pertenecientes a las

industrias turisticas, con independencia de que toda su produccion esté orientada a los

visitantes y del grado de especializacién de su proceso de produccion. (UNWTO, 2008)

Valor afiadido bruto directo turistico.

“El valor afiadido bruto directo turistico es la parte del valor afiadido bruto generado por
las industrias turisticas y otras industrias de la economia que atienden directamente a los
visitantes en respuesta al consumo turistico interno” (CST: RMC 2008, parr. 4.88), citado en
(UNWTO, 2008).

Producto interno bruto directo turistico.

De acuerdo con la RMC (2008) se define el concepto de producto interno bruto directo

turistico como:
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la suma de la parte del valor afladido bruto (a precios basicos) generada por todas las

industrias en respuesta al consumo turistico interno mas los impuestos netos sobre los

productos e importaciones incluidos en el valor de este gasto a precios de adquisicién.

(UNWTO, 2008)

Atractivo Turistico.

“Es todo lugar, objeto o acontecimiento capaz de generar un desplazamiento turistico.
Es el componente fundamental del producto turistico” (Fontur Colombia, 2020).

Cluster Turistico.

“Concentracion geografica de compafiias interconectadas, proveedores especializados,
empresas relacionadas e instituciones asociadas en campos particulares que compiten y al
mismo tiempo cooperan” (Camara de Comercio de Medellin, 2015).

Competitividad.

“La capacidad que tiene una organizacion, publica o privada, lucrativa o no, de obtener
y mantener ventajas comparativas que le permitan alcanzar, sostener y mejorar una
determinada posicion en el entorno socioeconémico” (2011, en: Botero, 2014, p. 188).

Competitividad Turistica.

El concepto de competitividad turistica comprende dos enfoques: el de producto y el
empresarial, como sefiala el Instituto Distrital de Turismo — IDT y la Asociacion Colombiana de
Agencias de Viaje y turismos — ANATO (2007):

La competitividad del producto es la capacidad de que un atractivo turistico conjugue a

su alrededor unas condiciones que lo diferencien y lo hagan ofertable con posibilidades

de venta. Por consiguiente, la competitividad del producto se refiere no solo a la calidad
del recurso turistico en si, sino también a los factores que lo diferencian y que lo hacen
deseable para los turistas. Entre estos factores se incluye la accesibilidad, la

infraestructura, la planta turistica, la relacion calidad/precio, la seguridad, la imagen y la

calidad de la superestructura. La competitividad empresarial no es otra cosa que la
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capacidad de los empresarios de generar rentabilidad y de mantener el negocio en el

tiempo. (p. 19)

Destino Turistico.

De acuerdo con la Organizacién Mundial del Turismo (2002) se define el concepto de
destino turistico como:

Espacio fisico en el que una visitante pernocta por lo menos una noche. Incluye

productos turisticos tales como servicios de apoyo, atracciones y recursos turisticos.

Tiene limites fisicos y administrativos que definen su gestion e imagenes, y

percepciones que definen su competitividad en el mercado. Los destinos locales lo

incorporan a varias partes interesadas que a menudo incluyen una comunidad local, y

pueden albergar o formar una red para conformar destinos amplios. (Fontur Colombia,

2020)

Guia de Turismo.

De acuerdo con el articulo 94 de la Ley 300 de 1996, modificado por el articulo 26 de la
Ley 1558 de 2012:

Se considera guia de turismo a la persona natural que presta servicios profesionales en

el area de guionaje o guianza turistica, cuyas funciones hacia el turista, viajero o

pasajero son las de orientar, conducir, instruir y asistir durante la ejecucion del servicio

contratado. Se conoce como profesional en el area de Guionaje o Guianza turistica en

cualquiera de sus modalidades, a la persona que esté inscrita en el Registro Nacional

de Turismo, previa obtencién de la correspondiente tarjeta profesional como guia de

turismo, otorgada por la entidad u organismo que el gobierno designe. (Departamento

Administrativo de la funcion publica, 2012, p. 8)
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Producto Turistico.

“Es la combinacién de atractivos y servicios que se ofrecen en el mercado con el fin de
satisfacer las necesidades, requerimientos o deseos de los turistas” (Departamento
Administrativo de la Funcién Puablica, 1996).

Producto Turistico Experiencial.

Es capaz de ser multisensorial, responsable, personal, Unico y cualitativamente

emocional, ademas de tener la capacidad de generar conexién a partir de su creacion,

disefiada en funcién de los deseos del turista. Es importante destacar que las empresas

y los destinos turisticos no pueden crear experiencias en si mismas, sino productos

experienciales que tienen la posibilidad de convertirse en experiencias gracias al

proceso de creacion que han seguido y a su interacciéon con el turista, quien es el tnico

gue las valida como tal. (Fontur Colombia, 2020)

Demanda turistica.

“Estrategia orientada a identificar los atractivos y servicios de la oferta turistica, con el
fin de crear apropiacion del patrimonio y responsabilidad en los anfitriones del destino” (Alcaldia
mayor de Bogota, 2016, p. 12).

Oferta turistica.

“Conjunto de bienes intangibles y tangibles y de servicios turisticos efectivamente
ofrecidos al turista” (Alcaldia mayor de Bogota, 2016, p. 27).

Mercadeo turistico.

“Confluencia de la oferta y demanda turisticas. Conjunto de técnicas y acciones
relativas a la transferencia y venta de servicios turisticos del productor al consumidor del

producto turistico” (Alcaldia mayor de Bogota, 2016, p. 24).
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Sostenibilidad en el Turismo.

En 1993, en la Conferencia Euromediterrdnea sobre Turismo y Desarrollo Sostenible, la
Organizacién Mundial de Turismo (OMT) en el documento titulado Tourism the year 2000 and
beyond qualitative aspects definio el concepto de Turismo Sostenible:

Atiende a las necesidades de los turistas actuales y de las regiones receptoras y al

mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para el futuro. Se concibe como una

via hacia la gestion de todos los recursos de forma que puedan satisfacer las
necesidades econdmicas, sociales y estéticas, respaldando simultdneamente la
integridad cultural, los procesos ecologicos esenciales, la diversidad biologica y los

sistemas que sostienen la vida. (Lazaro, 2005, p. 2)

Panel de expertos.

“Es una instancia compuesta por el grupo de evaluadores con reconocida experiencia
en los campos relacionados con los temas de los programas o proyectos que se van a someter
a su consideracion. Su concepto debe ser consensuado” (Ministerio de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion, 2021).

2.2. Marco teodrico

Cadena de valor.

El modelo tedrico propuesto por Porter propone una herramienta para identificar y
describir qué actividades empresariales en la organizacién generan valor para el consumidor
final, otro método es el concepto de valor y la definicion de margen de utilidad. Desde el punto
de vista del cliente, el valor de los productos y servicios de la empresa menos sus costos.

Por lo que la cadena de valor se basa en el concepto de que las empresas deben crear
valor en los productos y servicios que brindan a los clientes.

Desde una perspectiva competitiva, Porter (1991) define el concepto de valor indicando

lo que las personas estan dispuestas a pagar por lo que proporcionan:
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El valor se mide por los ingresos totales y refleja el precio cobrado por el producto y las

unidades que logra vender. Por lo tanto, el autor consolida este nuevo paradigma de

definiciébn de valor mas que de definicion de costos, y debe utilizarse en el analisis de

posiciones competitivas, ya que las empresas tienden a incrementar los costos de

manera intencional para obtener precios mas altos a través de la diferenciacion. (p. 54)

Jiménez y Peralta (2004) sefalaron que el pensamiento estratégico esta disefiado para
complementar la implementacién de la planificacion estratégica porque cultiva visiones de
futuro como una percepcion dinamica de la realidad y un proceso de preconfiguracién de
alternativas factibles.

La cadena de valor proporciona un modelo de aplicacién universal que permite

representar de manera sistematica las actividades de cualquier organizacion, ya sea

aislada o parte de una empresa. Se basa en los conceptos de costo, valor y beneficio.

(Quintero & Sanchez, 2006, p. 381)

Se define el valor como la suma de los beneficios percibidos por el cliente y el costo que

ve al comprar y utilizar productos o servicios. La cadena de valor es esencialmente una

forma de analisis de las actividades comerciales, a través del cual la empresa se
desglosa en sus componentes, buscando determinar la fuente de ventaja competitiva en

estas actividades de creacion de valor. (Quintero & Sanchez, 2006, p. 385)

Tomando como referente a Porter (1991), el cual sefiala que una cadena de valor esta
constituida por nueve categorias genéricas de actividades que se integran en formas
caracteristicas. Con la cadena genérica se muestra como puede construirse una cadena de
valor, reflejando las actividades que cada sector lleva a cabo.

Las actividades que estan directamente relacionadas con la produccion y
comercializacion del producto que las cataloga como actividades primarias o de linea, entre las
gue se encuentran (Figura 4):

Figura 4. Diagrama explicativo de la cadena genérica de valor de Porter
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Logistica interior

+ Actividades relaciones con la recepcion,almacenaje y distribucion de los insumos
necesarios para fabricar el producto.

Operaciones

+ Actividades relaciondas con la transformacion de los insumos en el producto final.

Logistica exterior

+ Actividades relacionadas con el almacenamiento del producto terminado, y la
distribucion de éste hacia el consumidor.

Mercadotecnia y ventas

+ Actividades relacionadas con el acto de dar a conocer, promocionar y vender el
producto.

Servicios

+ Actividades relacionadas con la provision de servicios complementarios al
producto tales como la instalacion, reparacion y mantenimiento del mismo.

Fuente: (Porter, 1991, p. 63)

Estas actividades se consideran primarias, ya que afiaden valor directamente,
abarcando aspectos como compras, produccion, marketing y ventas, distribucién y servicio. Por
ejemplo, las actividades pueden mejorar la calidad del producto, reducir los costos de
produccion o proporcionar servicios adicionales después de la venta, lo que motiva a los
compradores a pagar un precio mas elevado. Esto se refiere que aunque no estan
directamente involucradas en la produccién y comercializacién del producto, afiaden valor al
mismo. Todas las actividades son esenciales para respaldar las actividades primarias y se

denominan actividades de apoyo o soporte. Se pueden resumir en la (Figura 5):

Figura 5. Actividades secundarias de la cadena de valor segun Porter
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Infraestructura de Gestion de Desarrollo de la

la empresa recursos humanos tecnologia Aprovisionamiento

e Actividades que e Actividades e Actividades « Actividades
prestan apoyo a relacionadas con relacionadas con .
toda la empresa, la busqueda, la investigacion y relacionadas con
tales como la contratacion, desarrollo de la el proceso de
planeacion, las entrenamiento y tecnologia compras.
finanzasy la desarrollo del necesaria para
contabilidad. personal. apoyar a las
demas
actividades.

Fuente: (Aiteco , s.f) https://www.aiteco.com/cadena-de-valor/

Cluster Turistico

Rangel (2018), sefala que:

Las caracteristicas de la actividad turistica, ademas de estar fuertemente ligadas al

espacio fisico (territorio) y el espacio abstracto (interacciones entre los actores locales y

sociales) estan estrechamente vinculadas a la cultura y la preservacion de la naturaleza,

ya que se debe utilizar sin ser destruidos. Si bien la industria destruye para producir, el
turismo debe preservar para producir. Armonizar el turismo con el medioambiente es un

cambio en la manera de pensar, una innovacion como concepto para superar y

oponerse al turismo destructivo y la proteccién de un medioambiente que debe ser

preservado. (p. 55)

El concepto de cluster se adapta a las particularidades de las actividades turisticas de
manera especifica. El producto turistico opera en un entorno local, tanto en términos de
espacio fisico como de interaccion entre los actores sociales, o que promueve la colaboracion
entre las empresas relacionadas que tienen la capacidad de formar conglomerados. Ademas,
hay otras caracteristicas que definen el potencial conjunto de las actividades turisticas: la

complementariedad y la interdependencia entre las partes del conglomerado turistico se
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desarrollan a través de la interaccion y la organizacion de los actores locales; la integracion
necesaria de la cultura, la economia y la naturaleza se manifiesta en acciones e intervenciones
gue se llevan a cabo de manera sistematica, y la capacidad de atraccion depende de la
singularidad del producto turistico y los servicios de apoyo.

El impacto del turismo en el desarrollo local como motor principal del desarrollo regional
sostenible se debe evaluar a través de sus efectos positivos en la generacion de empleo, el
aumento de los ingresos y la mejora en la calidad de vida de la poblacién local. Por otro lado, el
desarrollo sostenible implica tomar medidas para mitigar las presiones negativas sobre el
medioambiente, la cultura local y la calidad de vida de la comunidad. Para lograr un desarrollo
turistico sostenible, es necesario implementar acciones integradas basadas en estudios que
analicen tanto los impactos positivos como negativos de la actividad turistica, considerando
aspectos econémicos, socioculturales y ambientales de manera integral.

Rodriguez (2015), indica que las relaciones entre las empresas y las instituciones en un
cluster de turismo se pueden entender de dos maneras:

Horizontales: por la creacion de alianzas estratégicas, en los acuerdos pueden ser de

dos tipos: por un lado, los acuerdos entre empresas que tienen la misma actividad

principal, es decir, entre las empresas que se ocupan de alojamiento, entretenimiento,

transporte y hosteleria. (P. 15)

Por otra parte, se encuentran los convenios entre empresas que se enfocan en
satisfacer las necesidades del cliente dentro del mismo conjunto de servicios turisticos, pero
ofreciendo distintos elementos del producto. Estos acuerdos verticales se basan en la creacion
de redes estratégicas, donde se establece una relacién cliente-proveedor unilateral entre los
socios involucrados. En este tipo de acuerdo, una de las partes efectla las actividades
acordadas y proporciona los servicios requeridos a la otra parte, a cambio de una
compensacion econémica.

Diamante de competitividad de Michael Porter: Cluster.
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A pesar de que los trabajos originales de Porter se enfocaron principalmente en la
manufactura, se reconoce ampliamente que sus ideas sobre la ventaja competitiva pueden ser
aplicables a las industrias de servicios, incluido el turismo. Aunque la investigacion sobre los
clusteres industriales en el turismo comenz6 mas tarde en comparacion con otros sectores, los
académicos han logrado avances significativos después de afios de estudio utilizando
herramientas como el diagrama de cluster y el modelo diamante de Porter. Esta investigacion
ha evolucionado gradualmente desde su enfoque inicial en la manufactura hacia la industria del
turismo. El modelo del diamante de competitividad de Porter es una herramienta utilizada en la
etapa de analisis estratégico durante el proceso de planificacion estratégica. Este modelo
propone cuatro factores principales que influyen en la ventaja competitiva nacional,
representados de manera grafica como un diamante (Liu & Yang, 2013). Ver Figura 6.

Figura 6. Diamante de los determinantes de la ventaja competitiva
Estrategia,

Oportunidad Qe estructuray
ey rivalidad

Condiciones de los Condiciones de la

factores : demanda

Industrias
relacionadas y de Gobierno
soporte

Fuente: Michael E. Porter (1991): La Ventaja Competitiva de las Naciones.
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e Condiciones de los Factores: Esto incluye la disponibilidad y calidad de los
recursos naturales, la infraestructura fisica, la mano de obra, el capital humano,
la tecnologia y la base de conocimientos.

o Condiciones de la Demanda: Se refiere a la naturaleza y tamafio del mercado
interno de un pais, asi como a la sofisticacion y exigencia de los clientes locales.

¢ Industrias relacionadas y de soporte: Estos son los sectores complementarios y
de apoyo que existen en un pais y que respaldan las actividades econémicas
principales. Incluyen industrias de proveedores, servicios financieros,
infraestructura de transporte y comunicaciones, entre otros.

e Estrategia, estructura y rivalidad: Se refiere al entorno competitivo dentro del
pais, incluyendo la naturaleza de la competencia entre las empresas locales, la
estructura de la industria y la presencia de empresas innovadoras y orientadas a
la exportacion.

o Gobierno: Se considera un factor transversal, ya que puede intervenir para
mejorar la calidad de la infraestructura fisica, promover la investigacion y el
desarrollo, establecer regulaciones que impulsen la innovacién y la competencia,
y facilitar el acceso a los mercados internacionales a través de acuerdos
comerciales y politicas de apertura econémica,

e Oportunidad: También es un factor transversal que se refiere al potencial de
crecimiento y desarrollo econdémico que ofrece un determinado entorno.

La Asociatividad puede manifestarse de dos formas distintas. Por un lado, existen las
asociaciones verticales, que resultan esenciales para el desarrollo de las pequefias empresas
al integrarse en cadenas de produccion lideradas por grandes corporaciones. Por otro lado, se

encuentran las asociaciones horizontales, en las cuales empresas del mismo sector o
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subsector econdémico llevan a cabo sus operaciones dentro de un mercado especifico (Cardona
& Jarava, 2016).

Por otra parte, Lozano (2010) destaca que:

El éxito de la estrategia de Asociatividad depende de la identificacion de las regiones

economicas, los sectores de produccion tradicional y las nuevas actividades productivas

gue pueden llegar a tener potencial para el desarrollo econdmico regional. Finalmente,
se toma en cuenta que el dinamismo de esta estrategia se construye a partir del
desarrollo regional autbnomo de las zonas, las cuales deben trabajar articuladas con el

resto de las regiones del pais. (p. 178)

Diversos enfoques coinciden en que los modelos de asociacion representan tacticas
efectivas para obtener fortalezas y obtener beneficios colectivos. Estos modelos se consideran
cruciales en los contextos presentes y futuros, ya que posibilitan que las empresas se integren
en entornos de progreso que fomenten el crecimiento y se adapten a las necesidades y
circunstancias de manera consensuada.

La Organizacion Internacional de Turismo (2016) en conjunto con la Direccién General
de Artesania del MINCETUR da a conocer las siguientes caracteristicas de la asociatividad (p.
15):

e Colaboracion voluntaria

e Trabajo articulado

e Union de personas

e Se basa en la confianza y acuerdos consensuados
e Unir al chico con el grande para beneficio mutuo

e Alcanzar objetivos comunes

e Esté basada en objetivos
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Los modelos asociativos son una herramienta efectiva para que los sectores
productivos pequefios y medianos logren insertarse y mantenerse en unos mercados
gue son cada vez mas regionales, abiertos y competitivos, estos modelos constituyen
formas alternativas de generacion de riquezas y equidad dentro de los sistemas
economicos y sociales de un pais. (Lozano, 2010, p. 178)

De este modo, Cardona y Figueroa (2016) sefialan como aspecto relevante que:

El énfasis recae sobre las pequefias y medianas empresas y por obvias razones sobre

las microempresas, con mayor razén en estas Ultimas unidades de negocio, ya que son

susceptibles y vulnerables ante tal contexto. La Asociatividad se puede dar de distintas
formas dependiendo de los objetivos que se persiguen y las caracteristicas de las

empresas participantes. (p. 72)

Guerrero (2005), presenta la eliminacion de las barreras que enfrentan las micro,
pequefias y medianas empresas en el mercado. Al unir esfuerzos y recursos, estas empresas
buscan satisfacer sus aspiraciones de expandirse mas alla de sus fronteras locales y penetrar
en mercados mas amplios y globales. A través del modelo asociativo, se desafia el paradigma
tradicional de empresas individuales orientadas a mercados especificos, transformandose en
empresas asociadas que comparten mercados. Este nuevo enfoque de asociatividad establece
un modelo de negocio respaldado por una propuesta de valor que genera formas eficaces de
competir en el mercado.

Los modelos asociativos generan cambios que facilitan la creacion de valor y la
competencia en &mbitos donde anteriormente era dificil. Se destaca que la adopcion de estos
modelos desafia las concepciones tradicionales de las empresas en un sector caracterizado
por los esfuerzos individuales.

Adicionalmente, Cardona y Jarava (2016) indican que la implementacién de cualquier
modelo asociativo requiere que los involucrados estén de acuerdo en colaborar en el proyecto,

construir confianza, actuar de manera transparente y mantener una coherencia e identificacion
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con los objetivos y los intereses compartidos. Estos elementos son cruciales para el éxito de
tales iniciativas.

Es importante resaltar que las estructuras de organizaciones asociativas que se
analizan se fundamentan en acuerdos y convenios establecidos por entidades legales. Estos
modelos difieren de las organizaciones sociales sin fines de lucro, que surgen de la iniciativa de
individuos y priorizan los aspectos sociales. Entre los principales modelos asociativos que se
examinan a continuacién se encuentran las redes empresariales, los distritos industriales
(clusteres), las alianzas estratégicas y un modelo asociativo nacional conocido como PRODES
(Cardona & Jarava, 2016, p. 73).

2.3. Marco legal

Dentro del ambito de esta investigacion, se toman en cuenta diversas politicas,
programas, iniciativas y planes tanto a nivel nacional como regional que sirven de guia para el
desarrollo turistico en el Departamento del Huila y Cauca, particularmente enfocado en el area
del Territorio Paez.

Tomando como base la Constitucion Politica en el marco legal del sector turismo de
Colombia, se considera:

El turismo es un derecho social y econémico de las personas dada su contribucion al

desarrollo integral en el aprovechamiento del tiempo libre y en la revalorizacion de la

identidad cultural de las comunidades, por lo tanto, se disponen alli las leyes, decretos y

resoluciones, cabe resaltar que son numerosas y se deben abarcar desde un marco

legal. (Nidos Travel, 2019)

Plan Nacional de Desarrollo 2018-2022 Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad

Este documento establece las metas y objetivos del gobierno para un periodo de cuatro
afios, definiendo programas e inversiones. Dentro de este plan, se destaca una seccion
dedicada al turismo dentro del Pacto por el Emprendimiento, donde se enfatiza la importancia

de promover un turismo sostenible, responsable y de alta calidad. También incluye directrices
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gue sirven como guia para el desarrollo turistico, ofreciendo un marco de referencia que la
region del Huila tiene el potencial de aprovechar y optimizar para aprovechar las oportunidades
gue surjan (Alcaldia de Neiva; Ministerio de Comercio, Industria y Turismo; FONTUR, 2019).

Plan Sectorial de Turismo 2018 — 2022 Turismo El propésito que nos une

Su objetivo principal es fortalecer la competitividad del pais como destino turistico
mediante iniciativas que impulsen la productividad, generen valor y fomenten la colaboracién
entre los actores del sector. Se busca mejorar la eficiencia y la coordinacion entre la oferta y la
demanda, maximizando los beneficios del turismo en la productividad empresarial y su
presencia en los mercados nacionales e internacionales. Ademas, se pretende gestionar los
recursos y herramientas disponibles para mejorar la coordinacion, la cooperacion, la
responsabilidad, la gobernanza y la sostenibilidad. Todo esto con el fin de mejorar las
condiciones de vida de la poblacién, garantizar la seguridad, crear empleo y aumentar la
infraestructura turistica del pais, adaptandose asi a las nuevas tendencias globales del turismo
bajo principios de sostenibilidad, responsabilidad y calidad (Alcaldia de Neiva; Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo; FONTUR, 2019).

Colombia Productiva

Es un programa iniciado por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para
impulsar la productividad y el desarrollo de ciertos sectores en el pais. Este programa se
estructura en cuatro areas principales: Capital Humano, Marco Normativo y Regulacion,
Fortalecimiento, Promocién e Innovacion, e Infraestructura y Sostenibilidad. Dentro del &mbito
de los servicios se encuentra el Turismo de Naturaleza y el Turismo de Bienestar. El Turismo
de Naturaleza engloba viajes centrados en la apreciacion de la biodiversidad y la cultura local,
mientras que el Turismo de Bienestar se enfoca en tratamientos terapéuticos como la
talasoterapia y el termalismo, asi como en el desarrollo de spas y centros de bienestar. Estas
iniciativas buscan atraer turistas nacionales interesados en estilos de vida saludables,

ecoturismo, turismo rural y turismo de aventura, que incluye actividades como rafting, rapel y
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trekking, entre otras. Este programa expone la vision para Colombia al afio 2032 como
“Convertir a Colombia en un destino con oferta diferenciada, competitiva y sostenible para
posicionarlo como un destino mundial emblematico en turismo de naturaleza” (Colombia
Productiva, 2013).

Créditos de Bancoldex para impulsar el desarrollo de infraestructura turistica en
ciudades intermedias

Ofrecen préstamos de larga duracion, con un plazo de hasta 15 afios y un periodo de
gracia de tres afios, destinados a empresas que prestan servicios turisticos o que estan
asociadas a cadenas hoteleras o redes de servicios. Estos préstamos pueden utilizarse para
actualizar los negocios, lo que implica la construccién, renovacion y desarrollo de proyectos
hoteleros, parques tematicos e infraestructuras para el ecoturismo, cubriendo todas las
inversiones requeridas para llevar a cabo el proyecto (Bancoldex, 2018).

Convocatorias

INNpulsa Colombia, como agente promotor del crecimiento empresarial y el desarrollo
regional mediante la innovacién y el fomento del emprendimiento, tiene como objetivo
primordial mejorar la competitividad del pais. Durante el afio 2018, INNpulsa facilité el acceso a
servicios de innovacién por un valor superior a los 20.000 millones de pesos a través del
Proyecto Vauchers de Innovacion. Este proyecto permite a los diferentes departamentos
acceder a recursos provenientes del Sistema General de Regalias (SGR) y del fondo de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién. Estos recursos estan destinados a proporcionar a las
empresas servicios especializados en innovacion, abordando areas como el desarrollo de
nuevos productos, la vigilancia tecnoldgica, la inteligencia competitiva, entre otros aspectos
relevantes para la mejora y el crecimiento empresarial (INNpulsa Colombia, 2018).

Sistema General de Regalias (SGR)

La modificacion al Sistema General de Regalias se establecio mediante el Acto

Legislativo 05 de 2011 y posteriormente reglamentada por la Ley 1530 de 2012. Este sistema
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se fundamenta en los principios de descentralizacion y autonomia de las entidades territoriales,
con el propésito de lograr una distribucion mas equitativa de los recursos y garantizar su uso
eficiente y transparente. Desde su implementacion, el sistema ha respaldado numerosos
proyectos turisticos, especialmente en el &mbito de la infraestructura, a través de diversos
fondos y entidades especializadas. Algunos de estos fondos incluyen el Fondo de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion, el Fondo de Desarrollo Regional (FDR) y el Fondo de Compensacion
Regional (FCR), mientras que entre las entidades se encuentran la comision rectora y los
Organos Colegiados de Administracién y Decision (EITI Colombia, 2016).

Programa de estimulos de Min Cultura

El Ministerio de Cultura, dentro del &mbito del componente Naranja, promueve
programas de financiamiento mediante convocatorias para otorgar incentivos a través de
becas. Estas becas estan destinadas a impulsar el desarrollo econémico del sector cultural,
enfocandose en fortalecer las habilidades creativas de la comunidad. Estas iniciativas abarcan
proyectos que buscan fomentar la creacion, ejecucion, fortalecimiento y sostenibilidad de
actividades relacionadas con el turismo cultural. El objetivo es contribuir al conocimiento, la
apreciacion, la preservacion y la proteccion del patrimonio cultural, mediante la implementacion
de practicas turisticas que sean respetuosas y sostenibles con las comunidades locales y su
entorno (Ministerio de Cultura, 2021).

Plan Sectorial de Turismo 2022-2026 Turismo en armonia con la vida

El Plan Sectorial de Turismo 2022-2026 de Colombia busca posicionar al pais como un
destino turistico sostenible y competitivo. Se enfoca en la diversificacion de la oferta turistica, la
promocién de destinos menos conocidos y la mejora de la infraestructura. El plan incluye el
fortalecimiento de la gobernanza turistica, la innovacion y digitalizacion del sector, y la
capacitacion de la fuerza laboral. También prioriza la sostenibilidad ambiental y cultural, con el

objetivo de preservar los recursos naturales y el patrimonio cultural. La estrategia implica la
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colaboracién entre el sector publico y privado, y se basa en la investigacion y el analisis de
datos para la toma de decisiones (Ministerio de comercio, industria y turismo, 2023).

Plan Departamental de Desarrollo 2016-2019 El camino es la educacion

En lo referente a los programas y proyectos relacionados con Cultura y turismo, se
destaca en primera instancia la iniciativa "Cultura, identidad y territorio de paz", la cual busca
enriquecer la identidad huilense al reconocer su patrimonio y la diversidad territorial,
multicultural y pluriétnica de las diferentes regiones del departamento. El propésito es integrar,
promover y desarrollar la cultura como un factor de cohesion y transformacién social.
Asimismo, se ha implementado el proyecto "Turismo Cultural constructor de paz", con el
objetivo de consolidar al Departamento del Huila como un destino turistico sostenible,
reconocido por su oferta multicultural, representada en productos y servicios competitivos y
sostenibles (Gobernacion del Huila, 2017).

Plan de desarrollo departamental 2020 — 2023 Huila Crece

Se propone un plan que se estructura en tres areas estratégicas principales. El primer
enfoque, denominado "Huila Crece con la Generacion de Empleo, Infraestructura 'y
Emprendimiento de desarrollo productivo", tiene como objetivo reforzar las Agendas
Productivas del Departamento, potenciar las actividades agropecuarias y turisticas, estimular
los emprendimientos, promover iniciativas de ciencia, tecnologia e innovacion, y mejorar las
vias e infraestructuras locales. El segundo eje, "Huila Crece con el Capital Humano y Tejido
Social", se centra en el bienestar y desarrollo integral de diversos sectores, incluyendo la
atencion a la primera infancia, juventud, mujeres, deporte, arte, cultura, personas con
discapacidad, comunidades étnicas y adultos mayores. Finalmente, el tercer eje, "Huila Crece
Ejerciendo un Gobierno Ejemplar”, se basa en el principio de la tolerancia cero hacia la
corrupcién, buscando asegurar un gobierno transparente y eficiente (Asamblea Departamental
del Huila, 2020).

Actualizacion plan sectorial de turismo Huila, un paraiso por descubrir 2019-2032
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El Plan Departamental Sectorial de Turismo del Huila es una actualizacién del
documento elaborado por la UNICAFAM con el apalancamiento financiero de FONTUR para el
periodo 2012-2015, actualizacién que se realizd con el equipo técnico de la secretaria
Departamental de Cultura y Turismo y la Oficina Departamental de Productividad y
Competitividad. El cual tiene como objetivo general posicionar al Huila como un destino turistico
sostenible y competitivo, especialmente con su oferta de turismo cultural (historia, arqueologia,
astronomia, paleontologia), de naturaleza (ecoturismo, agroturismo, aventura); el segmento
MICE (Eventos corporativos, ferias y fiestas); y turismo de salud y bienestar. La actualizacion
del Plan Departamental Sectorial de Turismo se realiz6 con base en el Articulo 17 de la Ley
300 de 1996, guardando armonia con los lineamientos de la Ley 152 de 1994 (Gobernacion del
Huila, 2019, p. 10).

Ordenanza 050/2009 Politica de turismo Departamento del Cauca Colombia

La estrategia turistica departamental tiene como propdsito primordial elevar el perfil del
departamento como un destino de renombre a nivel mundial. Este objetivo se lograra mediante
la creacion de productos turisticos que se alineen con los encantos naturales y la diversidad
biolégica de la region. Ademas, se pretende establecer un modelo turistico sostenible que
incorpore aspectos clave como la preservacion del medioambiente, el bienestar social y la
viabilidad econdmica, asi como la optimizacion de los recursos locales y la competitividad del
destino. En este contexto, se abordan temas fundamentales como la promocion de la
integracion y aceptacion del turismo en la sociedad, la coordinacion entre entidades
administrativas, la mejora de los servicios turisticos (incluyendo aspectos de calidad, seguridad,
capacitacion, empleo, modernizacion e infraestructura), la gestién del territorio como atractivo
turistico, el desarrollo de productos turisticos especificos, el fortalecimiento del entramado
empresarial, la formacion, la calidad y la innovacion, asi como la implementacion de estrategias
de mercadeo, promocion, regulacion, participacion ciudadana y transparencia en todas las

acciones relacionadas con el turismo (Asamblea Departamental del Cauca, 2009).
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Plan de desarrollo departamental Huila 2024 — 2027 Por un Huila grande

El Plan de Desarrollo Departamental Huila 2024-2027, denominado "Por un Huila
grande," busca impulsar el crecimiento integral del departamento. Se enfoca en fortalecer la
economia regional a través de la diversificacion productiva y el apoyo a sectores como la
agroindustria y el turismo. El plan prioriza la mejora de la infraestructura vial y de servicios
publicos, asi como la modernizacién tecnolégica y la conectividad. Ademas, promueve el
bienestar social con inversiones en educacion, salud y seguridad. La sostenibilidad ambiental y
la gestion responsable de los recursos naturales son pilares fundamentales. La participacion
ciudadana y la transparencia en la gestién publica también son ejes clave para lograr un
desarrollo inclusivo y equitativo (Gobernacién del Huila, 2024).

Plan de desarrollo departamental Cauca 2024 — 2027 La fuerza del pueblo

El Plan de Desarrollo Departamental Cauca 2024-2027, denominado "La fuerza del
pueblo" tiene como objetivo mejorar la calidad de vida de los caucanos mediante el
fortalecimiento de la economia y la inclusion social. Se enfoca en la reactivacion econdémica a
través del apoyo a la agricultura, la industria y el turismo sostenible. El plan también prioriza la
infraestructura vial y la mejora de servicios publicos esenciales, como agua potable y energia.
La educacion, la salud y la seguridad ciudadana son pilares fundamentales, buscando
garantizar acceso y calidad en estos servicios. Ademas, promueve la sostenibilidad ambiental y

la proteccion de los recursos naturales (Gobernacién del Cauca, 2024).

Plan sectorial de Turismo Cauca 2011 — 2014. Turismo: factor de prosperidad para
Colombia

Es un plan estratégico dedicado exclusivamente al ambito del turismo, cuyo proposito
es elevar la competitividad y la sostenibilidad del turismo en Colombia en comparacién con
otros paises de la region. Este objetivo se materializa a través de seis lineas de accion, como

detalla el plan de desarrollo turistico para el departamento del Cauca segun lo indicado por la
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Gobernacion del Cauca en 2012. “Institucionalidad nacional y regional, recurso humano para el
turismo, infraestructura, conectividad e inversion, desarrollo de productos turisticos, promocién

nacional e internacional y Calidad y sostenibilidad de productos y servicios” (p. 62).

Plan de Desarrollo Turistico 2012-2020

Establece las medidas requeridas para optimizar la actividad turistica como parte
integral de las estrategias de desarrollo del departamento, con el objetivo de elevar el bienestar
de sus habitantes y garantizar la sostenibilidad de los recursos naturales y culturales

(Gobernacion del Cauca, 2012).

2.4. Marco Geogréfico

La presente investigacion se desarrolla en la zona occidente del Huila, (Nataga, Tesalia,
Paicol, La Argentina, La Plata). En el poligono de la Figura 7, se define el &rea que comprende
El Territorio Paez conformado por cinco municipios del Huila y dos del Cauca. En color verde
se identifica la region que vamos a definir como Territorio Paez en el espacio territorial
huilense, a partir de los cuales se construira una propuesta de cluster turistico.

Geogréaficamente, esta region se caracteriza por su diversidad topogréfica, que va
desde las estribaciones de la cordillera Central hasta los valles interandinos, ofreciendo
paisajes de impresionante belleza natural. La riqueza hidrica de la regién es notable, con rios
como el Paez, que no solo son vitales para la agricultura y el suministro de agua, sino que
también ofrecen oportunidades para el turismo de aventura y deportes nauticos.

En términos demograficos, el Territorio Paez alberga una poblacion diversa, compuesta
por comunidades indigenas, campesinas y afrodescendientes, cada una con sus propias
tradiciones y formas de vida. Esta diversidad cultural se refleja en una rica herencia de

festividades, artesanias y gastronomia, que constituyen importantes atractivos turisticos. Las
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comunidades indigenas, en particular, conservan practicas ancestrales y sitios sagrados que
son de gran interés para los visitantes que buscan experiencias culturales auténticas.

Los atractivos turisticos del Territorio Paez son variados y Unicos. Destacan los parques
arqueoldgicos de Tierradentro e Inza, que son Patrimonio de la Humanidad por la Unesco, con
sus hipogeos y estatuas de piedra que atraen a turistas e investigadores de todo el mundo.
Ademads, la regidn cuenta con numerosos parajes naturales, como cascadas, termales y
senderos ecologicos, que son ideales para el ecoturismo y el avistamiento de aves. La oferta se
complementa con actividades de agroturismo, donde los visitantes pueden participar en

procesos agricolas tradicionales y degustar productos locales como el café.



Figura 7. Localizacion del Territorio Paez
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Ill. Disefio metodolégico

En esta seccidn se describe el tipo de estudio a utilizar, asi como los métodos de
investigacion y las fuentes de informacién pertinentes, con el fin de abordar la pregunta de
investigacion y alcanzar los objetivos establecidos.

3.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion segun el nivel y alcance es descriptiva, con un enfoque mixto
(cualitativos y cuantitativo) para ofrecer una comprension integral del fendmeno estudiado. El
enfoque cualitativo se centra en explorar y comprender las experiencias y percepciones de los
actores involucrados en el sector turistico del Territorio Paez, utilizando técnicas como
entrevistas semiestructuradas, grupos focales y observacion participativa. Estas técnicas
permiten obtener informacion rica y detallada sobre las dinamicas sociales y culturales que
influyen en el desarrollo turistico de la region.

Por otro lado, el enfoque cuantitativo se aplica para medir y analizar variables
especificas relacionadas con la competitividad y la sostenibilidad del turismo en la region. Se
utilizardn encuestas estructuradas para recolectar datos cuantitativos que se analizaran
mediante métodos estadisticos, utilizando software especializado como SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences), lo que permitira identificar patrones, correlaciones y
tendencias relevantes.

El método de investigacion empleado es el método inductivo-deductivo.

3.2. Unidad de trabajo y unidad de analisis

El Territorio Paez cdmo se ha concebido por sus creadores, comprende los municipios
de Nataga, Tesalia, Paicol, La Argentina y La Plata en el Departamento del Huila y por los
municipios de Inzd y P4ez en el Departamento del Cauca.

Teniendo en cuenta la disponibilidad, acceso y costos, para efectos de esta
investigacion la unidad de analisis esta definida por el Territorio Paez en el espacio huilense,

conformado por los municipios de Nataga, Tesalia, Paicol, La Argentina, y La Plata.
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En el Territorio Paez, se identificaron 109 beneficiarios directos legalizados (63 hoteles,

31 agencias de viajes, 10 guias turisticos, 5 operadores turisticos) y 1.007 beneficiarios

indirectos en el desarrollo del cluster turistico, comprendiendo la articulacion de alojamientos,

servicios de comida, empresas de transporte terrestre, agencias de turismo, sitios turisticos,

miradores, entre otros. Por lo anterior es necesario establecer que la poblacién objeto de

estudio responde a la clasificacion industrial internacional uniforme CIIU del sector turismo

presentes en la unidad de analisis. Ver Tabla 2.

Tabla 2. Clasificacion industrial internacional uniforme CIIU del Territorio Paez sector turismo

CLASIFICACION INDUSTRIAL INTERNACIONAL UNIFORME CIIU - TERRITORIO PAEZ

ESTABLECIMIENTOS POR MUNICIPIO

SECCION DIVISION GRUPO CLASE SERVICIOS HUILA CAUCA TOTAL
NATAGA | PAICOL | TESALIA |LAARGENTINA|LAPLATA | INZA PAEZ
472 - Comercio al por
47 - Comercio al por E‘:?J‘;’esee:“"e‘i’:ﬁ) 4724 - Comercio al por menor de bebidas
G - Comercio al por menor (incluso el |(vHEeS &8 918Dy productos del tabaco, en Estancos, bares 3 5 5 1 26 0 3 43
mayor y al por menor: _comercio al por menor de | T8 Y Ee%. establecimientos especializados
reparacion de vehiculos |combustibles), excepto el
) especializados
automotores y de vehiculos
i y
motocicletas 475 - Comercio al por
menor de otros enseres 4759 - Comercio al por menor de otros
domésticos en articulos domésticos en 6 4 14 13 64 5 1 17
492 - Transporte
=T - "
H - Transporte y 49 - Transporte terrestre; | o nablico 4921 - Transporte de pasajeros Buses intermunicipales 0 1 6 3 10 1 0 21
almacenamiento transporte por tuberias
5511 - Aloj en hoteles Hoteles 0 ) 10 8 23 3 3 56
5512 - en Apartahoteles 0 0 0 o 0 0 0 0
551 Actividades de 5513 - Alojamiento en centros Centros vacacionales o o o o o o o o
de estancias |
cortas [5514 - rural Fincas 0 4 0 0 1 0 0 5
55 - Al It - N
lojamiento 5519 - Otros fipos de alojamiento para |y o oo o N o o 3 o o 5
visitantes
. 5520 - Actividades de zonas de camping | o o o o o o o B
y parques para vehiculos
553 5530 - Servicio de estancia por horas__|Motel 0 0 1 [ 15 0 0 16
- y servicios 550 5590 - Otros tipos de n.cp._|Otros 0 0 0 [ 0 1 1 2
de comida 5611 - Expendio a la mesa de comidas [ o 0 28 - I~ 199 2 . 220
561 - Actividades de (5612 - Expendio por autoserviciode [ o . N B o R o o n
cafeterias y|comidas
56 - Actividades de servicio movil de comidas 5613 - Expendio de comidas preparadas | oot B N . . 106 B B 12
servicios de comidas y en cafeterias
bebidas 5619 - Otros fipos de expendio de Otros restaurantes B S 7 A . o 3 %
comidas ncp
5630 - Expendio de bebidas alcohdlicas |, oo =
563 para el consumo dentro del » bares, 20 17 39 23 123 4 7 233
estancos
79- Actividades delas 179,  pqiividades de las |70LL ~Actvidades de las agencias de e ciag ge wrismo 0 4 1 0 4 3 0 12
N - Actividades de agencias de viajes, agencias de viajes viaje
servicios administrativos |operadores turisticos, |29 USY (7912 - Actividades de operadores )
ooperadores turisticos . Operadores turisticos 0 6 0 0 2 1 0 9
y de apoyo servicios de reserva y turisticos
acividades refacionadas [ oo 7990 - Otros senviios de reserva y otros de reserva o N o 1 o o o )
9321 - Actividades de parques de
. 93 - Actividades parques tematicos Parques tematicos ° ° 0 0 ° 0 ° 0
R- artisticas, 932 - Otras
y Discotecas, bares,
de Y |recreativas y de recreativas y de 9329 - Otras actividades recreativas y de [estancos, centros
recreacion esparcimiento y . 10 10 17 9 55 0 3 104
esparcimiento esparcimiento n.c.p. recreativos, piscinas,
museos,
TOTAL POR MUNICIPIO 58 107 142 9% 700 32 57 1195
TOTAL POR DEPARTAMENTO 1106 89 1195

Fuente: Base de datos Camara de Comercio del Huila y Cauca, 2023, adaptado por autores

sector turistico
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3.2.2. Muestra

Segun Arias et al. (2016), los procedimientos de seleccion de muestras pueden
clasificarse en dos categorias principales, que se distinguen por el uso de métodos estadisticos
para la seleccion de sujetos. Estas categorias son el muestreo no probabilistico y el muestreo
probabilistico o aleatorio. Para esta investigacion se seleccioné el enfoque de muestreo
aleatorio simple debido a que se cuenta con una lista completa de la poblacién del Territorio
Paez (operadores turisticos, infraestructuras, recursos, etc.). Debido a esto, para la
determinacion de la muestra se implementé la calculadora de muestra (QuestionPro, 2021) y
como se puede evidenciar en la férmula detallada a continuacion:

3 N-zz-p-q
S ((N-D-i)+ (22 p -q)

n

Para el anterior calculo se tomara la poblacién de 109 beneficiarios directos
(establecimientos), previendo un error del 10% y un nivel de confianza del 95%. Teniendo en
cuenta lo anterior, reemplazamos las siguientes variables de la ecuacién, donde:

n: tamafio de muestra

N: tamafio de poblacién = 109

Z: nivel de confianza (95%) = 1,96

p: prevalencia esperada del parametro = 0,5

q=1-p=1-05=0,5

i Margen de error = 10% = 0,1

Reemplazamos:

B 109 -1,962-0,5 - 0,5
©((109-1)-0,12) + (1,96 2-0,5 - 0,5)

n

n =52,79 = 53 establecimientos
Después de realizar el calculo correspondiente, se determind que el tamafio de la

muestra adecuado es de 53 establecimientos. Este tamafio de muestra se calculd
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considerando la necesidad de obtener resultados precisos y confiables que puedan
generalizarse a la poblacion total, minimizando simultdneamente el error muestral. La seleccién
aleatoria de estas 53 unidades garantiza que cada miembro de la poblacién tendra una
probabilidad igual de ser incluido en la muestra, lo que asegura la representatividad de los
datos y la validez de las conclusiones obtenidas en la investigacion.

3.3. Procedimiento de la investigacion

La propuesta de Disefio del modelo asociativo tipo clister involucra la ejecucion
progresiva de tres etapas, cada una compuesta por una serie de medidas alineadas con los
objetivos establecidos:

Fase 1: Definir conceptualmente el Territorio Paez en el espacio huilense a partir de la
caracterizacién socioecondmica de la region.

Durante esta fase se llevara a cabo la identificaciéon y analisis del estado actual de los
cuatro pilares del desarrollo sostenible (el econémico, el social, el ambiental y el politico-
institucional) de la region Paez por medio de las fuentes de informacion secundarias.

Fase 2: Analisis del sector a partir de los recursos y atractivos turisticos presentes en el
Territorio Paez en el espacio huilense.

Durante esta fase se llevara a cabo las siguientes acciones:

¢ |dentificacion de las condiciones para el turismo a partir de las potencialidades y
limitantes del Territorio Paez.

¢ |dentificacion del inventario de la oferta turistica del Territorio Paez por medio de
las fuentes de informacion secundarias y visita a campo, a través de la
recoleccion de informacién, andlisis documental y bibliografico.

e Clasificacion de los recursos y atractivos turisticos en el Territorio Paez

o Disefio de la encuesta a aplicar a los prestadores de servicios turisticos y entes

pertinentes que operan en los municipios del Territorio Paez para determinar el
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estado actual de la cadena de valor, asociatividad y competitividad del sector
turismo.
¢ Realizacién de encuestas y entrevistas, asi como la estructuracion y andlisis de
la informacion recopilada.
Fase 3: Proponer las condiciones para mejorar la competitividad a partir de un modelo
de cluster.
Revision de la teoria del clister y de los modelos de cllsteres turisticos a nivel
internacional (América Latina) y nacional en los ultimos 10 afios.
Listar elementos comparativos para el lineamiento y caracterizacion del clister para el
fortalecimiento del sector turistico en el Territorio Paez.
3.4. Técnicas e instrumentos
Panel de expertos.
El panel de expertos se adopta a conveniencia de los investigadores y por la comunidad
académica existente alrededor de expertos en el tema turistico y conocedores del Territorio
Paez. Por lo tanto, dicho panel estard compuesto por 5 profesionales con un profundo

conocimiento de la tematica objeto de estudio. Ver Figura 8.
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Figura 8. Panel de expertos para reconocimiento de circuito turistico Territorio Paez

Raul Mendivil Oscar D. Cachaya Hugo Rivera
Magister en Experto en Consultor en

turismo / turismo ) turismo

Albeiro Castro Julio C. Prieto
Consultor en Operador
turismo J turistico

// //

Fuente: Autores

Instrumentos.

Los instrumentos que se emplearan en el desarrollo de la investigacion seran:

1) Visitas a campo de los investigadores:

1.1) Con guia turistico (Lejos de centros poblados).
1.2)  Sin guia turistico.

2) Aplicacion de una encuesta semiestructurada. Esto posibilita disponer de datos de

primera mano imprescindibles para llevar a cabo un andlisis de la poblacién objetivo.

3) Participacion de expertos en un panel.

La recoleccion de la informacién primaria se realizara con una poblacion compuesta por
empresas del sector hotelero, servicios de comida, empresas de transporte terrestre, comercio
al por menor de alimentos, agencias y autoridades de turismo, empresas registradas por el
Registro Nacional de Turismo (RNT), la Camara del Huila, las Alcaldias y demas entes
pertinentes. Donde se toma la muestra resultante para aplicar la totalidad de encuestas a los

diferentes actores del sector turistico Territorio Pdez. Ademas, se llevan a cabo entrevistas con
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profesionales del &mbito turistico, cultural y patrimonial, solicitando su perspectiva sobre la

colaboracion y competitividad en el turismo, en relacion con otros campos como el cultural y el

académico. (Tabla 3).

Tabla 3. Metodologia de recoleccién de la informacion

Objetivos

Método — técnica de
Producto esperado
investigacion

Definir
conceptualmente el
Territorio Péez en el

_ espacio huilense.
Determinar

los elementos
constitutivos

y asociativos

Aproximacion conceptual

y definicién del Territorio
Analisis de informacion Péez.
primaria y secundaria. Caracterizacion
socioecondmica del

Territorio Paez.

gue se
Identificar la
requieren
potencialidad y
parala

limitaciones para el
construccioén
turismo a partir de
de un cluster
los atractivos y

turistico del
recursos presentes

Territorio
en el Territorio Paez
Paez en el
en el espacio
espacio
huilense.
huilense

Aplicacién de la
encuesta.

Panel de expertos.
Inventario de atractivos y
Andlisis a partir de la
empresas del sector
informacion obtenida, la
turismo en el Territorio
cual permitir4 conocer
Péez.
las variables claves que
Elementos constitutivos
condicionan el modelo.
y asociativos.
Tabulacion y

procesamiento de

informacion.
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Andlisis de informacion

primaria y secundaria.

Proponer

condiciones para
Condiciones para la

mejorar la Elaboracién de los
competitividad y la
competitividad y lineamientos
generacién de valor a
contribuir a la constitutivos y
partir del Claster turistico
generaciéon de valor asociativos.

en el Territorio Paez.
a partir de un

modelo de cluster.

Fuente: Propia

Programa SPSS: definicion y utilidad

El SPSS (en inglés: ‘Statistical Package for the Social Sciences’) es un programa
estadistico popular entre las organizaciones e instituciones, sobre todo de investigaciéon de
mercados. Entre las ventajas, destacamos la facilidad de navegacion, ya que ordena todos los
cuadros de forma secuencial, de manera que el investigador puede seleccionar los analisis que
mejor le convengan para su estudio. Sin embargo, como todo programa tiene también sus
inconvenientes, a continuacion nombramos algunas de ellas: si se tiene pocos conocimientos
de estadistica, el usuario puede perderse debido a la complejidad de algunas tablas; la
abundancia de informacion puede suponer también un serio problema y confundir mas que
aclarar, etc. Su funcién principal es la de organizar datos y crear archivos electronicos. Este
programa estadistico nos permite el andlisis de extensas y complejas bases de datos con el fin
de llevar a cabo aplicaciones practicas o investigaciones, ademas, se pueden realizar asi
meétodos estadisticos complejos como basicos, todo con el fin de observar la tendencia que

seguiran dichos datos, que permitir4 a los investigadores planificar actividades a largo plazo.
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En nuestro caso, las técnicas utilizadas con el SPSS son el analisis de Componentes
Principales y el analisis Cluster, cuyas tablas y gréaficos nos daran una serie de informacion que
nos permitira sacar unos resultados, cuyo estudio nos dara respuesta al objetivo buscado, la

cadena de valor.
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V. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Resolver la pregunta de investigacion que gobierna este trabajo y que hemos intitulado
“Propuesta de cluster turistico del Territorio Pdez en el espacio huilense”,
necesariamente requiere partir de la construccién conceptual del espacio territorial que en
palabras de Mufioz Velasco (2015), se refiere:

En una cosmovision de la topofilia, no en funcién de ocupar un espacio, sino, como

espacio habitado que significa pertenecer, es decir, como “la forma que cobra el

espacio, a través de la apertura y puesta en obra de la naturaleza relacional de nuestra
existencia” (Yory,2012, p.49) y, que explica la armonia en la gestion de recursos
enddgenos en la relacién Estado-Sociedad-Empresa, pero que en ese mismo sentido,
muestra las relaciones antagonicas que puede ejercer la sociedad, cuando considera
gue las actividades empresariales, solo le causan desplazamiento y despojo,
recobrando un valor el concepto de espacio como espacio habitado y su

interdependencia como sujeto. (p.329)

Luego, en esa logica dialégica cobra importancia la necesidad de rescatar el concepto
del Territorio Paez como espacio en articulacion con la industria del turismo, en una mirada de
agrupar empresas comprometidas con la competitividad, el desarrollo territorial y la gestién de
proyectos.

En esa direccion, el logro de los objetivos planteados demanda conocer las
caracteristicas socioecondémicas del espacio territorial huilense para identificar la potencialidad
y limitaciones para el turismo a partir de los atractivos y recursos presentes en él, condicion
para elaborar una propuesta de modelo de cluster que contribuya a la generacion de valor.
4.1. Hacia una construccion conceptual del Territorio Paez

Abocar a la historia conceptual de los paeces como grupo étnico y al territorio como
espacio vivido y creado donde se dan las relaciones de poder y resolucion de conflictos, implica

llegar primero a una ubicacién conceptual sobre lo que entendemos como el Territorio Paez y
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su limitacién en el espacio huilense como un lugar donde se pueden desarrollar actividades
econdmicas articuladas a la industria del turismo.
4.1.1. Aproximacion conceptual

El nombre originario de Territorio P4ez proviene de los asentamientos de los pueblos
indigenas Nasa, la gente del agua o paeces, que comprenden gran parte del territorio del
departamento del Cauca en la zona conocida como Tierradentro y el occidente del
departamento del Huila. “El territorio tradicional es un tridngulo que se forma por los
contrafuertes orientales de la cordillera Central de los Andes y las cuencas hidrogréaficas de los
rios Paez y La Plata al sur, y los rios Yaguara y Paez” (Ministerio de Interior, 2002).
Actualmente, la poblacion Nasa en el espacio huilense segun cifras del DANE es de 5.699
habitantes.

Segun Castro Yepes (2016), el Territorio Paez se define como:

Un concepto que surge del proceso de planificacion turistica con el propésito de

fortalecer y diversificar la oferta con base en los atractivos y recursos turisticos de los

municipios de Tesalia, Paicol, Nataga, La Argentina y La Plata, e Inza en el hermano

departamento del Cauca. (p. 69)

Los atractivos turisticos que inicialmente se impulsaron son: aventura, religioso,
arqueoldgico y rural. En aventura, el rafting en el rio Paez, desde el sitio de Nolasco hasta el
puente Los Angeles; espeleologia recreativa en la Caja de Agua, Torrentismo en las cascadas
de la quebrada La Motilona; senderismo en el Sendero del Medio; asi como las siguientes bici
rutas: Paicol - San Andrés - Paicol; Paicol - Las Orquideas — Paisito - Tesalia — Paicol; Tesalia
— Hacienda EIl Centro — Pacarni - Tesalia; Tesalia - El Mandarino - Nataga; y Serrania de Las
Nieves - Nataga.

El turismo religioso se ha posicionado en el occidente, donde se ha creado el circuito

religioso llamado “Mistico Paez”, que inicia con el Santuario de la Virgen de las

Mercedes en el Municipio de Nataga, continua con él la Iglesia de San Sebastian de
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La Plata donde se encuentra el Beato Pedro Maria Ramirez Ramos, conocido por

el fervor popular como el Méartir de Armero, seguido del Santuario de Santa Lucia

en el centro poblado de San Andrés del municipio de La Plata, finalizando en el

Templo Santa Rosa de Lima del Municipio de Paicol, donde se visita al Sefior de

Los Milagros que se ha entronizado. (Dussan Lépez, 2019)

Desde luego, la arqueologia hace presencia con el Parque Argqueoldgico de Tierradentro
reconocido en el afio 1995 por la UNESCO como Patrimonio Histérico y Cultural de la
Humanidad.

Desde otro contexto, el turismo rural se abordé mediante la realizaciéon de un piloto
conformado por tres fincas ubicadas en el municipio de Paicol y tres en el municipio de Tesalia:
San Ignacio, La Loma y Lomitas en Paicol, y Paisito, Santa Barbara y La Aurora; fincas a las
gue se les caracteriz6 desde el ambito arquitectonico y Lomitas y Paisito desde el ambito
turistico.

4.1.2. Definicion del Territorio Paez en el espacio huilense

Durante el proceso de planificacion turistica del Territorio Paez, del espacio huilense se
incluyeron inicialmente los municipios de Paicol y Tesalia, debido a la alta influencia cultural de
los pueblos Nasa, posteriormente se unié el municipio de Nataga, La Argentina y La Plata con
el propésito de diversificar y fortalecer la oferta con base a los recursos y atractivos turisticos
del territorio.

Aungue cada vez se van incluyendo mas municipios al Territorio Paez, solo nos vamos
a enfocar en estos uUltimos mencionados en la Tabla 4.

Tabla 4. Areas de los municipios del Territorio Paez

Departamento Municipio Area (km2)

Huila Nataga 132,9

Tesalia 373,7
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Paicol 298

La Argentina 326

La Plata 1.271
TOTAL 2.401,6

Fuente: Elaboracién Propia, adoptada del IGAC

Teniendo en cuenta que el Territorio Paez comprende dos municipios del departamento
del Cauca, especificamente los municipios de Inza y Paez, limitamos el alcance Unicamente al
territorio Huilense debido a lo dificil que es el acceso por seguridad en el territorio caucano, la
falta de formalizacion legal de los atractivos turisticos y la iniciativa de fortalecer la capacidad
turistica en nuestro territorio. Sin embargo, debido a la importancia del Parque Arqueolégico de
Tierradentro en el Cauca, se identificaron los atractivos y demas recursos turisticos que lo
integran.

El territorio caucano hoy, excluido de este trabajo, podria ser objeto de una inclusién por
extensién del cluster en un futuro trabajo, para lo cual, es necesario que las condiciones que
limitan el trabajo de campo cambien, y que se den los procesos de resiliencia social y territorial,
gue atraiga visitantes. Esta condicion también la exige el departamento del Huila y el pais en
general.

4.1.3. Caracterizacion socioecondémica del Territorio Paez en el espacio huilense

Teniendo en cuenta el concepto de Territorio Paez acotado al espacio huilense, en este
acapite se hace un andlisis transversal de los aspectos que explican al territorio desde
diferentes miradas centradas en las dimensiones del desarrollo sostenible, contribuyen a
identificar potencialidades y limitaciones que explican y sustentan la propuesta que se busca
construir. Para conocer a detalle las estadisticas de las dimensiones del desarrollo sostenible

que se presentara a continuacion, revise el ANEXO 1 Caracterizacion socioecondmica del

Territorio Paez.
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4.1.3.1 Dimension social.

Demografia y poblacién para el territorio.

La demografia y la composicion de la poblacidén de este territorio son aspectos
fundamentales para comprender su dinamica y diversidad en el espacio huilense. En este
contexto, es interesante observar que la poblacién total a 2023, asciende a 102.167 personas
gue se divide casi equitativamente entre hombres y mujeres como se observa en la Figura 9.
Con un 50,84% de hombres, que equivalen a 51.821 habitantes, y un 49,16% de mujeres, que
equivale a un total de 50.346 habitantes, este equilibrio de género juega un papel crucial en la
configuracion de la sociedad y sus necesidades.

Figura 9. Poblacién desagregada por sexo para el Territorio Paez.

Territorio Paez

HOMBRES MUJERES
51.821 50.346
(50,84%) (49,16%)

Nota: Poblacién de hombres y mujeres del Territorio Paez. Elaboracién propia con base a los
datos obtenidos del Departamento Nacional de Planeacion (DNP) 2023
Ahora bien, si observamos la estructura de la poblacién por rangos de edad y la
mostramos en una piramide, revela una estructura demogréafica notable que responde a una
pirdmide progresiva, ver Figura 10. Piramide poblacion para el Territorio P4ez en el espacio
huilense. Esta representacion gréafica de la poblacion refleja un equilibrio entre las diferentes

generaciones, con una base mas ancha que se estrecha gradualmente hacia los segmentos de
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mayor edad. Este perfil demografico sugiere una poblacién en crecimiento, con una proporcion
significativa de jovenes y una expectativa de vida mas larga.

Figura 10. Piramide poblacién para el Territorio P4ez en el espacio huilense
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Nota: Pirdmide poblacional para el Territorio P4ez. Elaboracion propia con base a los datos
obtenidos del Departamento Nacional de Planeacion (DNP) 2023
La poblacion en el territorio se distribuye entre lo urbano con un total de 42.337

habitantes (41,69%), lo que a menudo implica, una mayor densidad demogréfica y acceso a
servicios e infraestructura mas desarrollados. Por otro lado, en el area rural, la poblacion
asciende a 59.830 personas, equivalente al 58,31% del total de la poblacion, segun datos del
DNP (2023). Esta parte de la poblacion suele estar distribuida en comunidades mas pequefias,
pueblos y areas agricolas (rural disperso).

Poblaciéon Etnica
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La diversidad étnica en el Territorio Paez en el espacio huilense es un aspecto
relevante de su composicion demogréfica. De una poblacién total de 102.167 habitantes y
segun informacién del Departamento Nacional de Planeacién [DNP], (2023), existen 4.975
personas que se clasifican en distintos grupos étnicos, lo que equivale al 4,86% del total de la
poblacién. Este tejido multicultural incluye a 4.235 individuos de poblacién indigena, 729 de
poblacion negra o mulata, 3 personas de poblacién raizal, 2 de poblacién room y 6 de poblacién
palenquera.

Informacién por grupos y categorias del SISBEN para el Territorio Paez.

El Sistema de Identificacién de Potenciales Beneficiarios de Programas Sociales
(SISBEN) es una herramienta esencial para comprender y abordar las necesidades de la
poblacion en este territorio.

Del total de la poblacion del territorio hay 91.756 personas registradas en el SISBEN,
las cuales se encuentran ubicadas en los 34.485 hogares que registran en el SISBEN, tal y
como se evidencia en la siguiente Figura 11.

Figura 11. Categorias del SISBEN para el Territorio Péez
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] 28.063 34.485 91.756

Nota: Cantidad de habitantes del Territorio Paez pertenecientes al SISBEN. Elaboracion propia

con base a los datos obtenidos del Departamento Nacional de Planeacion (DNP) 2022.
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El analisis de la distribucion de la poblacién en los diferentes grupos del SISBEN

proporciona una vision valiosa de la situacion socioeconémica en este territorio segin

informacién del DNP (2022):

Grupo A (Nivel 1): Con 34.793 habitantes en este grupo, se observa que una
parte significativa de la poblacién tiene un nivel bajo de vulnerabilidad y
necesidades socioecondmicas. Esto sugiere que una proporcion considerable de
la poblacién goza de ingresos més altos, condiciones de vida estables y acceso
a servicios basicos.

Grupo B (Nivel 2): El hecho de que 39.942 personas se encuentren en el Grupo
B indica que hay un nimero considerable de individuos o familias con un nivel
de vulnerabilidad moderada. Esto significa que pueden enfrentar algunas
dificultades econémicas o condiciones de vida menos favorables que el Grupo A.
Sin embargo, es posible que aun cuenten con cierta estabilidad financiera y
acceso a algunos servicios basicos.

Grupo C (Nivel 3): Con 13.541 habitantes en el Grupo C, se identifica un
segmento de la poblacion que enfrenta una vulnerabilidad significativa. Estas
personas u hogares pueden experimentar dificultades econémicas, carencias en
servicios basicos y condiciones de vida precarias.

Grupo D (Nivel 4): El Grupo D, con 3.489 personas, representa el nivel mas alto
de vulnerabilidad y necesidad socioecon6mica. Estas personas pueden estar
viviendo en condiciones muy precarias, con bajos ingresos y falta de acceso a
servicios basicos. Es fundamental brindar una atencion especializada y urgente

a este grupo para abordar sus necesidades basicas y mejorar su calidad de vida.

Educacion

Desagregacién de coberturas en educacion
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La educacion es un pilar fundamental para el desarrollo de cualquier comunidad, y
entender su cobertura es crucial para evaluar la accesibilidad y la calidad de la ensefianza en
un territorio determinado. En este contexto, en la Tabla 5 se expone la informacion de cobertura
neta y cobertura bruta en diferentes niveles educativos, desde la transicion hasta la educacion
media. Esto nos proporcionara una vision completa de como se esta abordando la educacion
en el territorio, cuantos estudiantes estan matriculados en comparacion con la poblacién en
edad escolar y como se distribuye la educacién en estos niveles clave.

Tabla 5. Cobertura de educacién por nivel de escolaridad

TRANSICION COBERTURABRUTA 77,48% £3,33% 87,30% 83,67% £2,15% £3,99%|
COBERTURANETA 53,6% 55,88% A6,83% 61,62% 53, 56%| 54,31%|

EDUCACION PRIVARIA COBERTURABRUTA 101,69% 91,65% B4,67% 106% 102, 60%| 97,32%|
COBERTURANETA B8, 20% B0,02% 72,60% 87,27% B6,89% 83,00%

EDUCACION SECUNDARIA COBERTURABRUTA 116,41% 105,46% 93,16% 107,60% 106, 16%| 105,76%|
COBERTURANETA B6,49% £1,09% 7357% 75,52% 78,72% 79,08%

EDUCACION MEDIA COBERTURABRUTA 77,96% B4,54% 73,46% 66,80% 75,03% 75,56%]
COBERTURANETA 56,33% 54,64% 42,31% 31,08% 45,80% 46,03%

EDUCACION TOTAL COBERTURABRUTA 100,55% 94,34% B5,88% 9B,81% 97,59% 95,43%|
COBERTURANETA 92,56% 85,12% 76,51% B88,93% B, 44% 86,31%

Nota: Cobertura Bruta y Neta, por niveles de educacién, para el Territorio Paez. Elaboracién
propia con base a los datos obtenidos del Ministerio de Educacién, 2020
El analisis de estos datos totales indica una situacion positiva en términos de acceso y
participacién en la educacion en el territorio, aunque también sefiala algunas diferencias entre
la cobertura bruta y la neta:

e Tasade Cobertura Total Bruta (95.43%): Este valor indica que, en general, la
gran mayoria de la poblacion en edad escolar esta matriculada en los diferentes
niveles educativos. Una cobertura bruta del 95,43% significa que un alto
porcentaje de estudiantes, independientemente de su edad, estan inscritos en
las escuelas.

e Tasade Cobertura Neta (86,31%): A diferencia de la cobertura bruta, la

cobertura neta se enfoca en los estudiantes que estan en la edad adecuada para
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cursar los niveles educativos correspondientes. Una tasa de cobertura neta del
86.31% indica que, de la poblacion en edad escolar apropiada para cada nivel,
el 86.31% esta matriculado en las escuelas.

La diferencia entre estos dos indicadores sugiere que podria haber estudiantes
matriculados en niveles educativos para los cuales no estan en la edad correspondiente, esto
puede deberse a diversas razones, como repitencia escolar o ingreso tardio al sistema
educativo.

Aunado a lo anterior, los datos sobre la tasa de desercién intra-anual y la tasa de
repitencia en el sector oficial proporcionan informacién relevante sobre la retencién de
estudiantes en el sistema educativo:

e Tasade Desercion Intra-anual del Sector Oficial (1.46%): La tasa de
desercion intra-anual indica el porcentaje de estudiantes que abandonan el
sistema educativo dentro de un afio académico en el sector oficial. Con un valor
del 1.46%, esta tasa es relativamente baja, lo que sugiere que una proporcion
pequefia de estudiantes abandon6 la educacién durante el afio escolar. Una
baja tasa de desercidn es positiva, ya que implica que la mayoria de los
estudiantes contintian su educaciéon durante todo el afio.

e Tasa de Repitencia del Sector Oficial (5.40%): La tasa de repitencia, aunque
mas alta que la tasa de desercidn, ain se encuentra en un rango moderado. La
repitencia se refiere a la practica de un estudiante de repetir un grado o nivel
educativo. Una tasa de repitencia del 5.40% indica que un porcentaje
relativamente bajo de estudiantes repiten grados.

Salud

Aseguramiento por régimen

El andlisis de los datos de aseguramiento por régimen en el territorio segun informacién

del Ministerio de Salud y Proteccién Social (2021), proporciona una visiébn de como se
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distribuye la cobertura de salud en la poblacién. El régimen contributivo incluye a 14,691
personas lo que indica que una parte de la poblacion (15%), tiene empleos formales o
capacidad para contribuir a su seguridad social. En contraste, el régimen subsidiado abarca a
82,237 personas, lo que refleja una proporcidn importante de la poblacién que requiere apoyo
financiero del gobierno para acceder a servicios de salud, o sea el 83%. Por ultimo, el régimen
especial, con 1,933 personas (2%), cubre a aquellos con necesidades médicas especiales o
circunstancias particulares que le otorgan un acceso diferenciado a la atencion médica.

En conjunto, estos datos indican la diversidad de situaciones de aseguramiento en el
territorio. La mayoria de la poblacion depende del régimen subsidiado o contributivo, con un
grupo relativamente pequefio bajo el régimen especial. El desafio es garantizar que todos
tengan acceso a servicios de salud de calidad, independientemente del régimen al que
pertenezcan, para mejorar el bienestar general de la poblacion.

Tasas del sector salud para el Territorio Paez

Estas tasas proporcionan informacion crucial sobre aspectos demogréficos y de salud
en el territorio:

e Tasa de Mortalidad (4,96 por cada 1.000 habitantes): Con una tasa de
mortalidad de 4,96 por cada 1.000 habitantes en el afio 2021, podemos inferir
gue el territorio tiene una tasa de mortalidad baja respecto al 7.41 nacional del

mismo afio, lo que podria indicar condiciones de vida en general aceptables.

e Tasa de Mortalidad Infantil en Menores de 1 Afio (19,98 por cada 1.000
nacidos vivos): Con una tasa de mortalidad infantil de 19.98 por cada 1.000
nacidos vivos en el afio 2021, podemos inferir que la mortalidad es alta con
respecto al 8.21 nacional del mismo afio. Se deben implementar politicas y
programas para reducir esta tasa y garantizar la salud y el bienestar de los nifios

en sus primeros afios de vida.
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e Tasade Fecundidad (71,15 por cada 1.000 mujeres en edad fértil): Con una
tasa de fecundidad de 71.15 por cada 1.000 mujeres en edad fértil en el afio
2021, se determina que es alta respecto al 51.8 nacional del mismo afio. El
control y la planificacion adecuada de la poblacion son esenciales para
garantizar que los recursos estén disponibles para satisfacer las necesidades de
la poblacién en crecimiento.

Vivienda y servicios publicos

El andlisis de los indicadores de infraestructura y servicios en el Territorio Paez en el
espacio huilense, como se muestra en la Tabla 6, ofrece una vision detallada de su nivel de
desarrollo y calidad de vida de la poblacién, siendo evidente el bajo ratio observado de déficit
cuantitativo de vivienda en el espacio territorial que constituye la unidad de analisis, mientras
gue el déficit cualitativo se ubica en valores iguales al 46,8%, que demanda un esfuerzo de los
gobiernos territoriales para llegar con inversion principalmente a viviendas dispersas en el area
rural..

En el escenario del servicio publico domiciliario y en el caso del acueducto, la cobertura
agregada, es ligeramente superior al 60% e indicativo de un acceso significativo al agua
potable, aunque bajo, dada la condicion geogréfica del territorio y por tanto, demanda acciones
para su ampliacion y garantizar un suministro confiable. Mientras que, la cobertura de
alcantarillado, que se sitda en alrededor del 57% agregado, revela la necesidad de expandir la
infraestructura en este aspecto para mantener condiciones de vida saludables, maxime si
estamos considerando la posibilidad de un desarrollo turistico en la region.

Ahora bien, un indicador clave para la promocién de atractivos y productos turisticos,
ademas util en los procesos educativos, empresariales y de vida cotidiana, es el servicio de

banda ancha. En el territorio objeto de estudio, la baja penetracion de banda ancha, con el
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8.2%, sefiala limitaciones en el acceso a tecnologias de informacién y comunicacioén, lo que
impacta la conectividad y el acceso a servicios digitales esenciales en la actualidad.

Por otro lado, existe un contraste con la alta cobertura de energia eléctrica rural, con un
90.3%, es una noticia positiva, proporcionando acceso a servicios esenciales en areas remotas
a las familias, hecho que facilita el desarrollo de actividades empresariales articuladas al
aprovechamiento de la dotacion natural y construida en una visién holistica del turismo como
actividad econdémica, que sumado a la alta cobertura residencial efectiva de gas, que alcanza el
92.7%, posibilita al territorio como sostenible y amigable con la salud de los residentes.

Tabla 6. Cobertura de los servicios publicos y vivienda en el Territorio Paez

COBERTURA ACUEDUCTO (REC) 60,8%
COBERTURA ALCANTARILLADO (REC) 57,9%
PENETRACION BANDA ANCHA 8,2%

COBERTURA ENERGIA ELECTRICA RURAL  90,3%

COBERTURA RESIDENCIAL EFECTIVA DE 92, 7%

GAS
DEFICIT CUANTITATIVO DE VIVIENDA 8,1%
DEFICIT CUALITATIVO DE VIVIENDA 46,8%

Nota: Cobertura de los servicios publicos, y el déficit cualitativo y cuantitativo de vivienda.
Elaboracion propia con base a los datos obtenidos del DANE, DNP, UPME, Super intendencia
de Servicios Publicos Domiciliarios, Ministerio de Minas y Energia y el Ministerio de
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones.

En conjunto, estos datos para el Territorio Paez en el espacio huilense muestran un
panorama general que demanda mejoras en la infraestructura y los servicios para garantizar el

acceso en cantidad y calidad de los servicios basicos en el interior del territorio urbano, los
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centros poblados y las areas rurales dispersas, bajo enfoques de sustentabilidad que atraigan
emprendimientos que potencien la ingeniosidad presente a nivel local.

4.1.3.2 Dimension Econdmica

Estructura econdmica del territorio

De acuerdo con el Plan de Ordenamiento Social de la Propiedad Rural [POSPR] del
Departamento del Huila, el Territorio P4ez con el municipio de La Plata como ciudad central y
de mayor complejidad, alrededor de la cual tributan los municipios de La Argentina, Nataga,
Paicol y Tesalia; a partir de los cuales, se articulan funcionalmente los municipios del Cauca
como lo es, Belalcazar e Inza, en una clara “integracion espacial funcional del territorio” (p.38),
en una dindmica entre procesos productivos, de comercializacion, de conectividad y movilidad
gue facilita el intercambio y el aprovisionamiento de productos y servicios en una relacién dual
de interdependencia, que explican las interrelaciones que se crean en el territorio, y que de

acuerdo con el ordenamiento se caracteriza principalmente por:

“ser la mayor productora de alternativas productivas priorizadas del departamento,
especialmente café, maracuya, granadilla, frijol tecnificado, tomate de mesa, cacao, platano,
ganaderia doble propésito, y maiz tecnificado amarillo. Esta produccion se comercializa

también en las subregiones centro y norte” (UPRA & Gobernacion del Huila, 2019, p. 40).

Luego y en ese contexto, su estructura econdémica y su contribucién a la generacion de
riqueza, a partir de la forma cémo se distribuye la produccién segun sectores, en la Tabla 7 se
puede apreciar los porcentajes de valores agregados por actividad econdmica del Territorio
Péez, lo que nos proporcionard una vision detallada de su perfil econdémico y su impacto en el

desarrollo local y regional.
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Tabla 7. Porcentaje del valor agregado por actividades econémicas

Porcentaje del valor
agregado por actividades
econdmicas NATAGA TESALIA PAICOL | LAARGENTINA | LAPLATA | TERRITORIOPAEZ
Actividades primarias 45,91% 50,07% 68, 46% 3L45% 35,39% 46,46%
Actividades secundarias 9.81% 71,25% 6,08% 9,93% 9,93% 8,60%
Actividadesterciarias 44,29% 42,68% 215, 46% 57,62% 54,68% 44,95%

Nota: Porcentaje de valor agregado del territorio por actividades econémicas. Elaboracion
propia con base a los datos obtenidos del DANE 2021.

Este enfoque en las actividades primarias indica una fuerte dependencia de sectores
como la agricultura, la ganaderia o la mineria, que forman parte de la base de recursos
naturales del territorio. Por otro lado, las actividades secundarias representan un porcentaje
mas bajo del valor agregado, con un 8.60%. Esto sugiere que la industria y la manufactura
tienen una presencia menos significativa en la economia del territorio en comparacién con las
actividades primarias.

Las actividades terciarias, que incluyen servicios como el comercio, la educacioén, la
salud y el turismo, ocupan un porcentaje considerable del valor agregado, con un 44.95%. Este
sector de la economia es vital ya que abarca una amplia gama de servicios que pueden
impulsar el crecimiento econémico y mejorar la calidad de vida de la poblacion. El desarrollo de
las actividades terciarias puede contribuir a diversificar la economia y brindar oportunidades

adicionales para el crecimiento y el desarrollo sostenible en el territorio.

Valor agregado (Miles de millones de pesos)
El valor agregado de un territorio es un indicador critico que mide su contribucion a la
economia regional. Este valor representa el aporte neto que la regién hace a la economia en

términos de generacion de riqueza y crecimiento econémico (Tabla 8).
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Tabla 8. Valor agregado para el Territorio Paez

ARO NATAGA TESALIA PAICOL LA ARGENTINA | LAPLATA | TERRITORIOPAEZ
2018 564,11 5 144,41 512348 5 114,38 5 577,66 51.024,04
2019 570,65 5 162,92 5 140,80 § 125,20 623,79 51.123,36
2020 571,27 5 150,71 5 135,47 5114,72 5 595,45 5 1.067,62
2021 5 89,00 5 182,00 5 182,00 5 142,00 5 686,007 5 1.281,00

Nota: Valor agregado del Territorio Paez. Elaboracién propia con base a los datos obtenidos del

DANE 2018-2021.

Durante el periodo comprendido entre 2018 y 2021, el territorio ha experimentado un
incremento gradual en sus valores agregados, expresados en miles de millones de pesos
corrientes. En 2018, se registr6 un valor de $1.024 mil millones, marcando el inicio del analisis.
Al afio siguiente, en 2019, este valor aumento6 a $1.123 mil millones, indicando un crecimiento

econdémico en la region.

En 2020, aunque hubo una ligera disminucion a $1.067 mil millones, el territorio
demostrd una cierta resiliencia econdmica en medio de los desafios, como los impactos
economicos de la pandemia. Sin embargo, el afio 2021 revelé un notable repunte, con un valor

agregado de $1.281 mil millones, superando los niveles anteriores.

En conjunto, estos datos reflejan una tendencia general positiva en la generacion de
riquezay el crecimiento econdémico del territorio. Esta evolucién puede estar vinculada a
diversas actividades econdmicas o inversiones que impulsaron la produccién local. Ver Figura

12.
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Figura 12. Valor agregado para el Territorio P4ez 2018-2021
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Nota: Valor agregado del Territorio Paez. Elaboracién propia con base a los datos obtenidos del
DANE 2018-2021.
Participacion del valor agregado del territorio en el departamental
La participacion del territorio en el valor agregado departamental durante el periodo de
2018 a 2021 ha mostrado una tendencia generalmente estable, con fluctuaciones ligeras en su
contribucién a la economia departamental (Tabla 9).

Tabla 9. Participacion del valor agregado del territorio en el departamental

TERRITORIO
ANO PAEZ
2018 1,36%
2019 1,38%
2020 1,36%
2021 1,40%

Nota: Participacion del valor agregado del territorio en el departamento. Elaboracion propia con
base a los datos obtenidos del DANE 2018-2021.
En 2018, el territorio represent6 aproximadamente el 1.36% del valor agregado

departamental, marcando su contribucion a la economia regional. En el afio siguiente, 2019,
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esta participacion experimentd un leve aumento, alcanzando el 1.38%, lo que sugiere un
incremento en su impacto econémico en ese momento. El afio 2020 mostré una vuelta a la
participacién del 1.36%, retornando al nivel de 2018. Finalmente, en 2021, se observo un
aumento en la participacion, llegando al 1.40%, lo que podria relacionarse con un crecimiento
econdémico mas solido en el territorio durante ese periodo.

En resumen, aunque las cifras no son de gran magnitud, reflejan que el territorio ha
mantenido una contribucion constante a la economia departamental, con pequefas variaciones
a lo largo de estos afios. Estos datos son indicativos de la importancia continua del territorio en
la economia regional.

4.1.3.3 Dimension Ambiental

Ordenamiento territorial

El Territorio Paez en su concepcion espacial Cauca y Huila, tiene una extension total de
467,76 mil hectareas, de las cuales el 49,73% corresponden a los municipios de Belalcazar e
Inz&. Se identifica la existencia de un 17% en bosques naturales en areas no agropecuarias
ubicadas principalmente en el municipio de Belalcazar con el 69,75% e Inza con el 30.25%. El
Huila aporta al territorio construido conceptualmente el 50,27%, al integrar los municipios de La
Argentina con el 12,89% de su territorio, La Plata con el 54,07%%, Nataga con el 5,6%, Paicol
con el 11,83%, y, Tesalia con el 15,61% (Tabla 10).

Tabla 10. Frontera agricola del Territorio Paez

o % FRONTERA | % FRONTERA %
Bosques Exclusiones | | Tontera AREA %FRONTERA | *\GRicoLa | AGRRicoLa | TONTERA
MUNICIPIOS naturales y areas legales agricola MUNICIPIOS AGRICOLA MUNICIPIOS | MUNICIPIOS ASERICOLA
no agropecuarias nacional MUNICIPIO AREA DE
CAUCA HUILA

INFLUENCIA
BELALCAZAR (PAEZ) 54.440,76 42.959,30 64.875,19 162.275,25 39,98 27,88 24,94
INZA 11.800,66 35.884,84 22.698,69 70.384,19 32,25 9,76 8,73
LA ARGENTINA 218,92 14.879,97 15.214,14 30.313,03 50,19 6,47 5,85
LA PLATA 12.708,73 32.006,14 82.397,41 127.112,28 64,82 35,05 31,68
NATAGA 155,82 666,49 12.343,56 13.165,86 93,75 5,25 4,75
PAICOL 95,93 483,82 27.233,99 27.813,74 97,92 11,58 10,47
TESALIA 260,90 1.115,69 35.319,14 36.695,73 96,25 15,02 13,58
TOTAL 79.681,71| 127.996,25| 260.082,13| 467.760,09 55,60 37,64 73,38 100,00

Fuente: Elaboracion propia adaptada de los lineamientos del territorio
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Al considerar la posibilidad de hablar de un claster turistico en el espacio territorial del
Huila, es decir en una zona geogréfica equivalente a 235.100,65 hectareas (50,27%),
encontramos que 13.440,29 ha., se dedican a bosques naturales y areas no agropecuarias
ubicadas principalmente en el municipio de La Plata (el color amarillo en la figura 14, que
contiene la Frontera agricola del Territorio Paez en el espacio huilense), mientras que el area
de exclusiones legales suman 49.152,11 ha., y la frontera agricola es de 172.508,25 ha., que
representan el 73,38% del total, el resto esta ubicado en los municipios referidos aqui y que
pertenecen al Cauca. Ver Figura 13.

Figura 13. Frontera agricola del Territorio Paez en el espacio huilense
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Pensar en el disefio de un modelo de aglomeracion de empresas y actividades en torno
al turismo como renglén que dinamice la regién, exige considerar desde la normatividad y el
manejo sustentable de los ecosistemas presentes, preguntas orientadoras tales como ¢qué y
cdmo se puede incorporar al circuito turistico como producto o atractivo las areas que por
regulacion estan definidas como exclusiones legales, bosques naturales y areas no agricolas?
Responder este interrogante hace en parte, una obligacion en el disefio del clUster turistico en
el Territorio Paez en el espacio huilense, pero, también, pregunta de investigaciéon para futuros
trabajos de tesis en este campo y en este territorio.

Gestién del riesgo

Los datos proporcionados muestran una variedad de eventos naturales y desastres que
han afectado el territorio. Se observa que ha habido 1 incidente de avenidas torrenciales, 11 de
movimientos de masa, 8 de incendios forestales y 3 de inundaciones. Estos eventos pueden
tener un impacto significativo en la seguridad y la infraestructura del territorio.
Afortunadamente, no se han registrado erupciones volcanicas ni sequias, aunque se ha
experimentado un sismo. Es fundamental contar con sistemas de alerta temprana y medidas de
mitigacién para abordar estos desastres naturales y garantizar la seguridad de la poblacién.

4.1.3.4 Dimension Politico-Institucional

Sistema general de participaciones

El sistema general de participaciones distribuye los recursos financieros desde el
gobierno central a los gobiernos territoriales como departamento, municipios y distritos, segun
el propdsito de estudio de esta investigacion en la Tabla 11 se expone la distribucion porcentual

en 8 categorias para el Territorio Paez.
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Tabla 11. Distribucion a pesos corrientes de las asignaciones del SGP por sectores

TERRITORIO
CATEGORIA PAEZ
EDUCACION 3.274.237.222
SALUD 35.159.652.194
AGUA POTABLE 6.230.607.223

PROPOSITO GENERAL |16.713.835.846

ALIMENTACION

ESCOLAR 645.504.160
RIBERENOS 133.413.682
RESGUARDOS

INDIGENAS 700.110.067
PRIMERA INFANCIA 0

Nota: Distribucién porcentual del SGP por categorias para el Territorio Paez. Elaboraciéon
propia con base a los datos obtenidos del Departamento Nacional de Planeacién (DNP),
SICODIS, SGP 2021.

La distribucion de las asignaciones del Sistema General de Participaciones (SGP) en
pesos corrientes para el territorio refleja una asignacion significativa de recursos en areas
clave.

En primer lugar, la asignacion para educacion refleja la importancia de mejorar la
calidad de la ensefianza y el acceso a la educacion en la comunidad. Esto no solo impulsa el
desarrollo de habilidades sino también el crecimiento econémico a largo plazo. En segundo
lugar, la asignacion para salud es sustancial, lo que subraya la prioridad de garantizar un
acceso adecuado a servicios de atencién médica. Este enfoque es fundamental para mejorar la

calidad de vida de la poblacion y abordar sus necesidades de salud. Tercero, el acceso a agua
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potable y saneamiento basico es crucial para la salud y la higiene. La asignacion destinada a
esta 4rea demuestra un compromiso con la mejora de las condiciones de vida y la prevencion
de enfermedades relacionadas con el agua. La asignacién de propdsito general brinda
flexibilidad a las autoridades locales para abordar diversas necesidades y proyectos
comunitarios. Esto permite adaptarse a las demandas especificas de la comunidad.

Ademads, el enfoque en la alimentacién escolar representa una inversion en la salud y el
rendimiento académico de los estudiantes, lo que puede tener un impacto a largo plazo en el
desarrollo de la poblacion joven. Las asignaciones especificas para riberefios y resguardos
indigenas reconocen las necesidades de estas comunidades particulares y buscan mejorar sus
condiciones de vida y preservar sus culturas.

Sin embargo, es importante sefialar la ausencia de una asignacion para primera infancia
en este periodo. Esto podria requerir una consideracion adicional, ya que la inversion en el
desarrollo de los nifios pequefios es crucial para su futuro.

En conjunto, estas asignaciones reflejan un enfoque en areas criticas que abordan las
necesidades bésicas, la salud y la educacion de la poblacion. La efectiva gestion y utilizacién
de estos recursos es esencial para lograr un impacto positivo en la calidad de vida de la
comunidad y continuar trabajando hacia un desarrollo completo y equitativo en el territorio.

Ingresos y gastos per cpita en pesos corrientes

El andlisis de los ingresos y gastos per capita en precios corrientes de un territorio
proporciona una visién completa de la salud financiera de su poblacion. Este andlisis es crucial
para evaluar la capacidad de la poblacién para satisfacer sus necesidades basicas, asi como
para entender sus patrones de consumo y ahorro. Ademas, proporciona informacién valiosa

sobre la calidad de vida y la distribucion de la riqueza en el territorio. Ver Figura 14.
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Figura 14. Ingresos y gastos per capita en pesos corrientes para el Territorio Paez
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Nota: Ingresos y gastos per capita de los afios 2020 y 2021 del Territorio Paez. Elaboracion
propia con base a los datos obtenidos del Departamento Nacional de Planeacion (DNP) 2022.

El andlisis de los datos de gastos e ingresos per capita para los afios 2020 y 2021
refleja una tendencia financiera positiva en el territorio durante ese periodo.

Los gastos totales per capita aumentaron de $6.821.046 en 2020 a $7.887.851 en 2021.
Este incremento podria indicar un aumento en el gasto publico, posiblemente destinado a
mejoras en infraestructura, servicios sociales o programas gubernamentales. Los ingresos
totales per capita también experimentaron un crecimiento significativo, pasando de $6.618.447
en 2020 a $7.208.882 en 2021. Esto sugiere que, en promedio, las personas en el territorio
ganaron mas dinero en el segundo afio. Este aumento puede ser el resultado de un crecimiento
econoémico, un aumento en los salarios 0 una mejora en la situacion financiera de la poblacion.

Aunque los gastos y los ingresos per capita aumentaron en ambos afios, es importante
observar que los ingresos superaron a los gastos en ambos casos. Esto puede indicar una

capacidad financiera sélida a nivel comunitario y un margen para la inversion o el ahorro.
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Porcentaje de inversidn con recursos propios

La distribucion de recursos propios en un territorio es un indicador esencial de su
capacidad financiera y de su compromiso con el desarrollo sostenible. Estos recursos
representan una parte significativa de los ingresos locales, que pueden provenir de impuestos,
regalias, tasas y otros ingresos generados dentro del propio territorio. En este contexto, en la
Tabla 12, se exponen los porcentajes de inversion con recursos propios realizados en el
Territorio P4ez desde el afio 2016 al 2020.

Tabla 12. Porcentaje de inversién con recursos propios.

TERRITORIO
ANO PAEZ
2016 4,94%
2017 5,10%
2018 5,25%
2019 4,26%
2020 4,25%

Nota: Porcentaje de inversion con recursos propios del Territorio Paez. Elaboracién propia con

base a la informacién del Formulario Unico Territorial - FUT 2016-2020.

Recaudo efectivo por impuesto predial (Pesos recaudados por cada $1.000 de
avalud)

Este indicador refleja la eficiencia en la recaudacion de impuestos sobre la propiedad
inmueble en relaciéon con el valor de las propiedades gravadas. Em el afio 2020 el del indicador
fue de 5,06, segun ultimo dato registrado en fuentes confiables como el DNP, FUT y IGAC, esto
significa que se recaudaron 5,06 pesos por cada 1.000 pesos de avallo de las propiedades

sujetas al impuesto predial. En términos generales, un valor alto de este indicador, como en
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este caso, indica una buena capacidad de recaudacién en relacion con el valor de las

propiedades.

Medicion de desempenio del territorio

El indice final de desempefio territorial, para el caso del Territorio Paez presentd un
valor de 54,43, este indice refleja una medida compuesta que evalla multiples aspectos del
desempefio de un territorio en diversas areas, como economia, salud, educacion,
infraestructura, seguridad, entre otras. Un valor de 54,43 se encuentra en un rango intermedio y

sugiere que el territorio presenta un nivel de desempefio general moderado (Tabla 13).

Tabla 13. Desempenio del Territorio Paez

TERRITORIO PAEZ

Gestion 55,39

Resultados 69,46

Indice final de
desempeiio

territorial 54,43

Nota: Desempefio territorial. Elaboracion propia con base a la informacion del DNP 2021

4.2. El Territorio Paez desde las potencialidades y limitantes para el turismo.
En la Figura 15 se evidencia que gran parte del Territorio P4ez se encuentra dentro de
coberturas montafiosas y boscosas, siendo zonas de proteccion por su alta vegetacion y

cuerpos de agua.



Figura 15 Mapa hidrogréafico y bosques del Territorio Paez
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Fuente: Elaboracion propia adaptada de las condiciones del territorio
La Red Hidrica se encuentra dentro de la subzona hidrografica del Rio P4ez, donde las

actividades se desarrollan principalmente en las subcuencas de Rio La Plata, Rio Guarguero,
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Rio Yaguaracito, Rio Loro, Rio Aguacatal, Rio Negro, Rio Ullucos, Rio Moras, Rio Simbol4,
Quebrada la Azufrada, Quebrada La laja, Quebrada El Pescado, Quebrada La Mona, Quebrada
Tierra Blanca, Quebrada La Candelaria, Quebrada las Delicias, Quebrada Cajas de Agua,
Quebrada la Venta, Quebrado Mulato, Quebrada el Lindero, Quebrada Motilén, Quebrada
Cabuyo, Quebrada Quindao, Quebrada la Musefa y Quebrada Cuchayaco.

Es importante destacar que en el poligono general del Territorio Paez se encuentran
temperaturas que oscila entre los entre los 15°C y 25°C, como tambien temperaturas inferiores
alos -7°C como es el caso del nevado del Huila.

Este territorio cuenta con atractivos y recursos naturales para su explotacion turistica,
sin embargo, algunos de los recursos naturales del territorio no se consideran atractivos
turisticos que se puedan encadenar en la cadena de valor, pero se constituyen una
potencialidad si se fortalecen las capacidades de infraestructura terrestre, de comunicaciones,
servicios publicos, entre otros elementos que pueden contribuir en un futuro inmediato como
una fuente de riqueza para la poblacion.

4.2.1. Condiciones para el turismo, una mirada desde la infraestructuray los atractivos,
recursos y productos turisticos

Para que se desarrolle un turismo sostenible debe existir articulacion entre
diferentes sectores productivos y la presencia de ciertas condiciones a nivel de-infraestructura,
las comunicaciones, entre otros, ya que juegan un papel fundamental para el crecimiento
empresarial.

4.2.1.1. Lainfraestructuray las comunicaciones para el turismo

Alojamientos

En el poligono del Territorio P4dez se encuentran actualmente 91 establecimientos, de
los cuales, 73 se encuentran legalizados ante las Cadmaras de Comercio Departamentales y

Registro Nacional de Turismo [RNT], ofreciendo servicios de alojamiento en hoteles, fincas o de
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otro tipo. Las tarifas de estos alojamientos oscilan entre $25.000 y $400.000 por noche en
acomodacion doble.
Figura 16. Alojamientos activos en el Territorio Paez

B NATAGA mPAICOL mTESALIA LAARGENTINA mLAPLATA mINZA mPAEZ

30;33%

Fuente: Base de datos Cadmara de Comercio del Huila 'y Cauca, 2024, adaptado por autores
sector turistico

Como se visualiza en la Figura 16, a nivel departamental, el 77% de los alojamientos
activos del Territorio Paez se encuentran ubicados en el espacio huilense. Estos
establecimientos desempefian un papel fundamental en el territorio debido a que impulsan el
crecimiento turistico al proporcionar hospedaje cercanos y promocion a los recursos y
atractivos del sector; como se evidencia en la Tabla 14, con una capacidad instalada de 189
habitaciones y 346 camas para un promedio de 692 hospedados por noche.

Tabla 14. Alojamientos del Territorio Paez

RNT ESTABLECIMIENTO MUNICIPIO CATEGORIA HABITACIONES | CAMAS
8257 HOTEL DAYOAMA CENTER LA PLATA HOTEL 23 40
17119 POSADA CAMINO GUANACAS PAICOL HOTEL 17 27
18612 HOTEL EL PORTAL DE VALENCIA LA PLATA HOTEL 19 30
21176 HOTEL BALCONES DE LUZ 103 LA PLATA HOTEL 20 31
21865 HOTEL BALCONES DE LA PRADERA LA PLATA HOTEL 69 102
24056 HOTEL LA COLORADA LA PLATA HOTEL 22 30
29846 LEONARDO VELASCO BOLAROS INZA ALOJAMIENTO RURAL 8 15
30780 HOTEL NOCHES PLATENAS LA PLATA HOTEL 19 19
31804 HOTEL ESTANCIA DE MANOLO PAICOL HOTEL 9 13
33872 HOTEL BERLIN LA PLATA LA PLATA HOTEL 22 28
36000 HOTEL ZARITH LA ARGENTINA HOTEL 8 8

42685 HOSTAL LA CUARTA LA PLATA LA PLATA HOSTAL 20 25
47906 HOTEL SARAHI LA PLATA HOTEL 31 43
57271 HOTEL BORBON PAICOL HOTEL 10 20
57316 HOTEL SERVICAR LA PLATA HOTEL 43 63




66573 CABANAS CAMPESTRES BUENA VISTA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 7 56
72823 CHOLUPA HOSTEL PAICOL HOSTAL 4 11
74922 FINCA TURISTICA CAFE TIERRA BLANCA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 4
81689 LA POSADA DE CHUCHO NATAGA CASA TURISTICA 4 5
81713 HOSTAL ZURUMBA PAICOL HOSTAL 5 12
83814 LOS MIGUELES ALOJAMIENTO RURAL PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 2
86099 HOSTAL NOCHES DE LUNA PLATENA LA PLATA HOSTAL 13 24
87100 PORTON DEL EXITO RESTAURANTE HOSTAL INZA VIVIENDA TURISTICA 6 14
87105 L ESCALA DEL TURISMO PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 0 0
87106 AIRES DE MI CAMPO PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 1
87491 HOSTAL OPITA LA PLATA HOSTAL 10 10
87885 FINCA AGROTURISTICA CIELITO DE VERSALLES TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 4 9
90802 VILLA NOVA LA PLATA HOTEL 6 10
91483 XTREMLY ECOTURISMO NATAGA ALOJAMIENTO RURAL 2 4
92841 POSADA TURISTICA LA VICTORIA TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 5 14
96101 ALOJAMIENTO RURAL ECOPARQUE LA MOTILONA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 3 12
96489 HOTEL EL SUENO DE J.E. LA PLATA HOTEL 17 24
96849 MARIA ELENA CASTILLO LOSADA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 4 14
97205 gE’\l\/llLIECL) TURISTICO Y ALOJAMIENTO RURAL EL RANCHO DE TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 7 28
99183 E,EaLABl[jORANTE CASA DE EVENTOS Y ALOJAMIENTO RURAL EL LA ARGENTINA ALOJAMIENTO RURAL 1 2
99185 ECOPARQUE BRISAS DEL PARAISO: ALOJAMIENTO RURAL PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 2 4
99528 POSADA LAS PALMAS PAICOL H. PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 10
103903 FINCA AGROTURISTICA HEDWSAYA LA ARGENTINA ALOJAMIENTO RURAL 1 3
113308 HOSPEDAJE LOS VIAJEROS LA PLATA HOTEL 12 14
115940 HOTEL PLAZA LA PLATA HUILA LA PLATA HOTEL 16 16
115942 EL MIRADOR DEL DUENDE LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 2 2
115945 FINCA AGROECOTURISTICA REVERDESER NATAGA ALOJAMIENTO RURAL 3 6
117458 LAS CABANAS DE PEKIN PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 3
121820 EL PARAISO CASONA CAMPESTRE PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 6 10
140458 HOSTERIA CASA MEDINA LA PLATA LA PLATA HOTEL 12 20
APARTAMENTO

144287 JOHNATHAN CADENA MANRIQUE PAICOL TURISTICO 1 2
147460 DUBER JOVEN CHAVARRO PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 2 3
149319 ALEXANDRA DELGADO LOPEZ LA PLATA CASA TURISTICA 4 20
152814 MOCCA MIRADOR LAS PIEDRAS LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 1 6
155773 HOTEL LA PUERTA DEL VIENTO PAICOL HOTEL 11 32
155780 SENDERO BAMBUQUERO LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 7 7
155790 FINCA RECREACIONAL Y ALOJAMIENTO RURAL LA PRIMAVERA LA ARGENTINA ALOJAMIENTO RURAL 1 10
158669 HOTEL LA POSADA DEL REY ESTEBAN TESALIA HOTEL 32 44
162824 HOSTAL EXCLUSIVO LA PLATA HOSTAL 9 10
165583 HOSTAL CALICANTO PAICOL PAICOL HOSTAL 8 27
165723 ALOJAMIENTO RURAL RANCHO DON JUAN PAICOL CASA TURISTICA 1 3
167214 HOSTAL MERY PAICOL HOSTAL 7 7
175805 HOTEL ATABAL HUILA SAS PAICOL HOTEL 10 10
176137 IVETTE TATIANA MONTEALEGRE PASCUAS PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 4 12
176919 MIRADOR PANORAMA 360 LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 1 4
180250 CABARAS LUCERO DE LUNA LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 4 8
180904 FINCA CAFETERA AGROTURISTICA LA MARIA LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 2 6
182134 CABARAS LA MOTILONA S.A.S PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 4 12
183677 HOTEL MARQUEZ DE SANTILLANA LA PLATA HOTEL 26 31
192252 CARLA MARNEY GIL PALACIO LA PLATA VIVIENDA TURISTICA 2 2
192436 CENTRO RECREACIONAL PASTELOS CLUB LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 3 4
193978 HERRERA RIVEROS SANDRA MILENA LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 4 25
194024 MAJESTIC COFFEE HOTEL AND RESTAURANT INZA HOTEL 5 12
194999 ECOPARQUE HACIENDA SANTA BARBARA TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 2 7
197546 CABANAS SAN NICOLAS PAICOL PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 6 6
198568 HOTEL GUADALUPE LA ARGENTINA LA ARGENTINA HOTEL 1 8
198570 HOTEL TESALIA LA SEXTA TESALIA HOTEL 8 8
198571 HOTEL Y RESTAURANTE HOUSE MEDINA LA PLATA HOTEL 1 25

SIN HOTEL Y RESTAURANTE CENTRAL PAEZ HOTEL 11 13

SIN RESIDENCIAS TALAGA PAEZ HOTEL 15 22

SIN HOTEL SAYONARA INZA HOTEL 27 60

SIN HOTEL LA CABANA GRAN HOTEL INZA HOTEL 31 53

SIN HOTEL RESIDENCIA EL TRIUNFO INZA HOTEL 12 14

SIN LA PORTADA RESTAURANTE Y HOSPEDAJE INZA ALOJAMIENTO RURAL 12 26

SIN POSADA TIERRADENTRO INZA ALOJAMIENTO RURAL 4 6

SIN HOSPEDAJE LUCERNA INZA ALOJAMIENTO RURAL 3 7

SIN HOSPEDAJE Y RESTAURANTE PISIMBALO INZA ALOJAMIENTO RURAL 11 16

SIN HOSPEDAJE MI CASITA INZA ALOJAMIENTO RURAL 8 14

SIN SUPER JUGOS - TIENDA Y HOSPEDAJE INZA ALOJAMIENTO RURAL 2 4

SIN HOSPEDAJE TIA MARIA INZA ALOJAMIENTO RURAL 6 9

SIN HOSPEDAJE FALUZA INZA ALOJAMIENTO RURAL 3 7

SIN HOSPEDAJE RICABET INZA ALOJAMIENTO RURAL 10 21

SIN FINCA VILLA ISABELA INZA ALOJAMIENTO RURAL 1 2

SIN HOSPEDAJE VOLVERE INZA ALOJAMIENTO RURAL 9 18

SIN LA HACIENDA INZA ALOJAMIENTO RURAL 4 6

SIN HOTELELREFUJIO INZA HOTEL 20 48

Fuente: Base de datos Camara de Comercio del Huila y Cauca, 2024, adaptado por autores

sector turistico
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Alimentacion
En la actualidad existen 470 restaurantes, cafeterias y servicios moviles de comidas
dentro del poligono del Territorio Paez. Dada la cantidad de comercios, estos se mencionan en

el ANEXO 2 Comercios Territorio Paez. En la Figura 17. se evidencia que el 63% de los

restaurantes se encuentran ubicados en La Plata, sin embargo, es de anotar que en las areas
adyacentes a los recursos y atractivos turisticos que integran la oferta turistica del poligono en
estudio, existen ofertas de servicios gastrondmicos. Las tarifas de los restaurantes oscilan entre
$8.000 y $50.000 por plato.

Figura 17. Servicios de alimentacion en el Territorio Péez
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Fuente: Base de datos Camara de Comercio del Huila y Cauca, 2024, adaptado por autores
sector turistico

Centros culturales y religiosos

Los centros culturales promueven exhibiciones, eventos y actividades que muestran la
historia, el arte y la cultura del Territorio Paez. Aunque existen 25 iglesias en los centros
poblados que conforman el poligono del Territorio Paez, solo 9 se cuentan cémo atractivo
religioso por su arquitectura e historia. Ademas, a lo largo del poligono se evidencian 21
resguardos indigenas, de los cuales 7 son un atractivo debido a la transmisién cultural y

gastrondmica que ofrecen a los turistas. También, se encuentran 4 museos que presentan la
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cultura histérica y moderna. Para consultar mas sobre los centros culturales, revise el ANEXO 3

Clasificacion del inventario turistico del Territorio Paez.

Guias turisticos

Los guias turisticos proporcionan informacién detallada sobre los destinos turisticos,
incluyendo su historia, cultura, geografia, flora, fauna y aspectos practicos como normas de
comportamiento y seguridad. Esta informacién educativa enriquece la experiencia del viajero,
permitiéndoles comprender mejor el lugar que estan visitando y apreciar su significado.

El Registro Nacional de Turismo [RNT] es un requisito legal para que los guias turisticos
operen de manera oficial y legal en el pais. No poseer la RNT puede acarrear una serie de
limitaciones y consecuencias para los guias turisticos.

Actualmente, existen diez guias de turismo que cuenta con RNT (Tabla 15) en el
poligono del Territorio Paez que promueven el ecoturismo y turismo de aventura. En el
municipio de Paicol y tesalia sus 5 guias turisticos promueven el turismo de aventura, ya que
cuentan con atractivos de espeleologia. La Plata cuenta con 5 guias que promueven la cultural
de Tierradentro. Finalmente, se evidencia que La Argentina, Nataga, Inza y Paez cuentan con
guias nativos que ejercen sin contar con RNT. Esto afecta la capacidad de operar legalmente
en el Territorio Paez, ya que se perderia la credibilidad ante los turistas, exponiéndose a
riesgos legales y sanciones. Por lo tanto, es importante desde las autoridades territoriales,
ancestrales, los turoperadores y la academia se deben disefiar acciones para fomentar la
formalizacion de la profesion u oficio de guianza turistico.

Tabla 15. Guias turisticos del Territorio Paez

MUNICIPIO RNT NOMBRES FORM:II_\IIgACION

LA PLATA 74462 Enelia Damian Torres 2019

LA PLATA 126990 | Paola Juliet Ledn Pefia 2022

LA PLATA 126991 | Anderson Toledo Pinto 2022

LA PLATA 138207 |Linda Patricia Chavarro Perdomo 2022

LA PLATA 177305 | Ana Violed Ramirez Cantillo 2023
PAICOL 93260 Andrés Felipe Quimbaya Vargas 2021
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PAICOL 93702 Yamilet Perdomo Trujillo 2021
PAICOL 113630 | Milton Bonilla Escobar 2022
PAICOL 179665 | Emilce Perdomo Cedefio 2023
TESALIA 96430 Wilmer Gonzalez Ossa 2021

Fuente: Base de datos Cadmara de Comercio del Huila y Cauca, 2024, adaptado por autores

sector turistico

Agencias de viajes

Las agencias de viajes y turismo proporcionan asesoramiento experto y servicios de
planificacion de viajes, lo que facilita a los viajeros la organizacion de las vacaciones o
excursiones o el motivo del viaje. Esto incluye la reserva de vuelos, alojamiento, transporte
terrestre, actividades turisticas y otros servicios relacionados.

Figura 18. Agencias de viajes del Territorio Paez
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Fuente: Base de datos Camara de Comercio del Huila y Cauca, 2024, adaptado por autores
sector turistico
En la Figura 18 se evidencia que de las 31 agencias de turismo registradas en el

Territorio P4ez cdmo se detalla en la Tabla 16, los municipios de La Plata y Paicol concentra el



32% y el 39% respectivamente. En el municipio de Nataga no se registran agencias,

evidencidndose una oportunidad de negocio para la promocién del turismo local.

Tabla 16. Agencias de turismo del Territorio Paez

RNT AGENCIAS DE TURISMO MUNICIPIO
15569 PEREGRINACIONES TOUR'S LA PLATA
27232 ECOTOUR LA PLATA LA PLATA
30492 NAVENTURA PAICOL
44218 BRISAS DE LA MOTILONA PAICOL
52257 TOURS TRAVEL TIERRADENTRO INZA

AGENCIA DE VIAJE TURISPLAN LA
59293 PLATA LA PLATA
60664 | EL MUNDO DEL TURISMO TRUJILLO | PAICOL
AGENCIA CABANAS TRIPS SEDE
76859 PAICOL PAICOL
81479 VIAJES FRANCY MARTINEZ LA PLATA
84560 CEMTUR TIERRADENTRO INZA
85604 GREENLIVE TRAVEL PAICOL
95918 VICTORIA TOURS TIERRADENTRO INZA
95927 BETTYTOURS PAICOL
96466 CAVERNA LA CUMBRE (TJAJ VITS) | PAICOL
LA
103243 ARGENTITOUR ARGENTINA
LA
108190 EL QUIOSKO TOURS ARGENTINA
AGENCIAS DE VIAJES TESALIA EN
110324 LA RUTA TESALIA
110513 PAICOL RUTA 24 PAICOL
115941 ON LIVE TOURS LA PLATA
117459 LAS CABANAS DE PEKIN PAICOL
OPERADOR TURISTICO
121853 PAICOLTOUR PAICOL
153270 | F&P INVERSIONES Y LICITACIONES | LA PLATA
155796 SENDERO BAMBUQUERO LA PLATA
162579 PAICOL GREEN TRAVEL PAICOL
164891 MIRADOR VALLE ESCONDIDO TESALIA
165963 ECOTRAVELERS COLOMBIA LA PLATA
167784 ODIN TIERRADENTRO TRAVEL INZA
VIAJES Y AVENTURAS TESALIA
179664 TOURS TESALIA
181179 VAGABUNDINA TRAVEL PAICOL
194840 NASA YUWE RESERVA NATURAL | LA PLATA
CLICK COMUNICACIONES
197667 COLOMBIA LA PLATA
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Fuente: Base de datos Camara de Comercio del Huila y Cauca, 2024, adaptado por autores
sector turistico
Red vial
De acuerdo con el Instituto Geografico Agustin Codazzi [IGAC], se define 8 tipos de

vias, como se detallan en la Tabla 17.

Tabla 17. Tipos de vias en Colombia

Tipo 1l Carretera pavimentada. Revestimiento duro (concreto) o flexible (asfalto). Presenta
obras de arte (cunetas, alcantarillas, obras de proteccion, sefializacién), Mayor a
5,5 m de ancho, Transitable durante todo el afio, con volumen de tréafico que no es
mucho menor que su capacidad durante la época de sequia. Se cierra Unicamente

por condiciones meteorolégicas desfavorables.

Tipo 2  Via sin pavimentar con dos o mas carriles. No tiene obras de arte ni definidos los

carriles con ancho mayor a 5.5m, Presenta afirmado y es transitable todo el afio.

Tipo 3  Via Pavimentada y angosta, Transitable todo el afio, cuyo ancho es inferior o igual

ab.5m

Tipo 4  Via Sin Pavimentar y angosta, para el trafico vehicular, cuyo ancho es

inferior o igual a 5.5m. Presenta afirmado y es transitable todo el afio.

Tipo 5 El pavimento con Placa-huella constituye una solucién para vias terciarias de
caracter veredal que presentan un volumen de transito bajo con muy pocos buses
y camiones al dia siendo los automoviles, los camperos y las motocicletas el mayor

componente del flujo vehicular.

Tipo 6 Carreteable sin afirmado, transitable en tiempo seco, para el trafico vehicular,

animal o personas.
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Tipo 7  Sendero, adecuacion vial generalmente rural, por el cual transitan principalmente
peatones y animales. El sendero es més estrecho que el camino, la superficie no

tiene pavimento ni afirmado.

Tipo 8 Camino estrecho en &reas urbanas, que ha sido disefiado para el transito de

persona. La superficie es afirmada o pavimentada.

Fuente: (Instituto Geografico Agustin Codazzi, 2020, pp. 5-6)

A partir de la tabla anterior se evidencia que los municipios de La Plata, Tesalia, Paicol
y Nataga se encuentran conectados a Neiva y Pitalito por vias de tipo 1. Esto presenta una
ventaja en el acceso a los territorios, sin embargo, existen tramos de via que no cuentan con un
buen mantenimiento, y observable la presencia de baches que aumenta los tiempos de
desplazamiento, los costos de mantenimiento y colocan en riesgo a los usuarios de la via. En el
caso del municipio de La Argentina presenta conexion con el municipio de La Plata por via de

tipo 4. Ver Figura 19.

Para la georreferenciacion de los recursos y atractivos turisticos se adopté el criterio de

acceso, siendo favorable para todos los lugares existentes en el Territorio Paez.



Figura 19. Red Vial del Territorio Paez
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Peajes

Los peajes son un mecanismo que emplea el Estado para que los usuarios de la
infraestructura vial, como retribucién por la utilizacion de las vias, contribuyan a la financiacién
de las obras de construccidn, conservacion y rehabilitacion de estas.

¢ Desde la ciudad de Bogoté hasta el municipio de La Plata se debe pagar 6
peajes (Chusaca, Chinauta, Flandes, El Pata, Neiva y Los Cauchos). Distancia:
436 km. Duracion aproximada 7 horas y 42 minutos.

o Desde la ciudad de Neiva hasta el municipio de La Plata se debe pagar 1 peaje
(Los Cauchos). Distancia: 125 km. Duracion aproximada 2 horas y 27 minutos.

o Desde la ciudad de Pitalito hasta el municipio de La Plata se debe pagar 1 peaje
(Altamira). Distancia: 104 km. Duracién aproximada 2 horas y 56 minutos.

o Desde la ciudad de Popayan hasta el municipio de La Plata no se debe pagar
peaje. Distancia: 152 km. Duracién aproximada 4 horas y 25 minutos.

Aeropuertos

Los aeropuertos son un componente esencial de la infraestructura turistica global,
facilitando los desplazamientos de los viajeros, promoviendo la conectividad global,
estimulando la actividad econémica y contribuyendo al crecimiento y desarrollo del turismo en
diferentes regiones del mundo.

Aungue no existen aeropuertos dentro del Territorio Paez, se pueden considerar los 3
mas cercanos al municipio de La Plata:

e Aeropuerto Benito Salas — Neiva (130km — 2h 16min): Es el principal terminal
regional aéreo del sur de Colombia. Ofrece rutas hacia los aeropuertos
internacionales de Bogota, Medellin y Santiago de Cali.

e Aeropuerto Contador — Pitalito (107km — 2h 53min): Ofrece ruta hacia al

aeropuerto internacional de Bogota.
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e Aeropuerto Guillermo Lebn Valencia — Popayan (147km — 3h 43min): Ofrece
rutas hacia los aeropuertos internacionales de Bogot4, Medellin y Santiago de
Cali.
De acuerdo con el boletin estadistico del turismo del Huila (Gobernacién del Huila,
2023) se reporta que en el afio 2023, la movilidad aérea en los aeropuertos de Neiva y Pitalito
fue de 161.559 usuarios.
Terminales de transporte publico
En términos generales, el territorio cuenta variedad de operadores de transporte
intermunicipal conformada por taxis urbanos, camionetas, chivas, microbuses y buses. Ver
Tabla 18.

Tabla 18. Operadores de transporte terrestre

COOTRANSHUILA
COOMOTOR

FLOTA HUILA
COOTRANSPLATENA
COOTRANSGIGANTE
EXPRESO LA GAITANA
COOTRANSGAR
COOTRANSPLATENA
SOTRACAUCA

Fuente: Base de datos Cdmara de Comercio del Huila y Cauca, 2024, adaptado por autores

sector turistico
Infraestructura de comunicaciones y tecnoldgicas
Las comunicaciones y tecnologias son componentes clave en la potenciacion del
turismo al proporcionar acceso a la informacion, facilitar la promocién y comercializacion,
permitir reservas en linea, ofrecer experiencias virtuales y mejorar la gestion de destinos.
(Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, 2024). Para fortalecer la
infraestructura de comunicaciones del Territorio Paez se debe promover los siguientes

aspectos:
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Acceso ainternet dedicado: El Internet y las tecnologias de la informacioén han
facilitado el acceso a la informacién sobre los recursos y atractivos turisticos
existentes. En la Tabla 19 podemos observar el indice de penetracion de internet
banda ancha evidenciando un bajo acceso de este recurso digital. En los
municipios de Inza y Péez el porcentaje es menor al 1% debido a la baja
infraestructura del sector telecomunicaciones, mientras que Paicol incremento
un 15% respecto al afio anterior debido a que se instalaron 3 puntos de Vive

Digital que brindo a la comunidad el servicio de wifi gratis.

Tabla 19. Internet Fijo Penetracion por Municipio en el 3 trimestre del 2023

Municipio Accesos Poblacién Penetracién de
Fijos DANE internet dedicado
Tesalia 413 11.475 3.6%
Paicol 1780 7.078 25.15%
Nataga 411 6.950 5.91%
La Argentina 1.030 13.884 7.42%
La Plata 3.686 65.676 5.61%
Inz& 131 30.794 0.43%
Belalcazar 142 49.137 0.29%
(Paez)

Fuente (Ministerio de Tecnologias de La Informacion y Las Comunicaciones, 2024)

Cobertura de internet 4G: El masivo uso de redes sociales ha potencializado la
adquisicion de servicios méviles que ofrecen internet inalambrico de altas
velocidades. Como se visualiza en la Figura 20, las zonas que presentan color

rojo, amarillo y verde representan la cobertura de conexién, es decir, que solo
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cuenta con cobertura en las cabeceras municipales principales del Territorio
Péez presentando un gran problema para las zonas rurales.

Figura 20. Cobertura de internet 4G en el Territorio Paez
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Fuente: (Claro telecomunicaciones, 2024), adaptado por autores

e Promocién y marketing: Las plataformas digitales, como sitios web, redes
sociales y aplicaciones moéviles como Facebook, Instagram, TikTok, X, entre
otras, ofrecen oportunidades sin precedentes para la promocion y
comercializacion de destinos turisticos a partir de la segmentacion de intereses
de los usuarios. Como menciona Jiménez y Pérez (2021), para que exista un
marketing relacional, “Los compradores y consumidores han dejado de ser
receptores pasivos de la informacion comercial y ahora interactian con las
empresas para formar parte de este proceso” (p. 3). Esto permite que la
comunidad aporte directamente en el compartir de los productos turisticos.

e Reservas y reservas en linea: Los turistas pueden reservar sus vuelos (hacia
Neiva, Pitalito o Popayan) o transporte terrestre a través de plataformas como
PinBus, Despegar, kayak, Avianca, LATAM, Clic, Coomotor, Cootranshuila, etc.
También, la mayoria de los hoteles que funcionan en el poligono del Territorio

Péaez ofrecen reservas por Booking, Airbnb, Trivago y aprovechan las funciones
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de Tripadvisor para publicar informacién interna de contacto. Como lo menciona
Pérez Pintor (2021), las plataformas digitales de reservas ofrecen conveniencia y
flexibilidad a los viajeros, al tiempo que permite a las empresas turisticas
gestionar mejor sus inventarios y maximizar sus ingresos.
4.2.2. Inventario de la oferta Turistica del Territorio Paez
En el Territorio P4ez existe diversidad turistica gracias a las condiciones geograficas y
culturales. Condicién que ha permitido el crecimiento del turismo de naturaleza, cultural y
recreacional, sumado a la oferta construida por los visionarios del sector, ubican al territorio en
un escenario de posibilidades para la consolidacion del sector turistico en el Huila y el Cauca.
El objetivo principal de elaborar este inventario de la oferta turistica del Territorio Paez
es proporcionar informacién precisa y actualizada sobre los recursos disponibles para el
turismo. Esto facilita la planificacién y gestion del turismo, tanto a nivel local como regional, y
permite a los actores del sector turistico tomar decisiones informadas sobre el desarrollo y
promocién del destino.
A partir de la Revista Cuadernos del Turismo segun Boullén (1985: 45-46) basado en la
OEA-CICATUR, se estructuro la clasificacién de la oferta en el Territorio Paez, como se
muestra en la Tabla 20.

Tabla 20. Clasificacion de los recursos y atractivos turisticos en el Territorio Paez

CLASIFICACION TIPOLOGIA CATEGORIA RECURSOS Y ATRACTIVOS TURISTICOS

Naturaleza Ecoturismo Lagos y Laguna el jardin flotante, Complejo lagunero,
lagunas Laguna de Péez, Bebedero de las dantas,

Laguna Azul, Laguna Juan Tama, Laguna

Andulbio, etc.
Cascadas y Cascada La Gaitana, Cascada La Candelaria
caidas de Cascada La Azufrada, Cascada La Mona,

agua Cascada La Serpiente, Cascada El Elefante,
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Cascada Santa Inés, Complejo de Cascadas
de Xtremly, Cascada Marruecos, Cascada de
Pisimbala, Chorrera del Quindao, Cascada

guarguero y Cascada Rio Bedo6n

Rios y arroyos Rio Paez, Rio La Plata, Rio Guargiero, Rio
Yaguaracito, Rio Loro, Rio Aguacatal, Rio
Negro, Rio Ullucos, Rio Moras, Rio Simbol4,
Quebrada la Azufrada, Quebrada La laja,
Quebrada El Pescado, Quebrada La Mona,
Quebrada Tierra Blanca, Quebrada La
Candelaria, Quebrada las Delicias, Quebrada
Cajas de Agua, Quebrada la Venta, Quebrado
Mulato, Quebrada el Lindero, Quebrada
Motilén, Quebrada Cabuyo, Quebrada

Quindao, Quebrada la Musefia, Quebrada

Cuchayaco, etc.

Termales Termales San Sebastian y Termales de San
Juan

Parques y PNN Nevado del Huila, PNN Puracé, PNR el

reservas Dorado, DRMI serrania de las Minas, Reserva

naturales Natural Ardnzazu, Reserva natural Maranata,

Reserva natural privada Meremberg, el valle
del desengafio, Puente de la selva, Paramo de
Gabriel Lopez, Paramo de Moras, Valle de los

Frailejones, Cadenas volcanica de los
Coconucos, Reservas Naturales de la sociedad

civil y Mirador del céndor.
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Aventura

Torrentismo

Cascada Santa Inés, Cascadas quebrada la

motilona

Espeleologia

Caverna la cumbre, Cueva caja de agua,

Cafién del simio y Cafién de Davy Jones

Rafting

Rio Paez

Cultural Historico

Arqueologia

Parque Arqueolégico Nacional De Tierradentro,
piramide de Tierradentro, El Lavapatas,
Petroglifos de la unién y Parque arqueoldgico

estatuas de agua bonita

Religioso

Catedrales e

Iglesias

Iglesia de madera el pensil, Templo san isidro,
Templo de san Andrés, Templo san Sebastian,
Iglesia santa rosa de lima, basilica de nuestra
sefiora de las mercedes, Iglesia tesalia, Iglesia
amo Jesus de guanacas y Parroquia san

Antonio de Padua

Avrtistico

Museos

Museo arqueoldgico y comunitario Plata vieja,
Museo etnogréfico finca barranquilla, Museo
Villalobos y Museo arqueolégico de

Tierradentro

Rural

Tradiciones

Tejedoras de vida, Resguardo guambiano
Nuevo Amanecer, Resguardo indigena Nasa
Piekwe lkh, Nasa Yuwe reserva natural,
Resguardo indigena de Llano Buco,
Resguardo indigena de Santa Rosa de
Capicisco, Mina de azufre natural el vinagre,
feria Ganadera Muestra Equina Comercial y
Artesanal de Paicol, Festival Folclérico y

Sampedrino del Municipio de La Plata
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Recreacional (16) Centro Centro Casa hacienda la argentinita, Finca turistica
recreativo recreativo cascada los Guacharos, Finca agroturistica la
maria, Balneario Dubai, Finca agroturistica la
tertulia y

Finca ecoldgica el arca Tierradentro

Miradores Miradores Mirador Pegasus, Mirador el encanto, Mocca
mirador, Mirador el paraiso del Huila, Terraza
toscana, Mirador panorama 360, Mirador del

aguila, Mirador valle escondido y Mirador la

tres cruces

Fuente: Elaboracién propia con base a la informacién de los cuadernos turisticos

En el resultado del inventario, se identificaron mas de 105 recursos turisticos, de los
cuales solo 84 se consideran atractivos del territorio, debido a que varios de los categorizados
en rios, arroyos, lagos y lagunas se encuentran estrechamente relacionadas con las demas
categorias de turismo naturaleza. Por esta misma raz6n, no se mencionaron algunos recursos.

La construccion se realiz6 a partir del disefio y diligenciamiento del formato que
contiene un identificador Unico, nombre del recurso y atractivo turistico, clasificacion, tipologia,
categoria, fotografias, ubicacién geografica, coordenadas, descripcién, actividades,
alojamientos cercanos, restaurantes cercanos, agencias de viajes que operan, guias de
turismo, tipo de acceso y como llegar, lo cual se puede observar a manera de ejemplo en la

Figura 21.
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Figura 21. Formulario con informacién de un atractivo turistico de La Argentina

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CASCADA LA GAITANA

1D: 1 CLASIFICACION: Maturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2018)

Fotografia: Tomada por D:’eo F:‘ {2018)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Argentina
. COORDENADAS: Latitud 179784495
VEREDA: El Pensil .;lss;:;:"jfﬁu I Origen-naclonal Luigililud ¢55825é.55

Caida de agua de aproximadamente 200 metros en la guebrada El Pescado.
_ Desciende por un lecho rocoso, rodeada por dreas de vegetacion natural y
DESCRIPCION: potreros. El acceso a la parte superior se hace por un exuberante bosque, con
algin grade de dificultad, presenta altas posibilidades para la practica de deportes
de riesgo controlado con sistemas de cuerdas.

ACTIVIDADES: Bafio en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa.

Ubicados a 16.3 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
gkg‘éi’:gg = encuentra el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los

Yalcones, La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.
RESTAURANTES

CERCANOS Restaurante La Gaitana a 100 metros.

AGENCIA DE

VIAJES Reservas Camino al sol

GUIAS DE TURISMO IR

gl R S AW S0 B Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipic de La Argentina, transitar 16.3 kilometros por la via que va

COMO LLEGAR AL
SITO:

Las gty

"Wea Sanks
(et

Cascass ia Gantaas u.:"q’_:m: Gl

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila travel

Fuente: Elaboracién propia
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Para el resultado final del inventario, se consolidé un documento adicional que hace

parte integral de este trabajo de tesis, donde se detallan los 84 atractivos turisticos identificados

dentro del Territorio Paez. Ver ANEXO 4 Recursos y Atractivos Turisticos del Territorio Paez.

No obstante lo anterior, en la Figura 22 se puede evidenciar que en términos generales,

del inventario turistico del Territorio Paez el 52% corresponde a turismo de naturaleza (84%

ecoturismo y 16% aventura), el 30% a turismo cultural (36% religioso, 28% rural, 20% histérico

y 16% artistico) y el 18% a turismo recreacional (60% miradores y 40% centros recreativos). Es

importante mencionar que el 82% del inventario turistico pertenece al espacio huilense y el

18% al espacio caucano.

RECREACIONAL

CULTURAL

NATURALEZA

Figura 22. Clasificacion del inventario turistico del Territorio Péez
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RIOS Y ARROYOS
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Fuente: Elaboracion propia

16
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Adicionalmente, con ayuda de un sistema de informacion cartogréafica se generaron los
datos geogréficos (Figura 23) que detallan la ubicacion exacta de los recursos y atractivos

turisticos de la region. Ver ANEXO 3 Clasificacion del inventario turistico del Territorio Paez.

Figura 23. Inventario turistico del Territorio Paez
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4.2.2.1 Espacio huilense

A partir de la clasificacion definida anteriormente se construyeron 69 fichas turisticas
entre los 5 municipios pertenecientes al Territorio Paez en el espacio huilense.

La Argentina

En el municipio de La Argentina se identificaron 20 recursos y atractivos turisticos
(Figura 24) de los cuales el 50% a turismo cultural, 35% corresponde a turismo de naturaleza y
15% a turismo recreacional. El turismo cultural es influenciado por la presencia de cabildos
indigenas en la region y vestigios arqueoldgicos. Este municipio representa el 24% del
inventario turistico del poligono general y el 29% del espacio huilense.

Figura 24. Oferta turistica en el municipio de La Argentina
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Fuente: Elaboracion propia
La Plata
En el municipio de La Plata se identificaron 28 recursos y atractivos turisticos (Figura
25) de los cuales el 57% corresponde a turismo de naturaleza, 25% a turismo recreacional y
18% a turismo cultural. Este municipio representa el 33% del inventario turistico del poligono

general y el 41% del espacio huilense.
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Figura 25. Oferta turistica en el municipio de La Plata
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Fuente: Elaboracién propia
Paicol
En el municipio de Paicol se identificaron 9 recursos y atractivos turisticos (Figura 26)
de los cuales el 89% a turismo naturaleza y 11% corresponde a turismo cultural. Aunque no
presenta registro de centros recreativos y miradores, es influenciado por la presencia de
actividades de turismo aventura cercanas a rios y cascadas. Este municipio representa el 11%
del inventario turistico del poligono general y el 13% del espacio huilense.

Figura 26. Oferta turistica en el municipio de Paicol
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Nataga

En el municipio de Nataga se identificaron 7 recursos y atractivos turisticos (Figura 27)
de los cuales el 57% corresponde a turismo de naturaleza, 29% a turismo cultural y 14% a
turismo recreacional. Aunque su oferta turistica es una de las menores en el territorio, cuenta
con la particularidad de que uno de sus productos integra 18 pozos naturales y 17 cascadas.
Este municipio representa el 8% del inventario turistico del poligono general y el 10% del
espacio huilense.

Figura 27. Oferta turistica en el municipio de Nataga
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Fuente: Elaboracién propia
Tesalia
En el municipio de Tesalia se identificaron 5 recursos y atractivos turisticos (Figura 28)
de los cuales el 40% corresponde a turismo de naturaleza, 20% a turismo cultural y 40% a
turismo recreacional. La oferta de este municipio es la que menor porcentaje representa en el
inventario. Este municipio representa el 6% del inventario turistico del poligono general y el 7%

del espacio huilense.
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Figura 28. Oferta turistica en el municipio de Tesalia
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Fuente: Elaboracion propia

4.2.2.2. Espacio caucano

Aunque esta propuesta de investigacion esta enfocada al espacio huilense, se
considero pertinente realizar el inventario turistico del espacio caucano ya que este integra dos
atractivos importantes para el turismo nacional como es el caso del Pargue Arqueolégico
Nacional de Tierradentro y el Parque Nacional Natural Nevado Del Huila. Respecto al espacio
caucano del Territorio Paez se construyeron 15 fichas turisticas de Inza y Belalcazar (Paez).

Inza

En el municipio de Inza se identificaron 9 recursos y atractivos turisticos (Figura 29) de
los cuales el 45% a turismo cultural, 33% corresponde a turismo de naturaleza y 22% a turismo
recreacional. El turismo cultural es influenciado por el Parque Arqueolégico Nacional de
Tierradentro, el cual integra 5 atractivos culturales internos. Este municipio representa el 11%

del inventario turistico del poligono general y el 60% del espacio caucano.
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Figura 29. Oferta turistica en el municipio de Inza
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Belalcazar (Paez)

En el municipio de Belalcazar (P4ez) se identificaron 6 recursos y atractivos turisticos
(Figura 30) de los cuales el 67% corresponde a turismo de naturaleza y 33% a turismo cultural.
Cuenta con el potencial del Parque Nacional Natural Nevado Del Huila. Este municipio
representa el 7% del inventario turistico del poligono general y el 40% del espacio caucano.

Figura 30. Oferta turistica en el municipio de Paez
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Fuente: Elaboracion propia
4.2.2.3. Atractivos turisticos externos con potencial de articulacion en el Territorio Péez.
Pargue Arqueoldgico de San Agustin
El turismo en el Parque Arqueoldgico de San Agustin es una experiencia Unica que

combina el descubrimiento de antiguas civilizaciones con la belleza natural de la region del
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Huila, en Colombia. Los visitantes tienen la oportunidad de explorar una gran variedad de
esculturas y tumbas elaboradamente talladas en piedra por la civilizacién precolombina (Figura
31) que habité la zona hace miles de afios. Ademas de su valor arqueoldgico, el parque ofrece
actividades como senderismo, observacion de aves y visitas a cascadas y rios cercanos, lo que
lo convierte en un destino atractivo para los amantes de la naturaleza y la aventura. Guiados
por expertos locales, los turistas pueden sumergirse en la historia y la cultura de San Agustin

mientras disfrutan de paisajes impresionantes y una atmésfera Unica.

Figura 31. El guerrero, Mesita B

Fotografia: Tomada por pargue arqueoldgico de San Agustin (2022)

La articulacion entre el Parque Arqueolégico de San Agustin y el Territorio Pdez es un
aspecto importante que refleja la interconexién entre el patrimonio cultural y la identidad étnica
en la region del Huila, Colombia. Se encuentran a aproximadamente 135 km de distancia por
carretera nacional, es decir 3 horas 38 minutos. Ambos representan elementos significativos de
la historia y la cultura de la zona, y su relacién puede entenderse desde diferentes
perspectivas:

Patrimonio Cultural Compartido
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Tanto el Parqgue Arqueoldgico de San Agustin como el Territorio Paez son portadores
de un valioso patrimonio cultural. Mientras que el parque exhibe las antiguas esculturas y
tumbas de la civilizacién precolombina que habitd la region, el Territorio Paez conserva
tradiciones, conocimientos ancestrales y practicas culturales propias de la etnia Paez. Esta
conexién compartida enriquece la comprension y apreciacion de la historia y la diversidad
cultural de la region.

Turismo y Desarrollo Sostenible

La colaboracion entre el Parque Arqueoldgico de San Agustin y el Territorio Paez puede
promover el turismo sostenible y el desarrollo econémico en la region. La presencia de sitios
arqueoldgicos de renombre internacional atrae a visitantes interesados en la historia y la
cultura, lo que puede generar oportunidades de empleo y emprendimiento para las
comunidades locales Paez, mediante la prestacion de servicios turisticos, la venta de
artesanias y la participacion en actividades de interpretacion cultural.

Gestion del Territorio y Conservacion

La articulacion entre el parque y el Territorio Paez también puede contribuir a la gestion
del territorio y la conservacién del patrimonio cultural y natural. Trabajar en conjunto en
iniciativas de proteccién ambiental, manejo de recursos naturales y preservacion del patrimonio
arqueoldgico puede fortalecer la resiliencia de la regién frente a amenazas como la
deforestacion, la mineria ilegal y el turismo no sostenible.
4.2.2.4. Diagnostico del estado actual de la cadena de valor, asociatividad y
competitividad del sector turismo en el Territorio Paez

Para realizar el siguiente diagnostico se implement6 una encuesta de 36 preguntas a
una muestra de 53 establecimientos (hoteles, agencias de viajes y operadores de transporte)
en el Territorio Paez. Para consultar el contenido de la encuesta, revise el ANEXO 5

Cuestionario Tesis. Entre los involucrados, el 100% posee el registro ante Camara de Comercio

vigente, de los cuales 49 cuentan con RNT activo y 4 estdn en proceso de solicitud. La muestra
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estd conformada por la siguiente clasificacion sistematica de todas las actividades econémicas

ClIU (Figura 32). Para consultar los establecimientos encuestados, revise el ANEXO 6 Lista de

encuestados.

Figura 32. Muestra por clasificacion CIIU del Territorio Paez

9329 Otras actividades recreativas y de esparcimiento n.c.p.
7990 - Otros servicios de reserva y actividades relacionadas
7912 - Actividades de operadores turisticos

7911 - Actividades de las agencias de viaje

5611 Expendio a la mesa de comidas preparadas

5519 - Otros tipos de alojamiento para visitantes

ACTIVIDAD PRINCIPAL

5514 - Alojamiento rural

5511 - Alojamiento en hoteles

4921 - Transporte de pasajeros

o
%]
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Fuente: Elaboracion propia
Resultados
En la primer pregunta del cuestionario se consulté por los afios en los que los
establecimientos llevan ejerciendo la actividad comercial en el territorio, identificando que el
19% llevan entre 2-5 afios, 15% entre 6-10 afos, 10% entre 11-15 afios, 4% entre 16-20 afos,
2% entre 21-25 afios y 2% mas de 26 afios. Ver Figura 33.

Figura 33. Afios de actividad del sector hoteleria y turismo en el Territorio Paez

25
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Fuente: Elaboracién propia

En la segunda pregunta se consulté por los empleos directos que ofrece el
establecimiento. En esta se identifica que en promedio, se ofrecen entre 3 y 5 empleos directos
gue realizan actividades de venta y mantenimiento. Solo 4 establecimientos ofrecen de 8-20
empleos. Cabe recalcar que los hoteles son los que mas contratan personal para
mantenimiento y gestion administrativa. Ver Figura 34. Es de anotar que en el periodo de
restricciones a la movilidad, el distanciamiento social y el efecto extendido del COVID 2020 a
gran parte del 2021, el sector experiment6 al igual que otras regiones en el pais y en el mundo,
una reduccioén en la capacidad laboral sin embargo, es preciso acotar que el sector es
altamente resiliente y nuevamente a recobrado su dinamica tendencial llevando a una
resiliencia en la capacidad de generar trabajo y mantener puestos de trabajo.

Figura 34. Empleos directos en el Territorio Paez
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Fuente: Elaboracién propia

En la tercer y cuarta pregunta se consulto por el promedio anual de turistas o
huéspedes que adquirieron los servicios ofrecidos antes y durante la pandemia del COVID. Con
la presencia de un hito que marca en un antes y un después en la historia del mundo y en
particular del territorio objeto de estudio, el COVID 2020, impacto el comportamiento de
cantidad de turistas que visitaron el Territorio P4ez. Cabe resaltar que los datos suministrados
en la Figura 35 refleja el comportamiento de los operadores de transporte vial, agencias de
viajes, alojamientos y nuevos emprendimientos. Para el caso de los operadores de transporte
vial antes del confinamiento movilizaban en promedio 15.000 turistas y durante el COVID a
3.000. Po otro lado, en el caso de los alojamientos antes del confinamiento pernoctaban en
promedio 960 turistas y durante el COVID se redujo a 268, sin embargo, algunos clausuraron
operacion durante meses debido a que no se podia mantener por la baja demanda. Para el
caso de los operadores turisticos, antes del confinamiento ofrecieron en promedio 409 planes
turisticos y durante el COVID se redujo a 30, aunque debido al confinamiento las personas
dejaron de solicitar estos servicios. Finalmente, en la muestra se evidenci6 que 5
establecimientos emergieron después del COVID como alternativa de desarrollo econémico en
el sector rural con un promedio de 1.450 visitantes.

Figura 35. Comportamiento de turistas anual antes y durante el COVID
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En la quinta pregunta se consulté si los establecimientos pertenecen a alguna
agremiacion o asociacion de turismo. En esta se identifica que el 87% no hace parte de alguna
agremiacion, mientras el 13% si pertenece (Figura 36). Pertenecer a una agremiacion turistica
es beneficiosa debido a que ofrecen capacitacidén del sector, asesorias juridicas, espacios de
promocion y divulgacion, entre otros.

Figura 36. Establecimientos pertenecientes a agremiaciones de turismo

mNo mSi

Fuente: Elaboracién propia

La sexta pregunta es condicional solo si la respuesta anterior era negativa, con el
objetivo de conocer la razén por la cual el establecimiento no pertenece o dejo de pertenecer a
una agremiacion o asociacion de turismo. Por lo anterior, se identifica que el 87% nunca ha
pertenecido debido a la falta de conocimiento, costos de asociacion o temor a enfrentarse a la
competencia desleal por parte de otros miembros que no cumplen con las normas y
regulaciones establecidas.

La séptima pregunta es condicional solo si la respuesta anterior es positiva, con el
objetivo de conocer el nombre de las agremiaciones o0 asociaciones de turismo a las que
pertenece o pertenecio. En esta, se evidencia que las respuestas provenian de
establecimientos de alojamientos, donde todas pertenecen actualmente con la Asociacion
Colombiana Hotelera y Turistica de Colombia — COTELCO. Aunque estan familiarizados con la
Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y Turismo — ANATO, no estan directamente

asociados, pero participan en las mesas sectoriales a través de las Gobernaciones.
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En la octava pregunta se consulté por el porcentaje de turistas nacionales y extranjeros
que adquirieron los servicios turisticos en el ultimo afio. En esta se reporta que en promedio
87% de los turistas son “100% nacionales” (Figura 37). Sin embargo, el nicho de turistas
extranjeros es un segmento de interés con el potencial arqueolégico y las tradiciones indigenas
gue se puede fortalecer a partir de la divulgacion o asociacion con el parque arqueoldgico de
San Agustin.

Figura 37. Porcentaje de turistas nacionales y extranjeros en el Territorio Paez
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Fuente: Elaboracion propia
En la novena pregunta se consulta sobre el conocimiento del proyecto Territorio Paez, a
partir de la divulgacion realizada en el 2014 por Hocol-Fundacién del alto magdalena FAM y la
secretaria de cultura y turismo departamental de la gobernacion del Huila.

Figura 38. Establecimientos que conocen el proyecto Territorio Paez
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Fuente: Elaboracion propia
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En la Figura 38 se identifica que poco mas del 80% no conoce el proyecto, sin embargo,
durante la realizacion de la encuesta argumentaban que a pesar de no conocer como tal el
proyecto y los objetivos de este, han escuchado el nombre de Territorio PAez mas como una
marca local.

La décima pregunta es condicional solo si la respuesta anterior es positiva, para saber
gue se conoce sobre el proyecto Territorio Paez. Esta se formuld para ser respondida
abiertamente, obteniendo la siguiente informacion: (1) el planteamiento del proyecto, (I1) la
integracion de los territorios para fortalecer la oferta del sur occidente huilense y el oriente
caucano, (Ill) favorecimiento del sector por movilidad de turistas, (IV) capacitacion a operadores
hoteleros, (V) beneficios en integracion.

La decimoprimera pregunta también es condicional, solo si la respuesta de la pregunta
novena es positiva, consultando si se particip6 en el proyecto Territorio Paez. En esta pregunta
todos respondieron de forma negativa, sin embargo, un establecimiento detallo que representd
al SENA, ya que solo citaron a un representante de cada institucién. Ademas, esté en los
grupos de WhatsApp que crearon para ello.

En la decimosegunda pregunta se consultd si alguna vez ha recibido apoyos de
financiamiento con programas de fortalecimiento empresarial. En esta predominé en su
totalidad el “no”, evidenciando que la muestra seleccionada nunca ha recibido ningun tipo de
apoyo.

En la decimotercera pregunta se consulto si alguna vez ha recibido capacitacion y
entrenamiento con programas de fortalecimiento empresarial. En la Figura 39 se evidencia que
el 29% recibi6é capacitacion y entrenamiento (19% del SENA y 10% de la Camara de Comercio
del Huila).

Figura 39. Establecimientos que han recibido capacitacion y entrenamiento en programas de

fortalecimiento empresarial
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mNo mCAMARADE COMERCIO mSENA

Fuente: Elaboracion propia
En la decimocuarta pregunta se consulté si alguna vez ha recibido publicidad o difusion
con programas de fortalecimiento empresarial. En la Figura 40 se evidencia que el 19% recibi6
publicidad o difusion (13% de la Camara de Comercio del Huila, 4% de la UNAD y 2% de
CORPOSANPEDRO).
Figura 40. Establecimientos que han recibido publicidad o difusién en programas de

fortalecimiento empresatrial

mNo ®=mCORPOSANPEDRO mCAMARADE COMERCIO mUNAD

Fuente: Elaboracion propia
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En la decimoquinta pregunta se consulté si alguna vez ha recibido apoyos de
investigacion e innovacion con programas de fortalecimiento empresarial. En esta predominé
en su totalidad el “no”, evidenciando que la muestra seleccionada nunca ha recibido ningun tipo
de apoyo.

En la decimosexta pregunta se consult6 si el establecimiento esté articulado a alguna
red existente en el pais. En esta predominé en su totalidad el “no”.

En la decimoséptima pregunta se consult6é por los mecanismos que utilizan para
promocionar los servicios que presta. En esta se evidencia que el 52% implementa redes
sociales como Facebook, Instagram, TikTok, X. El 38% implementa redes sociales en conjunto
con plataformas de reservas en linea como Booking. Finalmente, el 10% implementa redes
sociales y las recomendaciones por voz a voz entre personas. Ver Figura 41.

Figura 41. Mecanismos de promocion de servicios

m Redes Scciales mRedes Sociales y Booking mRedes Sociales y Voz a voz

Fuente: Elaboracion propia

En la decimoctava pregunta se consulta si estaria interesado en ser parte de la
estructura en la construccioén y disefo del clUster turistico del Territorio Paez para visibilizar la

actividad y generar valor a la cadena turistica de la cual hace parte. En esta predominé en su
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totalidad el “si”, evidenciando un gran interés de ser parte directa del proceso de construccion
del cluster en el Territorio Paez.

La decimonovena pregunta es condicional solo si la respuesta anterior es positiva, para
saber como le gustaria participar en el claster turistico del Territorio Paez. El 100% se
encuentra interesado en pertenecer, lo cual es un panorama alentador ya que ven la
oportunidad de integrarse al proceso para crecer empresarialmente y ser parte del
fortalecimiento regional.

En la vigésima pregunta se consulta si habia tenido la oportunidad de conocer
propuestas para conformar un clister turistico. En esta, solo el 17% afirma positivamente.
Figura 42.

Figura 42. Empresas que conocen propuestas para conformar un clister turistico

mNo mSi

Fuente: Elaboracion propia
En la vigesimoprimera pregunta se consulta cudl es el atractivo o los atractivos, que
podria ser considerado como producto ancla del Territorio Pdez para mejorar la actividad
econdmica de la region. En esta, el 65% confirma que el producto ancla principal por cercania
es El Parque Arqueoldgico de Tierradentro. Sin embargo, el 35% asegura que todos los

productos locales son anclas para el turismo regional (Figura 43).
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Figura 43. Productos ancla del Territorio Paez

mTierradentro mTodos los anteriores

Fuente: Elaboracion propia

En la vigesimosegunda pregunta se consulta si consideran que deben existir
condiciones para que exista una red y una articulacion entre los distintos prestadores de
servicios turisticos de la region. En esta predominé en su totalidad el “si”, viéndolo como una
oportunidad en estandarizacion de precios en la region, competencia leal y fortalecimiento
regional.

La vigesimotercera pregunta se construyé a partir del diligenciamiento de una tabla, la
cual consta en calificar el nivel de calificacion de 4 temas especificos.

En el primer tema se consulta el nivel de satisfaccién de las visitas al negocio por
turismo o negocios (Figura 44). En este, 40 cuentan con una calificacion de Muy bueno y 12
con una calificacién de Bueno.

Figura 44. Nivel de satisfaccion de las visitas al negocio por turismo 0 negocios
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mMuy Bueno mBueno

Fuente: Elaboracién propia
En el segundo tema se consulta el nivel de satisfaccion de los servicios turisticos
ofrecidos en los municipios (Figura 45). En este, 1 cuenta con una calificacién de Muy bueno,
42 con una calificacion de Bueno y 9 regular.

Figura 45. Nivel de satisfaccion de los servicios turisticos ofrecidos en los municipios

mBueno mRegular ®Muy Bueno

Fuente: Elaboracién propia
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En el tercer tema se consulta el nivel de satisfaccion de la oferta turistica en los
municipios (Figura 46). Al igual que en el segundo tema, 1 cuenta con una calificacion de Muy
bueno, 42 con una calificacion de Bueno y 9 regular.

Figura 46. Nivel de satisfaccion de la oferta turistica en los municipios

mBueno ®Regular mMuy Bueno

Fuente: Elaboracion propia
En el cuarto tema se consulta el nivel de satisfaccion de la oferta turistica en la region
(Figura 47). Al igual que en el segundo y tercer tema, 1 cuenta con una calificacién de Muy
bueno, 42 con una calificacion de Bueno y 9 regular.

Figura 47. Nivel de satisfaccion de la oferta turistica en la region

mBueno mRegular mMuy Bueno

Fuente: Elaboracion propia



138

En la vigesimocuarta pregunta se consulta que otros negocios se constituyen
competidores directos. En esta predominé en su totalidad el “ninguno”. Aunque no se
consideran competidores entre establecimientos de un mismo municipio, les molesta la
competencia desleal existente.

En la vigesimoquinta y ultima pregunta se consultan las acciones que se deben
desarrollar en el municipio y en la region del Territorio P4ez para promocionar, desarrollar y
consolidar el turismo como una actividad econdmica que genere empleo e ingresos para la
poblacion. En esta se evidencia en un 71% la necesidad de mejorar las vias de acceso.
Ademas, un 29% menciona la necesidad de mejorar la oferta turistica (Figura 48).

Figura 48. Acciones que se deben desarrollar en el municipio y en la region del Territorio Paez

m Mejorar vias  mMejorar oferta turistica
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Fuente: Elaboracion propia
Es importante que se determinen condiciones para que exista una red y una articulacion
entre los distintos prestadores de servicios turisticos de la region con el fin de que se promueva
la competencia leal a partir de estandarizacion de precios.
Aunque existe variedad en la oferta turistica, el mal estado de las vias y sefializacion

genera mal impacto en los turistas, lo cual ha sido objeto de malas resefias y comentarios en el
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interior de los municipios y region. Por lo tanto, esperan que la generacion del cluster en el
territorio los favorezca para el mejoramiento de vias y de la oferta turistica.

Finalmente, aunque los comercios no se constituyen competidores entre si, trabajan de
manera desarticulada. Cabe resaltar también, que, asi como se deben realizar alianzas
intersectoriales, las alianzas entre prestadores de servicios turisticos de diferentes municipios
debe verse como un valor agregado.

Para revisar los resultado de las encuestas realizadas, consulte el ANEXO 7 Resultados

Cuestionario.
4.2.2.4.1. Procesamiento y andlisis de los datos

A partir de la informacién identificada y procesada, la investigacién construy6 una base
de datos conformada por 53 sujetos de estudio y 31 de 36 variables con el objetivo de
identificar los elementos que conforman la cadena de valor e inciden de manera directa en la
actividad turistica del Territorio Paez. Esta base de datos se correlacion6 a partir de la matriz
de correlacién de Pearson mediante la técnica Analisis de Componentes Principales (ACP).
Segun Hair & Anderson “El ACP es una técnica utilizada para describir agrupaciones de
variables de tal forma que las variables de cada grupo estan altamente correlacionadas. De
este modo se consigue reducir un namero de variables Inter correlacionadas a un niamero
inferior de factores no correlacionados, que permite explicar la mayor parte de variabilidad de
cada una de las variables” (Hair & Anderson, 2004, pp. 534-535).

Para la implementacién de la técnica, el instrumento de recopilacion fue analizado por
La Plataforma estadistica IBM SPSS Statics 22. A continuacion se detalla las variables

definidas para realizar el andlisis multivariado con la técnica componentes principales.

Tabla 21. Variables del sistema y su desviacién estandar

N DESVIACION
PREGUNTAS VALIDO PERDIDOS ESTANDAR VARIANZA

¢ Tiene cAmara de comercio?: 53 0 0,000 0,000
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¢ Tiene Registro Nacional de Turismo — RNT?: 53 0 ,233 ,054
Actividad de clasificacion industrial internacional
uniforme (CIIU) realizada ante el RNT: 53 0 2,390 5714
1. ¢ Cuantos afios lleva con esta actividad haciendo
presencia en la regién? 53 6,500 42,250
2. ¢ Cuantos empleos directos ofrece? 53 3,166 10,024
:,3. SEN promedip cuéntf)s turistas, visitantes o 53 3379,949 11424052,975
huéspedes ha tenido al afio antes de la pandemia?
4. ¢ En promedio cuantos turistas, visitantes o
huéspedes ha tenido al afio después de la pandemia? 53 0 813,044 661040,965
5. ¢Actualmente pgrt(_epece a a!guna .agremiaci(’)n o] 53 0 342 117
asociacion de turismo?:
6. ¢Cualesla ra_lz()_n' por la cu_al (_jgj(’) de pertenecer a 53 0 0,000 0,000
una agremiacion o asociacion de turismo?
7. Seleccione las agremiacion o asociacion .de turismo 53 0 342 117
a las que pertenece o pertenecio:
8. De los turistas que han visitado su establecimiento
en el altimo afio, ¢ Qué porcentaje son nacionales y 53 0 ,361 ,131
extranjeros?
9. ¢,Conocid el proyecto mencionado anteriormente? 53 0 ,342 ,117
10. ¢ Qué conocid sobre el proyecto Territorio Paez? 53 0 ,342 ,117
11. ¢ Participd en el proyecto Territorio Paez? 53 0 0,000 0,000
12. ¢ Alguna vez ha recibido apoyos de financia_miento 53 0 0,000 0,000
con programas de fortalecimiento empresarial?
13. ¢ Alguna vez ha recibido capacitacion y
entrenamiento con programas de fortalecimiento 53 0 , 799 ,639
empresarial?
14. ¢ Alguna vez ha recibido publicidad o difusion de su
- : 53 0 ,505 ,255
marca con programas de fortalecimiento empresarial?
15. ¢ Alguna vez ha recibido apoyos de investigacion e
innovacién con programas de fortalecimiento 53 0 0,000 0,000
empresarial?
16. La Red de Prestadores de servicios turisticos es el
conjunto de empresas especializadas que prestan
servicios de turismo como hoteles, restaurantes, 53 0 0,000 0,000
agencias de viaje, etc. ¢ Su negocio esta articulado a
alguna red existente en el pais?
17. ¢ Qué mecgnismos utilizz_a como empresario para 53 0 665 443
promocionar los servicios que presta?
18. Teniendo en cuenta el concepto de clister turistico,
¢ Estaria interesado en ser parte de la estructura en la
construccion y disefio del clUster turistico del Territorio 53 0 0,000 0,000
Péaez para visibilizar su actividad y generar valor a la
cadena turistica de la cual hace parte?:
19. ¢ Cbémo le gustaria pgrtiqipar,en el claster turistico 53 0 0,000 0,000
del Territorio Paez?
20. ¢ En su trayectoria como empresario del sector
turistico en la region, habia tenido la oportunld’ad de 53 0 379 144
conocer de propuestas para conformar un clister
turistico?
21. ;Cudl es el atractivo o los atractivos, que podria ser
considerado como producto ancla del Territorio Paez 53 0 478 ,229
para mejorar la actividad econdmica de la region?
22. ¢ Considera que deben existir condiciones para que
exista una red y una articulacién entre los distintos 53 0 0,000 0,000
prestadores de servicios turisticos de la region?
23. $elecc_:u_3ne el nivel de s_atlsfaccpn de los usuarios 53 0 434 189
en: a) Visitas a su negocio por turismo o negocios
23. Seleccione el nivel de satisfaccion de los usuarios 53 0 411 169

en: b) Servicios turisticos ofrecidos en el municipio
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23. Seleccione el nivel de satisfaccién de los usuarios

en: c¢) Oferta turistica en el municipio 53 0 411 169

23. Seleccione el nivel de satisfaccion de los usuarios

en: d) Oferta turistica en la regién 53 0 411 169

24. ¢ En el lugar donde funciona su establecimiento,
que otros negocios se constituyen competidores 53 0 0,000 0,000
directos? ¢ Puede enumerar por lo menos dos?

25. Dada la experiencia en el sector turistico, ¢ Qué
acciones se deben desarrollar en el municipio y en la
region del Territorio Paez para promocionar, desarrollar 53 0 ,455 ,207
y consolidar el turismo como una actividad econémica
que genere empleo e ingresos para la poblacion?

Fuente: Datos obtenidos con el procesador estadistico IBM SPSS Statistics 22.

Se realiz6 un andlisis descriptivo al encontrar la desviacion estandar (Tabla 21) y de
esta manera determinar las variables que tienen desviacion igual a cero y omitir su uso para el
célculo de los componentes principales. Debido a lo anterior se excluyeron 10 preguntas que
no aportan informacion adicional al andlisis ya que todos sus valores son constantes y no
varian. Estas corresponden a ¢ Tiene camara de comercio?, P6, P11, P12, P15, P16, P18, P19,
P22y P24.

Para llevar a cabo el andlisis de componentes en primer lugar se realizé el andlisis de
suficiencia general Kaiser — Meyer — Olklin (KMO = 0,72); al ser superior a 0,6 el KMO es
procedente realizar el analisis de Componentes Principales.

Tabla 22 Varianza total explicada

Autovalores iniciales -
Sumas de extraccion de cargas al cuadrado

% de

Componente Total )
varianza % acumulado Total % de varianza % acumulado
1 4787 22,655 22,655 4,757 22,655 22,655
2 3,677 17,509 40,164 3,677 17,509 40,164
3 2,943 14,016 54,180 2,943 14,016 54,180
4 1,682 8,010 62,190 1,682 8,010 62,190
5 1,322 6,295 68,485 1,322 6,295 68,485
6 1,215 5786 74,270 1,215 5,786 74,270
7 Sl SOl 79,461 1,090 5,101 79,461
o 0,848 4,038 63,499
o 0,79 3,791 67,289
1 0,654 3,115 90,405
" 0,497 2,368 2773
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0,421 2,003

” 94,775
i 0,388 1850 96,625

" 0,307 1,463 98,088

" 0,191 0,908 98,996

6 0,118 0,564 99,560
o 0,092 0,440 100,000

1,385E-

" . 6,593E-16 100,000

10 7,789E-18 3,709E-17 100,000

" -2,043E-16 -9,727E-16 100,000

21 -3,444E-16 -1,640E-15 100,000

Fuente: Datos obtenidos con el procesador estadistico IBM SPSS Statistics22.

De los resultados obtenidos en el tratamiento estadistico que se muestra en la Tabla 22, las
varianzas totales (autovalores) mayores a 1 son el criterio para decidir el nUmero de componentes
gue seran retenidos. Es decir, con siete componentes el sistema explica el 79.461% de la
informacion de las variables de manera global.

En la Figura 49 se puede reforzar que los 7 componentes son mayores a 1, resumiendo las
21 variables del sistema general.

Figura 49 Gréfico de sedimentacion
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Fuente: Datos obtenidos con el procesador estadistico IBM SPSS Statistics 22.

En la Tabla 23 podemos apreciar la matriz de correlacion para las variables asociadas a la

perspectiva sobre la colaboracién y competitividad del turismo, en el poligono del Territorio Paez.

Tabla 23 Matriz de componentes

Componente

4

¢ Tiene Registro Nacional de Turismo —
RNT?:

0,089

0,244

-0,369

-0,449

0,502

-0,170

0,355

Actividad de clasificacion industrial
internacional uniforme (ClIU) realizada
ante el RNT:

0,120

-0,464

0,531

0,408

-0,211

0,013

-0,088

1. ¢ Cuantos afios lleva con esta actividad
haciendo presencia en la regién?

0,552

0,466

-0,265

0,035

-0,167

-0,341

0,113

2. ¢, Cuantos empleos directos ofrece?

0,825

-0,147

0,244

-0,031

0,043

-0,287

0,090

3. ¢ En promedio cuantos turistas,
visitantes o huéspedes ha tenido al afio
antes de la pandemia?

0,886

-0,074

0,107

-0,141

0,009

-0,218

0,078

4. ¢ En promedio cuantos turistas,
visitantes o huéspedes ha tenido al afio
después de la pandemia?

0,800

-0,304

0,213

0,229

0,035

-0,124

0,169

5. ¢ Actualmente pertenece a alguna
agremiacion o asociacion de turismo?

0,203

0,536

-0,517

0,567

-0,016

0,120

0,000

7. Seleccione las agremiacion o asociacion
de turismo a las que pertenece o
pertenecio:

0,203

0,536

-0,517

0,567

-0,016

0,120

0,000

8. De los turistas que han visitado su
establecimiento en el Ultimo afio, ¢ Qué
porcentaje son nacionales y extranjeros?

0,614

-0,228

0,358

0,324

0,109

-0,111

0,201

9. ¢ Conocio el proyecto mencionado
anteriormente?

0,806

0,192

-0,004

-0,227

-0,005

0,372

-0,178

10. ¢Qué conoci6 sobre el proyecto
Territorio Péez?

0,806

0,192

-0,004

-0,227

-0,005

0,372

-0,178

13. ¢Alguna vez ha recibido capacitacion y
entrenamiento con programas de
fortalecimiento empresarial?

0,661

0,174

-0,061

-0,091

0,195

0,274

-0,162

14. ¢ Alguna vez ha recibido publicidad o
difusién de su marca con programas de
fortalecimiento empresarial?

0,036

0,556

-0,232

0,111

-0,332

-0,023

0,438

17. ¢ Qué mecanismos utiliza como
empresario para promocionar los servicios
que presta?

-0,145

0,657

-0,135

-0,083

0,146

-0,067

-0,050

20. ¢En su trayectoria como empresario
del sector turistico en la region, habia
tenido la oportunidad de conocer de
propuestas para conformar un clister
turistico?

-0,168

-0,338

0,168

0,225

0,023

0,340

0,613

21. ¢ Cudl es el atractivo o los atractivos,
gue podria ser considerado como producto
ancla del Territorio P4ez para mejorar la
actividad econémica de la regién?

0,056

-0,299

-0,147

0,524

0,255

0,172

-0,281

23. Seleccione el nivel de satisfaccion de
los usuarios en: a) Visitas a su negocio por
turismo o negocios

-0,057

-0,059

-0,180

0,300

0,337

0,580

-0,298

23. Seleccione el nivel de satisfaccion de
los usuarios en: b) Servicios turisticos
ofrecidos en el municipio

-0,130

0,680

0,705

0,060

0,043

-0,021

-0,035

23. Seleccione el nivel de satisfaccion de
los usuarios en: c) Oferta turistica en el
municipio

-0,130

0,680

0,705

0,060

0,043

-0,021

-0,035

23. Seleccione el nivel de satisfaccion de
los usuarios en: d) Oferta turistica en la
region

-0,130

0,680

0,705

0,060

0,043

-0,021

-0,035
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25. Dada la experiencia en el sector -0,152 -0,013 0,172 0,174 0,792 0,209 0,170
turistico, ¢ Qué acciones se deben

desarrollar en el municipio y en la region

del Territorio P4ez para promaocionar,

desarrollar y consolidar el turismo como

una actividad econémica que genere

empleo e ingresos para la poblacion?

Fuente: Datos obtenidos con el procesador estadistico IBM SPSS Statistics 22.

En la Tabla 23 se presenta la Matriz de componentes que contiene la carga de los
factores, es decir, la correlacion existente entre cada variable y dicho factor.

Las cargas indican el grado de correspondencia entre la variable y el Factor, es decir,
gue cargas altas indican que dicha variable es representativa para dicho factor. Por ejemplo,
podemos observar que la variable “¢ Tiene Registro Nacional de Turismo — RNT?” es atribuible
al factor 5, debido a que es en él que tiene una mayor carga (0,502). Para el caso de la variable
P2 ésta es atribuible al factor 1 con una carga factorial de 0.825, etc. Lo deseable, en el caso
de las cargas factoriales, es que cada variable “cargara” sélo sobre un factor - idealmente mas
de 0,5y ojala cercano a 1, sin embargo valores como 0,4 se considera razonable - y el resto
valores cercanos a 0.

Finalmente podemos observar en la Tabla 24 que el primer factor estaria compuesto por
ocho (8) variables (Afios de actividad, empleos directos, promedio turistas x2, origen de
turistas, conocié6 el proyecto x2, capacitacién y entrenamiento), el segundo factor lo componen
dos (2) variables (publicidad y difusion, mecanismo de promocion), el tercer factor lo componen
cuatro (4) variables (clasificacion y niveles de satisfaccion x3), el cuarto factor lo componen tres
(3) variables (agremiaciones x2 y productos ancla), el quinto factor lo componen dos (2)
variables (RNT y promocion), el sexto factor lo compone una (1) variable (nivel de satisfaccion)
y el séptimo factor lo compone una (1) variable (cluster).

Con estos datos presentados se forman las siete diferentes componentes principales.
Cada componente tiene agrupadas sus respectivas variables. En la siguiente tabla se resumen

las componentes resultantes con sus respectivas variables.



Tabla 24. Componentes resultantes
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COMP. 1 COMP. 2 COMP. 3 COMP. 4 COMP. 5 COMP. 6 COMP. 7
20. ¢Ensu
14. ¢ Alguna vez .- 23. Seleccione el trayectona_ como
1. ¢ Cuantos afios ha recibido AC“Y'.dad.de 5. ¢Actualmente nivel de empresario del
i A clasificacién "¢ ) = sector turistico en
lleva con esta publicidad o ) - pertenece a - ) satisfaccion de - .
o P industrial ¢ Tiene Registro . . la regién, habia
actividad difusion de su internacional alguna Nacional de los usuarios en: tenido la
haciendo marca con . agremiacion o ) . a) Visitas a su ]
f uniforme (CIIU) A, Turismo — RNT?: - oportunidad de
presencia en la programas de realizada ante el asociacion de negocio por conocer de
region? fortalecimiento . turismo? turismo o
) RNT: : propuestas para
empresarial? negocios
conformar un
cluster turistico?
25. Dada la
experiencia en el
sector turistico,
¢ Qué acciones
se deben
17..0ue 23 Selecdoneel moniciio y en a
s o nivel de 7. Seleccione las ploy
mecanismos isfaccion d T region del
2. ¢ Cuéntos utiliza como satis accion de agremiacion o Territorio Paez
¢ ’ A los usuarios en: asociacion de
empleos directos empresario para s : para
¥ b) Servicios turismo a las que N
ofrece? promocionar los turisticos ertenece o promocionar,
servicios que } p desarrollar y
ofrecidos en el pertenecio: .
presta? municioio consolidar el
p turismo como una
actividad

econdémica que

genere empleo e

ingresos para la
poblacién?

3. ¢En promedio
cuantos turistas,

23. Seleccione el
nivel de

21. ¢Cuél esel
atractivo o los
atractivos, que
podria ser
considerado

visitantes o ) .
. satisfaccién de como producto
huéspedes ha X !
tenido al afio los usuarios en: a_ncla del
c) Oferta turistica Territorio Paez
antes de la L -
: en el municipio para mejorar la
pandemia? L
actividad
econdmica de la
region?

4. ¢ En promedio
cuéntos turistas,
visitantes o
huéspedes ha
tenido al afio
después de la
pandemia?

23. Seleccione el
nivel de
satisfaccion de
los usuarios en:
d) Oferta turistica
en laregion

8. De los turistas
que han visitado
su
establecimiento
en el Ultimo afio,
¢ Qué porcentaje
son nacionales y
extranjeros?

9. ¢,Conoci6 el
proyecto
mencionado
anteriormente?

10. ¢, Qué conocio
sobre el proyecto
Territorio Paez?

13. ¢Alguna vez
ha recibido
capacitacion y
entrenamiento
con programas
de fortalecimiento
empresarial?

Fuente: Elaboracion propia
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De este modo hemaos reducido las veintiiin (21) variables originales a siete (7) factores

gue representan la percepcion que tienen los establecimientos sobre la colaboracion y

competitividad del turismo, en el poligono del Territorio Paez. Para revisar los resultados del

ACP, consulte el ANEXO 8 Resultados Analisis Componentes Principales.

La encuesta de percepcion sobre competitividad y colaboracién realizada a la poblacion

objetivo en el Territorio Paez permitié identificar y agrupar 7 componentes clave que son

fundamentales para el desarrollo turistico de la regién. Estos componentes son:

Infraestructura Turistica: Incluye la disponibilidad y calidad de servicios
turisticos, como alojamientos, restaurantes, y transporte.

Atractivos Turisticos: Comprende los recursos naturales, culturales y
patrimoniales que atraen a los visitantes.

Promocion y Marketing: Se refiere a las estrategias y esfuerzos para promover el
destino turistico y atraer turistas tanto nacionales como internacionales.
Asociatividad y Colaboracion: Enfatiza la importancia de la cooperacién entre los
actores del sector turistico, incluyendo empresas, autoridades locales y
comunidades.

Formacion y Capacitacion: Implica la educacion y entrenamiento de los
trabajadores del sector turistico para mejorar la calidad del servicio.

Innovacion y Tecnologia: Se refiere a la adopcion de nuevas tecnologias y
practicas innovadoras para mejorar la experiencia turistica.

Sostenibilidad: Enfatiza la necesidad de précticas sostenibles que protejan el
medioambiente y preserven los recursos culturales para las futuras

generaciones.
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A continuacién, se hace uso de los siete componentes para construir la cadena de valor
del Territorio Paez utilizando la metodologia propuesta por (UNWTO, 2014) definiendo el
alcance y objetivo, asi como los componentes establecidos por el analisis estadistico.

El objetivo y alcance de la cadena se encuentra sobre los elementos relacionados con
los impactos econdémicos directos (actividades primarias del Modelo Porter de 1985) y no la
cadena de suministros (actividades de apoyo).

4.3. Condiciones para la competitividad y la generacion de valor a partir del Cluster
turistico en el Territorio P4ez en el espacio huilense

Partiendo de la metodologia de cadena de valor, se identificaron las principales
actividades que constituyen un cluster turistico en el Territorio Paez para la generacion de
competitividad y valor agregado al turista. El enfoque de cadena de valor se aplica para
impulsar el desarrollo empresarial como una herramienta de planificacion estratégica a partir de
los insumos identificados como el inventario de recursos y atractivos turisticos, las sinergias y
articulacion de los actores productivos, la localizacion geografica, areas protegidas del territorio,
entre otros.

Las actividades primarias agregan valor directamente al producto o servicio y las
actividades de apoyo, dan soporte a las primarias. La cadena de valor propone explorar
sisteméticamente las actividades realizadas en la produccion, asi como sus interacciones
(Tejada & Lifian, 2008).

Las actividades primarias en un destino turistico se representan en Figura 50.

Figura 50. Actividades primarias en un destino turistico

Marketing e Servicios y Disefio del

Salida de turista

ingreso de productos del
y posventa

turistas Territorio Pdez

producto
turistico

Fuente: Elaboracion propia, adaptado de Tejada & Lifian, 2008.
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Para la primera actividad de un destino turistico, se parte de la necesidad de crear el
producto turistico Territorio P4ez a partir de rutas que integren las diferentes tipologias
turisticas (naturaleza, cultural y recreacional), empaquetando atractivos, experiencias y
servicios. En esta es importante considerar los tiempos de desplazamiento, condiciones de
movilidad y la ubicacién geogréfica.

Para la segunda actividad, se debe disefiar estrategias de comercializacion que
permitan adquirir los productos turisticos disefiados, ya sean por divulgacion digital, convenios
0 puntos directos de venta. Teniendo en cuenta la accesibilidad de internet, el uso de
plataformas de reservas en linea mencionadas anteriormente, aportan que la informacion
transmitida sea clara para la entrada de los turistas, permitiendo comodidad en servicios de
transporte e informacién del territorio.

La tercera y mas importante actividad es la integracion de los servicios de transporte,
hoteleria, alimentacién, atractivos turisticos y demas actividades relacionadas. En esta
actividad se concentra la mayor parte del producto turistico y es la mas sensible para los
clientes, ya que se evalla el impacto econdmico y los servicios adquiridos.

La cuarta y ultima actividad se centra en los servicios de transporte de retorno y
posventa que permitan satisfaccion del cliente para que vuelva a adquirir nuevamente los
servicios en el mediano plazo.

La construccion de la Figura 51 es el resultado del mapeo de la cadena de valor
integrado a los 7 componentes, aportando a diferentes eslabones y fortaleciendo el desarrollo
integral del turismo en el Territorio Paez.

Figura 51 Mapeo de la cadena de valor integrado a los 7 componentes del Territorio

Paez
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Destino Dentro y alrededor del Territorio Paez Producto
Fuente: Elaboracién propia

La encuesta de percepcion permitié identificar componentes criticos que se relacionan
directamente con la cadena de valor del clister turistico. La ampliacién de estos puntos y su
relacion con la propuesta de clister proporcionan una vision detallada y coherente de cémo los
datos recolectados sustentan el desarrollo turistico en el Territorio Paez. Esto asegura que la
propuesta esté bien fundamentada y alineada con las necesidades y oportunidades
identificadas en la investigacion.

La construccion de la cadena de valor para el desarrollo turistico del Territorio Paez
(Figura 52) se llev6 a cabo identificando los insumos esenciales, como los recursos disponibles
y la informacion recolectada, y transformandolos a través de actividades clave, como el andlisis
del entorno y el disefio de un modelo de cluster turistico. Estos procesos dieron lugar a
productos especificos, como un diagnéstico detallado del territorio y una propuesta de

estrategias para mejorar la competitividad.
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Figura 52 Mapa de la cadena de valor general del Territorio Paez
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Fuente: Elaboracién propia
Asimilar la complejidad y transversalidad del turismo como actividad econémica con un
enfoque de cadena de valor representa una vision pertinente sobre las interrelaciones en los
sistemas de valor que confluyen en el Territorio P4ez. El fortalecimiento de la red de actores
gue se encuentran identificados y mapeados en la cadena podria garantizar el desarrollo

econdémico de las comunidades involucradas.

4.3.1. Estructura orgénica e institucional de cluster a partir de la institucionalidad
presente en el Territorio Paez en el espacio huilense

Una vez que se definié el mapa de la cadena de valor del Territorio Paez, se disefia la
estructura que represente a los actores en un modelo asociativo. A partir de las experiencias y
socializacion con el equipo del panel de expertos se debate la importancia de implementar un

modelo de cluster turistico, donde cada actor del territorio sea representado por un comité
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segun la naturaleza de sus actividades. Es por esto, que propone una estructura organizacional
basada en el mercado donde los comités turisticos se fundamentan por los tipos de clientes.

La propuesta de este organismo independiente inicia desde la constitucién formal y
legal, sin fines de lucro y organizada para tomar decisiones a partir de las necesidades de las
diferentes empresas y organizaciones que se vinculen.

La estructura organizacional de cluster propuesta por Rangel J. se ajusta a la necesidad
identificada en el Territorio Paez, sin embargo, esta carece del comité recreacional y de actores
transversales que aportan en la toma de decisiones. Ver Figura 53.

Figura 53. Estructura organizacional del Cluster

JUNTA
DIRECTIVA

— DIRECTOR —

COORDINADOR
DE PROYECTOS

COORDINADOR COORDINADOR

Fuente: (Rangel J. , 2018)
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La estructura anterior permite que exista una cabeza principal que se encargue de la
direccién del cluster con el objeto de integrar la necesidad de todos los actores involucrados.

La Junta directiva es el 6rgano ejecutivo del clister y esta formado por representantes
de los miembros que son elegidos democraticamente. Se encarga de la gestion diaria, la
implementacion de las decisiones de la Asamblea General y la supervisién de las actividades
del claster.

El director de un clUster turistico es responsable de liderar y coordinar las actividades y
estrategias del cluster con el fin de promover el desarrollo turistico sostenible.

El coordinador de proyectos es el responsable de formular y supervisar la
implementacion de proyectos, asegurando que se cumplan los plazos, presupuestos y
estandares de calidad establecidos. Esto implica la coordinacion de actividades, la asignacion
de recursos, el seguimiento del progreso y la resolucion de problemas que puedan surgir
durante la ejecucién del proyecto.

Los comités estaran conformados por los actores que participen directamente en cada
tipo de turismo; tour operadores, parques naturales, museos, operadores de deportes
extremos, entre otros. Cada comité debera contar con un coordinador que sera el encargado de

proponer la metodologia idonea para cada iniciativa a desarrollar dentro del modelo.

4.3.2. Propuesta de modelo Cluster para el Territorio Paez
Aunque en la actualidad existe una desarticulacion total en el sector turistico del
Territorio P4ez, hay una alta disposicion por los establecimientos hoteleros y turisticos por
pertenecer a un cluster que les brindara la oportunidad de fortalecerse a nivel local y regional.
Teniendo en cuenta el modelo de Rangel y la necesidad de asociatividad, se plantea el
modelo de cluster del Territorio Paez (Figura 54) basado en la articulacion de 7 componentes
estrechamente asociativos como lo plantea Porter, donde cada uno aporta desde su

especialidad bases fundamentales que dan una estructura solida y organizada sin ser
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corrompida. Estos estaran direccionados estratégicamente para proporcionar una vision clara y
compartida del futuro deseado, lo que ayuda a alinear a todos los miembros del cluster hacia
objetivos comunes.

Ademads, permite identificar y priorizar areas de enfoque estratégico, lo que ayuda a
asignar tareas de manera mas efectiva y a maximizar el impacto de las decisiones. Asimismo,
fomenta la adaptabilidad y la capacidad de respuesta al cambio, ya que proporciona un marco
para evaluar continuamente el entorno externo e interno y ajustar la estrategia segun sea
necesario.

Este modelo de asociatividad integra 3 comités independientes:

1. El Comité de Turismo de Naturaleza: Este se orientara a las decisiones de las
autoridades de control ambiental que velaran por la conservacién de la fauna y
flora nativa. Ademas, junto a los Operadores de Turismo de Aventura y deportes
Extremos se definiran las areas de operacion en territorios ambientalmente
sostenibles.

2. El Comité de Turismo Cultural: Este sera liderado por asociaciones indigenas de
la region junto a entidades de cultura que permitan la estabilidad y conservaciéon
de costumbres culturales.

3. El Comité Turismo Recreacional: Este estard liderado por las secretarias de
salud y planeacion que permitan regular el equilibrio entre naturaleza y
normatividad de la infraestructura turistica.

El pilar del cluster estard conformado por los prestadores de servicios turisticos, ya que
generan el valor agregado a la estructura planteada. Estos definiran las bases fundamentales
gue complementan los productos turisticos del Territorio Paez. En este componente
encontraremos los hoteles, restaurantes, operadores turisticos y demas relacionados directa o

indirectamente con el gremio turistico.
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Finalmente, el componente transversal a todos los comités seran las entidades

estatales y de control, conformado por alcaldias y demas, permitirdn apoyo en los procesos del

claster.
Figura 54. Modelo Cluster Turistico del Territorio Paez
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Fuente: Elaboracion propia
Después de presentar la propuesta del modelo cluster turistico del Territorio Paez ante
el panel de expertos, esta se ajusta y valida a través de las recomendaciones presentadas.
Los expertos de turismo en el territorio coinciden en la necesidad de articular el turismo
como un todo desde los diferentes comités que se presentan en el modelo. Cabe resaltar que

el modelo busca que muchos de los recursos naturales y culturales presentes en el territorio
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cuenten con el fortalecimiento de infraestructura (vias y comunicaciones) para que sean

atractivos turisticos del producto Territorio Paez. Ver Figura 55.

Figura 55. Validacién de propuesta con el panel de expertos

Personas

&+ Adadir personas

Q_ Buscar a gente

Raul Mendivil Oscar Cachaya Hugo Rivera
LA REUNION

Colaboradores

e German Andrés Ga... (Td) o

Raul Mendivi &

JULIO PRIETO Gabriel Pimienta

Fuente: Elaboracion propia

4.3.2.1. Actores del Claster para el Territorio Paez

Durante el ejercicio de identificacion, se consolidé una matriz con 65 actores de ambito
internacional, nacional, regional y local, dentro de la cual, se describieron las capacidades
(financiamiento, capacitacién, comunicacion, informacién e investigacién,) en que podrian o
deberian aportar en el disefio del cluster para el Territorio Péaez.

Los actores se identificaron a partir de consultas previas, entrevistas y revisiones
documentales, incluyendo prestadores de servicios turisticos, autoridades locales,

organizaciones comunitarias y representantes del sector privado.
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La siguiente identificacion se realiz6 a partir de una agrupacion de actores (Tabla 25),
segun la propuesta de modelo cluster planteada para el Territorio Paez.

Tabla 25. Identificacién de actores del cluster para el Territorio Paez

Componente Actores

Comité Corporacion Auténoma Regional del Alto Magdalena (CAM)

Turismo Autoridad Nacional de Licencias Ambientales (ANLA)

Naturaleza - Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (MADS)

CTN Corporacién Auténoma Regional del Cauca (CRC)

Fondo Mundial para la Naturaleza (WWF)

Enel Colombia

Agencia Nacional de Mineria

Parques Nacionales Naturales de Colombia

Instituto de Hidrologia, Meteorologia y Estudios Ambientales

(IDEAM)

Casas de la Cultura

Asociacion Indigena del Cauca AIC

Consejo Regional Indigena del Huila CRIHU

ICANH - Instituto Colombiano de Antropologia e Historia.

Operadores de Turismo de Aventura y deportes Extremos

Asociacion colombiana de viajes y turismo (ANATO)

Asociacion hotelera y turistica en Colombia (COTELCO)

Asociacion Colombiana de Atracciones y Parques de Diversiones —

ACOLAP

e Asociacion Colombiana del Transporte Terrestre Automotor
Especial - ACOLTES

e Asociacién Colombiana de la Industria Gastrondmica — ACODRES

e Asociacion de Bares de Colombia — ASOBARES

Asociacion Colombiana de Wedding & Event Professionals —

ASOCOLWEP

Asociacion Colombiana de Turismo Responsable — ACOTUR

Policia de turismo

Agencias de Viajes

Guias turisticos

Turista o visitante

Redes sociales digitales

Cadenas Radiales

Cadenas Televisivas

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)

Cuerpos de bomberos voluntarios

Defensa Civil Colombiana

Policia Nacional de Colombia

Ejército Nacional de Colombia

Entes de control (Contraloria y Procuraduria)

Entes territoriales (alcaldias)

Agencia Nacional de Infraestructura

Comité
Turismo
Cultural - CTC

Sector Turismo
-ST

Trasversales -
CT
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Concesionaria Ruta al Sur S.A.S

Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA)

Universidad Surcolombiana (USCO)

Universidad Nacional Abierta y a Distancia (UNAD)

Corporacion Universitaria del Huila (CORHUILA)

Universidad Cooperativa de Colombia (UCC)

Veedurias Ciudadanas

Gobernacion del Huila

Gobernacion del Cauca

Banca de Desarrollo Territorial FINDETER

Departamento Administrativo de Ciencia, Tecnologia e Innovacion

(COLCIENCIAS)

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo (MinCIT)

Fondo Nacional de Turismo (Fontur)

ProColombia

Secretaria de Cultura y turismo del Huila

Secretaria de Cultura y turismo del Cauca

Instituto Nacional de Vias (INVIAS)

Fundacion del alto magdalena FAM

Federacion Nacional de Comercio - FENALCO

Céamara de Comercio del Huila

Cémara de Comercio del Cauca

Cruz Roja de Colombia

Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones -

MINTIC

INNpulsa

Banco de Comercio Exterior de Colombia - Bancéldex

e Fondo Colombiano de Modernizacion y Desarrollo Tecnolégico de
la Micro, Pequefia y Mediana Empresa (FOMIPYME)
Ministerio de Educacion Nacional de Colombia

e Ministerio del Trabajo

Fuente: Elaboracion propia

4.3.2.2. Clasificacion de actores por interés y poder

En la Tabla 26 se evalta el poder y el interés, refiriéndose la primera, a la capacidad
gue tiene el actor de lograr su objetivo con relacién al proyecto y la segunda, al interés real y
persistencia que tendra en busca de que dicho objetivo se cumpla.

Para cada actor identificado, se describieron las capacidades especificas en términos
de recursos disponibles, experiencia en el sector turistico y capacidad de influencia. Esta

informacion se recopilé mediante recoleccion de informacién secundaria.
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Para evaluar y valorar las expectativas, posicién y poder de los actores, se emple6 un

enfoque metodologico basado en el andlisis de stakeholders. La posicion y poder de cada actor

se evaluaron mediante una matriz de poder-interés, donde se consideraron factores como la

capacidad de influencia, recursos disponibles y el grado de interés en el desarrollo del cllster.

Esta evaluacion se llevo a cabo con un panel de expertos en encuentros presenciales y

virtuales, donde se calific6 a cada actor utilizando una escala de 0 a 5. Finalmente, estas

puntuaciones se corroboraron mediante consultas con diferentes actores que operan en la zona

del Territorio Paez, con quienes se efectuaron entrevistas.

Tabla 26 Mapa de relaciones, valoracion de expectativas, posicion, interés y poder

(IDEAM)

CODIGO ACTOR INTERES PODER IMPACTO

CTC1 Casas de la| 4.1 2,5 Promover actividades encaminadas a reconocer, valorar
Cultura y disfrutar el patrimonio cultural y artistico del territorio

CTC2 ICANH - 145 3,5 entidad publica del orden nacional adscrita al Ministerio
Instituto de Cultura; aporta al desarrollo de lineamientos de
Colombiano de politica publica a través de la investigacion, generacion
Antropologia e y divulgacion del conocimiento técnico y cientifico en los
Historia. campos de Antropologia, Arqueologia e Historia

CTC3 Asociacion 3 2,6 Fortalecer y apoyar el gobierno propio de los pueblos
Indigena  del indigenas y su ejercicio de autoridad para que asuman
Cauca AIC con unidad, autonomia y dignidad, el control de sus

territorios y la realizacion y defensa de sus derechos
humanos y colectivos.

CTC4 Consejo 3,1 2,4 Fortalecer y apoyar el gobierno propio de los pueblos
Regional indigenas y su ejercicio de autoridad para que asuman
Indigena  del con unidad, autonomia y dignidad, el control de sus
Huila CRIHU territorios y la realizacion y defensa de sus derechos

humanos y colectivos.

CTN1 Fondo Mundial | 3 2 Impulsa iniciativas de turismo sostenible y conservacién
para la del medioambiente
Naturaleza
(WWF)

CTN2 Agencia 2,6 4,1 Administra los recursos minerales del Estado y conceder
Nacional de derechos para su exploracion y explotacién.

Mineria

CTN3 Autoridad 3,8 3,6 Encargada de otorgar licencias ambientales para
Nacional de proyectos que puedan generar impactos significativos
Licencias en el medioambiente a nivel nacional.

Ambientales
(ANLA)

CTN4 Instituto de | 3,9 3,6 Producir informacién hidrolégica, meteorolégica vy
Hidrologia, ambiental de calidad, para después darla a conocer
Meteorologia y tanto a la ciudadania como a los sectores publicos y
Estudios privados.

Ambientales
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CTN5 Ministerio de | 3,6 4 Encargada de formular y coordinar la politica nacional
Ambiente y ambiental, asi como de ejercer la rectoria en materia
Desarrollo ambiental a nivel nacional.

Sostenible
(MADS)

CTN6 Parques 2,6 3,9 encargada de la administracion y manejo del Sistema de
Nacionales Parques Nacionales Naturales y la coordinacion del
Naturales de Sistema Nacional de Areas Protegidas.

Colombia

CTN7 Enel 29 3,5 Operadores de la central hidroeléctrica del Quimbo,
Colombia ubicada en los limites del poligono del Territorio Paez.

CTN8 Corporacion 3,3 3,6 Encargada de la gestion ambiental en el departamento
Auténoma del Huila. Su funcién principal es la proteccion,
Regional del conservacion y uso sostenible de los recursos naturales
Alto y el medioambiente en su jurisdiccion.

Magdalena
(CAM)

CTN9 Corporacion 3,4 3,5 Encargada de la gestion ambiental en el departamento
Autbnoma del Cauca. Su funcion principal es la proteccion,
Regional del conservacion y uso sostenible de los recursos naturales
Cauca (CRQ) y el medioambiente en su jurisdiccion.

ST1 Operadores de | 4,8 2,6 Promueven el comercio turistico del territorio
Turismo de
Aventura y
deportes
Extremos

ST2 Asociacion 3,9 3,8 promueve el desarrollo, la innovacion y el crecimiento de
Colombiana de la industria del entretenimiento y diversion en Colombia
Atracciones y
Parques de
Diversiones -

ACOLAP

ST3 Asociacion 4 41 Ejecuta planes de competitividad, promociéon vy
Colombiana de mercadeo turistico colombiano, siendo parte activa del
la Industria desarrollo y evolucion del sector.

Gastrondémica
— ACODRES

ST4 Asociacion 4,8 3,9 integrada por empresarios del turismo que creen en la
Colombiana de capacidad que tiene el turismo para promover la
Turismo conservacion y restauracion del patrimonio natural y
Responsable — cultural del pais cuando se hace con pasion,
ACOTUR transparencia, sentido de comunidad y absoluto

CoOmpromiso.

ST5 Asociacion 4.8 4.8 representa, defiende y promociona los intereses
colombiana de generales del turismo y de las Agencias de Viajes en
viajes y Colombia
turismo
(ANATO)

ST6 Asociacion 3,9 3,4 asociacion democratica, gremial, y representativa de
Colombiana de segundo nivel de las organizaciones de profesionales
Redding & del sector de los eventos en el territorio nacional
Event

Professionals

ASOCOLWEP
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ST7 Asociacion 4,7 4,6 defensa y representacion de las empresas asociadas de
Colombiana Servicio Publico de Transporte Terrestre Automotor
del Transporte Especial y de los demas sujetos que se dediquen a esta
Terrestre actividad industrial
Automotor
Especial -

ACOLTES

ST8 Asociacion de | 3,1 2,5 fortalecer la asociatividad en la industria del
Bares de entretenimiento nocturno
Colombia -

ASOBARES

ST9 Asociacion 3,9 3,5 facilita la vinculacion de los hoteleros en diferentes
hotelera y espacios de promocion, a través de la participacion en
turistica en ferias, ruedas de negocios y workshops nacionales e
Colombia internacionales, que le permitan acceder a nuevas
(COTELCO) oportunidades de negocios o mercados.

ST10 Redes 4.3 4.6 Promueven el comercio turistico del territorio
sociales
digitales

ST11 Agencias de | 4,9 3,4 Promueven el comercio turistico del territorio
Viajes

ST12 Cadenas 3,8 25 Promueven el comercio turistico del territorio
Radiales

ST13 Cadenas 35 1,9 Promueven el comercio turistico del territorio
Televisivas

ST14 Guias 2,9 Promueven el comercio turistico del territorio

ST15 Policia de | 3,2 3,6 realiza controles de verificacion al Registro Nacional de
turismo Turismo a hoteles, agencias de viajes, restaurantes,

empresas transportadoras etc.

ST16 Turista 4,9 4,8 Promueven el comercio turistico del territorio

CT1 Cuerpos de | 3,3 2,8 Apoyo en situaciones de emergencia
bomberos
voluntarios

CT2 Defensa Civil | 3,4 2,9 Apoyo en situaciones de emergencia
Colombiana

CT3 Entes 4,1 47 Garantizar y desarrollar planes, programas y politicas
territoriales relacionados con los procesos turisticos del Municipio y
(alcaldias) su manejo de acuerdo con la normatividad vigente.

CT4 Policia 3,6 3,4 Apoyo en situaciones de emergencia
Nacional de
Colombia

CT5 Agencia 3,5 4,6 Facilitar los proyectos de concesiones y Asociacién
Nacional de Pdblico-Privada que permitan el desarrollo de
Infraestructura infraestructura publica de transporte y servicios

CONEXOS.

CT6 Banca de | 3,9 4,1 Findeter como banca de desarrollo territorial financian
Desarrollo proyectos sostenibles y de gran impacto social en 12
Territorial sectores de la economia nacional
FINDETER

CT7 Banco de | 3,9 4 Fomenta el desarrollo sostenible de las empresas y
Comercio fortalece su competitividad, a través de instrumentos de
Exterior de financiacién, internacionalizacion, inversion via fondos
Colombia - de capital y programas de apoyo empresarial, actuando
Bancoldex como un instrumento de politica publica.
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CT8 Departamento | 2,9 3,9 Puede colaborar en proyectos de innovacién y
Administrativo tecnologia, programas de formacion y capacitacion en
de Ciencia, temas de turismo sostenible, gestién turistica,
Tecnologia e conservacion del patrimonio cultural y natural, entre
Innovacion otros. Esto contribuye a fortalecer las capacidades del
(COLCIENCIA sector turistico y promover practicas responsables y
S) sostenibles.

CT9 Departamento | 1,9 3 Poseen informacién de interés para procesos donde se
Administrativo requieren datos demogréficos y econémicos
Nacional de
Estadistica
(DANE)

CT10 Entes de | 2,1 4,1 Vigilar la gestion fiscal de la administracion y de los
control particulares o entidades que manejan fondos o bienes
(Contraloria 'y de la Nacién y la conducta oficial de los funcionarios
Procuraduria) publicos y de los particulares que ejercen funciones

publicas

CT11 Federacion 3,9 3,9 fomentar el desarrollo del comercio, de orientar,
Nacional de representar y proteger sus intereses, dentro de un
Comercio - criterio de bienestar y progreso del pais.

FENALCO

CT12 Fondo 3,9 3,9 abre convocatorias anuales de cobertura nacional,
Colombiano de especificas para la cofinanciacién de programas y
Modernizacion proyectos que beneficien a la poblacion desplazada y
y  Desarrollo vulnerable por la violencia.

Tecnoldgico
de la Micro,
Pequefia y
Mediana
Empresa
(FOMIPYME)

CT13 Fondo 4.5 4.9 Ente adscrito al Ministerio de Comercio, Industria y
Nacional de Turismo encargado de ejecutar la politica turistica del
Turismo gobierno nacional, promoviendo la inversién en el sector
(Fontur) y desarrollando proyectos turisticos en el pais.

CT14 Fundacion del | 2,6 3,5 orientada a la ejecucion de proyectos de Beneficio
ato magdalena Social, Econémico y Ambiental para la region, asi como
FAM también la intervencion social y desarrollo socio

empresarial a través de otorgamiento de Microcréditos.

CT15 INNpulsa 3,8 4.5 busca la aceleracion de emprendimientos de alto

potencial y de los procesos innovadores, para asi,
generar mas desarrollo economico, equidad y
oportunidades

CT16 Instituto 29 4,1 Coordinar con la Agencia Nacional de Infraestructura la
Nacional de entrega de la infraestructura de transporte, en desarrollo
Vias (INVIAS) de los contratos de concesion.

CT17 Ministerio de | 3,5 3,6 Apoya la actividad empresarial, productora de bienes,
Comercio, servicios y tecnologia, asi como la gestion turistica de
Industria y las regiones del pais para mejorar su competitividad y su
Turismo sostenibilidad e incentivar la generaciéon de mayor valor
(MinCIT) agregado.

CT18 Ministerio de | 3 3,1 Orienta y dirige la formulacion de politicas, planes,
Educacion programas y proyectos para el adecuado desarrollo de
Nacional de la educacion
Colombia

CT19 Ministerio de | 3 3,5 trabaja en la expansion y mejora de la infraestructura de
Tecnologias conectividad digital en todo el pais, lo que incluye la
de la ampliacién del acceso a internet de alta velocidad en

Informacion 'y
las

zonas rurales y areas turisticas. Una conectividad sélida
y confiable es crucial para impulsar el turismo, ya que
permite a los visitantes acceder a informacion, reservar
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Comunicacion
es - MINTIC

servicios en linea y compartir experiencias en tiempo
real.

CT20 Ministerio del | 3,2 4 generar empleos de calidad -con derechos a la
Trabajo proteccién social-, construir acuerdos con el propdsito
de lograr una paz laboral duradera, capacitar y formar el
talento humano y convertir el trabajo como eje del
desarrollo humano.

CT21 ProColombia 4,2 4,3 Encargada de la promocion del turismo internacional en
Colombia y de la atraccion de inversion extranjera al
pais.

CT22 Servicio 4.1 4.4 Ofrece cursos cortos relacionados al turismo y carrera

Nacional de tecnica en guianza turistica.
Aprendizaje
(SENA)
CT23 Corporacién 4,2 4,3 Ofrece pregrado en Administracion de Empresas
Universitaria Turisticas
del Huila
(CORHUILA)
CT24 Universidad 4.3 4.4 Ofrece Diplomado en Turismo Sustentable
Nacional
Abierta y a
Distancia
(UNAD)
CT25 Cémara de | 3,8 3,5 Promover la formalizacion, el fortalecimiento y la
Comercio del innovacién  empresarial, asi como desarrollar
Cauca actividades de capacitacion en las areas comercial e
industrial y otras de interés regional, a través de cursos
especializados, seminarios, conferencias y
publicaciones.

CT26 Cémara de | 35 3,8 Promover la formalizacion, el fortalecimiento y la

Comercio del innovacién  empresarial, asi como desarrollar

Huila actividades de capacitacion en las areas comercial e
industrial y otras de interés regional, a través de cursos
especializados, seminarios, conferencias y
publicaciones.

CT27 Concesionaria | 3,9 3,2 Operador concesion vial Santana Mocoa Neiva. Peaje

Ruta al Sur los Cauchos y Peaje Altamira
S.AS
CT28 Cruz Roja de | 3,2 3,1 Apoyo en situaciones de emergencia
Colombia
CT29 Ejército 3,1 3,5 Apoyo en situaciones de emergencia
Nacional de
Colombia
CT30 Gobernacion 3,6 41 Dirige y coordina la accion administrativa del Cauca y
del Cauca actuar como gestor y promotor del desarrollo integral del
departamento, de conformidad con la Constitucion y las
leyes.
CT31 Gobernacion 3,7 41 Dirige y coordina la accion administrativa del Huila y
del Huila actuar como gestor y promotor del desarrollo integral del
departamento, de conformidad con la Constitucion y las
leyes.

CT32 Secretaria de | 3,9 4 entidad encargada de promover el turismo y la cultura

Cultura y
turismo del
Cauca

local. Esta dependencia se encarga de disefiar
estrategias para el desarrollo turistico, promover los
atractivos turisticos del municipio y coordinar eventos
culturales y turisticos.
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CT33 Secretaria de | 3,9 4 entidad encargada de promover el turismo y la cultura
Cultura y local. Esta dependencia se encarga de disefar
turismo del estrategias para el desarrollo turistico, promover los
Huila atractivos turisticos del municipio y coordinar eventos

culturales y turisticos.

CT34 Universidad 3,3 3,2 Ofrece especializacion en Turismo para el Desarrollo del
Cooperativa Territorio
de Colombia
(UCC)

CT35 Universidad 3,6 3,3 Ofrece pregrado en administracion turistica y hotelera
Surcolombiana
(Usco)

CT36 Veedurias 2,1 2,6 Mecanismo de control social, mediante el cual los
Ciudadanas ciudadanos vigilan, fiscalizan y controlan la

administracion y gestion de lo puablico y también del
sector privado que maneje recursos publicos o
desarrolle actividades de interés publico.

En esta se evaluo la influencia que tienen los actores para controlar las decisiones

tomadas (facilitar la implementacién o ejercer un efecto sobre éste) y la importancia

(Interés/Dependencia/Vulnerabilidad) con relacion a la formalizacion del cluster. En la Figura 56

se presenta un resumen de la matriz generada.

Figura 56. Valoracién de la importancia e influencia de los actores del clister

]

Alto interes + Bajo poder

Alto interes + Alto poder

Interés
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1

[X]
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3 4

n

Poder

Fuente: Elaboracion propia
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Con la valoracién anterior identificamos en el cuadrante A los actores de mayor
importancia e influencia, los cuales son claves o centrales para la implementacion del cluster.

En el cuadrante B encontramos los actores de mayor influencia, pero menor
importancia, los cuales requieren de las acciones del cllster para la toma de decisiones.

En el cuadrante C encontramos los actores de menor influencia e importancia, los
cuales son periféricos 0 espectadores.

En el cuadrante D encontramos los actores de menor influencia, pero mayor
importancia, los cuales son vulnerables a las acciones del cluster.

Finalmente, se realiza una caracterizacion detallada de los actores en la cual se
identifican las actividades que realizan. Para conocer a detalle la caracterizacion de los actores,

revisar el ANEXO 9 Actores del clister.
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Partiendo de los criterios de experiencia de los turistas y la identificacion en los

inventarios del Territorio P4ez, se pueden elaborar multiples combinaciones de actividades que

integren diferentes planes en el producto Territorio P4ez. Como muestra de la integracion

hacemos el supuesto con una familia neivana conformada por 4 personas que desean conocer

el producto Territorio Paez. Ver Figura 57.

Figura 57. Elaboracion de plan turistico de 3 dias en el Territorio Péez

Dia 1 (Sabado)
-Transporte Regional Neiva — Paicol
(Coomotor) 5:00 a.m.

- Encuentro con Guia Turistico Emilce
Perdomo en Restaurante El Rancho Del
Sabor Paicolefio 6:30 a.m.

- Transporte local

- Ingreso a Espeleologia Cueva caja del
agua 7:30 a.m.

- Ecoturismo La Motilona 10:00 a.m.

- Cultural Iglesia Santa Rosa De Lima
12:00m

- Almuerzo en Restaurante ElI Fogon
Paicolefio 12:45 p.m.

- Transporte local

- Rafting Rio P4ez 2:00 p.m.
-Transporte Regional Paicol — Tesalia
(Coomotor) 5:00 p.m.

- Acomodacion familiar Hotel Sayonara
5:30 p.m.

- Cena en Restaurante Cafiaverales
6:30 p.m.

/Organizacic’)n del\ Coordinacién Guia turistico ]
producto:
> [ Coordinacion Transporte ]
>
Atractivos turisticos ]
ﬁpmmms[ndwdoﬁrs
Agencia Turistica Reserva hospedaje
Paicol
) [ Permisos y pdlizas ]
> [ Reserva alimentacion ]

Dia 2 (Domingo)
- Desayuno en Restaurante La Casa De
Nicol 7:00 a.m.
- Transporte local
- Aventura el cafién del simio 8:00 a.m.
- Aventura el cafion de Davy Jones
10:00 a.m.
- Cultural Iglesia Tesalia 12:00m
-Transporte Regional Tesalia - Nataga
(Coomotor) 12:30 p.m.
- Almuerzo Restaurante La Casa del
Alemén 1:00 p.m.
- Ecoturismo Las Lajas

2:00 p.m.

- Ecoturismo XTREMLY ECOTURISMO
3:00 p.m.

- Hospedaje y cena XTREMLY
ECOTURISMO

Fuente: Elaboracion propia

Dia 3 (Lunes festivo)
-Transporte Regional Nataga — La Plata
(Coomotor) 6:00 a.m.

- Desayuno en Restaurante El Arriero
7:00 a.m.

- Ecoturismo Cascada la azufrada 8:00
a.m.

- Recreacional Mirador el paraiso del
Huila 10:00 a.m.

- Cultural Iglesia San Sebastian 12:00m
-Transporte Regional La Plata — La
Argentina

(Coomotor) 12:30 m

- Tradiciones y almuerzo Resguardo
Indigena Nasa Piekwe Ikh 2:00 p.m.

- Artistica Museo Villalobos 5:00 p.m.

- Cultural Iglesia San Isidro 5:30 p.m.

- Cena en Restaurante Limén y menta
6:00p.m

-Transporte Regional La Argentina —
Neiva

(Coomotor) 7:00 p.m.

Como se evidencia, se puede construir multiples configuraciones que integren las

diferentes clasificaciones de turismo en el poligono huilense.
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Para la elaboracién de multiples planes se construyd un visor didactico que permite

interactuar a partir de 19 capas geograficas.

PARQUE ARQUELOGICO NACIONAL DE TIERRADENTRO [ <<

" FINCA ECOLOGICA EL ARCATIERRADENTRO

| PIRAMIDE DE TIERRADENTRO

'BELALCAZAR (PAEZ)

\ 0 ==

INVENTARIO TURISTICO
A CULTURAL
@ NATURALEZA

© RECREACIONAL
() CAMARAS DE COMERCIO
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Conclusiones y recomendaciones

El analisis de mercado producto de este trabajo de investigacion confirmo que el
Territorio P4ez posee un alto potencial turistico dado su alta biodiversidad e hidromorfologia,
riqgueza cultural indigena, atractivos turisticos ancla, infraestructura turistica (restaurantes,
alojamientos, centros culturales, agencias de viajes y servicios de transportes) y acceso a las
telecomunicaciones. Estas caracteristicas Unicas de la region proporcionan una base solida
para el desarrollo de estrategias que puedan aprovechar estos recursos.

Sin embargo, también se identificaron limitaciones significativas, como la infraestructura
vial deficiente, que presenta un obstaculo para la plena explotacion del potencial turistico del
Territorio Paez. Es crucial que las estrategias de desarrollo turistico se enfoquen en superar
estas barreras para maximizar los beneficios econémicos y sociales del turismo en la region.

La incorporacion de recursos naturales que se encuentran en areas que por regulacion
estan definidas como exclusiones legales (bosques naturales y areas no agricolas) se podrian
explotar a partir de la promocion de actividades que no alteren el entorno natural, como
senderismo, observacion de aves, tours guiados por expertos en biodiversidad. También se
pueden desarrollar programas educativos y centros de interpretacion que informen a los
visitantes sobre la importancia de la conservacion de los bosques naturales y las areas
protegidas, incluyendo visitas a reservas naturales con guias especializados que expliquen la
flora, fauna y los ecosistemas locales.

En la caracterizacion del inventario turistico del Territorio Paez, se evidencia que los
municipios No cuentan con atractivos en todas las categorias turisticas. Sin embargo, estas se
complementan con los atractivos existentes en otros municipios pertenecientes al poligono,
como el caso del municipio de Paicol que no cuenta con termales, pero se complementa con
los existentes en el municipio de La Plata y viceversa con actividades de espeleologia. Esta

reciprocidad garantiza diversidad de esparcimiento a partir de las necesidades de los clientes.
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La implementacion de la matriz de correlacién de Pearson mediante la técnica Analisis
de Componentes Principales (ACP) permitié identificar los elementos que conforman la cadena
de valor e inciden de manera directa en la actividad turistica del Territorio Paez. El desarrollo
de las encuestas base para este andlisis representa la percepcion que tienen los
establecimientos sobre la colaboracion y competitividad del turismo en el poligono del Territorio
Péez.

La metodologia de cadena de valor permitié identificar las principales actividades que
constituyen el claster turistico en el Territorio Paez para la generacion de competitividad y valor
agregado a los turistas. Ademas, la identificacion y clasificacién de los actores del clister para
el Territorio P4dez determind en que podrian o deberian aportar en el disefio del cluster para el
Territorio Péez.

El desarrollo del modelo de cluster turistico propuesto demostré ser una herramienta
efectiva para articular la cadena de valor del sector turistico en el Territorio Paez, permitiendo
conocer el panorama real desde la definicion conceptual de la region, llevando a cabo el
andlisis del desarrollo sostenible. La implementacion de este modelo no solo fortaleceria la
colaboracién entre los distintos actores del sector, sino que también mejoraria
significativamente la competitividad de la region al crear una estructura organizada que facilite
la promocién conjunta de sus recursos turisticos. No obstante, para que este modelo sea
exitoso, es necesario un compromiso continuo por parte de las entidades gubernamentales y
privadas para asegurar que se realicen las inversiones necesarias en infraestructura y
capacitacion.

Los planes estratégicos desarrollados en esta investigacion han sido fundamentales
para identificar las fortalezas y debilidades del Territorio Paez en relacién con su integracion en
el circuito turistico de San Agustin y Tierradentro. La identificacion de oportunidades de mejora,

tales como el fortalecimiento de la conectividad vial y la promocién de actividades turisticas
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sostenibles, proporciona una hoja de ruta clara para integrar eficientemente el Territorio Paez
en un circuito turistico mas amplio.

Pese a las potenciales fuentes de desarrollo también se revelaron amenazas que
podrian dificultar esta integracion. Una de ellas es la falta de coordinacion entre las diferentes
entidades involucradas. Es imperativo que se establezcan mecanismos de gobernanza que
faciliten la cooperacion interinstitucional para superar estas dificultades.

El modelo de cluster turistico en el Territorio Paez representa una oportunidad
estratégica para impulsar el desarrollo econémico y social del poligono dentro de los
departamentos del Huila y Cauca. Este enfoque colaborativo potencializa la competitividad de
la regién al consolidar esfuerzos entre actores publicos y privados, facilitando la promocién de
destinos y productos turisticos Unicos. Asimismo, la integracién de practicas sostenibles
garantizara la preservacion de los recursos naturales y culturales.

Este proyecto recalca y recomienda la importancia y necesidad de integrar a las
universidades publica-privadas y SENA a fortalecer grupos de investigacion con el objeto de
ensefiar nuevas practicas sostenibles. Ademas, los entes de control y regulacion deben
fomentar la formalizaciéon y legalidad de los operadores turisticos para incrementar y mejorar la
oferta turistica en el territorio.

Es crucial que se invierta en mejorar la infraestructura basica y los servicios turisticos,
especialmente en areas rurales y de dificil acceso. Esto incluye la mejora de las vias de
acceso, la expansion de servicios basicos como agua potable y electricidad, y el desarrollo de
instalaciones turisticas adecuadas. También se recomienda desarrollar programas de
capacitacion para los actores locales involucrados en el turismo, incluyendo empresarios, guias
turisticos y comunidades. Esto ayudara a mejorar la calidad de los servicios ofrecidos y a
fomentar una cultura de turismo sostenible.

Desde la perspectiva de la Gerencia Integral de Proyectos, la propuesta de cluster del

Territorio P4ez permite la preservacion ambiental, el desarrollo social, econémico y promocién
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del territorio. Ademas, es una oportunidad para la formulacién de proyectos, alineando los

objetivos con el alcance, los recursos disponibles y el tiempo de ejecucion.
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Anexo 2 Comercios TerritorioPaez xlsx

Alojamientos
RNT ESTABLECIMIENTO MUNICIPIO CATEGORIA HABITACIONES CAMAS
8257 HOTEL DAYOAMA CENTER LA PLATA HOTEL 23 40
17119 POSADA CAMINO GUANACAS PAICOL HOTEL 17 27
18612 HOTEL EL PORTAL DE VALENCIA LA PLATA HOTEL 19 30
21176 HOTEL BALCONES DE LUZ 103 LA PLATA HOTEL 20 31
21865 HOTEL BALCONES DE LA PRADERA LA PLATA HOTEL 69 102
24056 HOTEL LA COLORADA LA PLATA HOTEL 22 30
29846 HOSPEDAJE MI CASITA INZA ALOJAMIENTO RURAL 8 15
30780 HOTEL NOCHES PLATEA'AS LA PLATA HOTEL 19 19
31804 HOTEL ESTANCIA DE MANOLO PAICOL HOTEL 9 13
33872 HOTEL BERLIN LA PLATA LA PLATA HOTEL 22 28
36000 HOTEL ZARITH LA ARGENTINA HOTEL 8 8
42685 HOSTAL LA CUARTA LA PLATA LA PLATA HOSTAL 20 25
47906 HOTEL SARAHI LA PLATA HOTEL 31 43
57271 HOTEL BORBON PAICOL HOTEL 10 20
57316 HOTEL SERVICAR LA PLATA HOTEL 43 63
66573 CABAA'AS CAMPESTRES BUENA VISTA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 7 56
72823 CHOLUPA HOSTEL PAICOL HOSTAL 4 11
74922 FINCA TURISTICA CAFE TIERRA BLANCA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 4
81689 LA POSADA DE CHUCHO NATAGA CASA TURISTICA 4 5
81713 HOSTAL ZURUMBA PAICOL HOSTAL 5 12
83814 LOS MIGUELES ALOJAMIENTO RURAL PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 2
86099 HOSTAL NOCHES DE LUNA PLATEA'A LA PLATA HOSTAL 13 24
87100 PORTON DEL EXITO RESTAURANTE HOSTAL INZA OTRO TIPO DE VIVIENDA TURISTICA 6 14
87105 L ESCALA DEL TURISMO PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 0 0o
87106 AIRES DE MI CAMPO PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 1
87491 HOSTAL OPITA LA PLATA HOSTAL 10 10
87885 FINCA AGROTURISTICA CIELITO DE VERSALLES TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 4 9
90802 VILLA NOVA LA PLATA HOTEL 6 10
91483 XTREMLY ECOTURISMO NATAGA ALOJAMIENTO RURAL 2 4
92841 POSADA TURISTICA LA VICTORIA TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 5 14
96101 ALOJAMIENTO RURAL ECOPARQUE LA MOTILOI PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 3 12
96489 HOTEL EL SUEA'O DE L.E LA PLATA HOTEL 17 24
96849 MARIA ELENA CASTILLO LOSADA PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 4 14
97205 CENTRO TURISTICO Y ALOJAMIENTO RURAL EL TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 7 28
99183 RESTAURANTE CASA DE EVENTOS Y ALOJAMIEN LA ARGENTINA ALOJAMIENTO RURAL 1 2
99185 ECOPARQUE BRISAS DEL PARAISO: ALOJAMIEN] PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 2 4
99528 POSADA LAS PALMAS PAICOL H. PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 10
103903 FINCA AGROTURISTICA HEDWSAYA LA ARGENTINA ALOJAMIENTO RURAL 1 3
113308 HOSPEDAJE LOS VIAJEROS LA PLATA HOTEL 12 14
115940 HOTEL PLAZA LA PLATA HUILA LA PLATA HOTEL 16 16
115942 EL MIRADOR DEL DUENDE LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 2 2
115945 FINCA AGROECOTURISTICA REVERDESER NATAGA ALOJAMIENTO RURAL 3 6
117458 LAS CABAA'AS DE PEKIN PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 1 3
121820 EL PARAISO CASONA CAMPESTRE PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 6 10
140458 HOSTERIA CASA MEDINA LA PLATA LA PLATA HOTEL 12 20
144287 | JOHNATHAN CADENA MANRIQUE PAICOL APARTAMENTO TURASTICO 1 2
147460 DUBER JOVEN CHAVARRO PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 2 3
149319 ALEXANDRA DELGADO LOPEZ LA PLATA CASA TURISTICA 4 20
152814 MOCCA MIRADOR LAS PIEDRAS LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 1 6
155773 HOTEL LA PUERTA DEL VIENTO PAICOL HOTEL 11 32
155780 SENDERO BAMBUQUERO LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 7 7
155790 FINCA RECREACIONAL Y ALOJAMIENTO RURAL | LA ARGENTINA ALOJAMIENTO RURAL 1 10
158669 HOTEL LA POSADA DEL REY ESTEBAN TESALIA HOTEL 32 44
162824 HOSTAL EXCLUSIVO LA PLATA HOSTAL 9 10
165583 HOSTAL CALICANTO PAICOL PAICOL HOSTAL 8 27
165723 ALOJAMIENTO RURAL RANCHO DON JUAN PAICOL CASA TURISTICA 1 3
167214 HOSTAL MERY PAICOL HOSTAL 7 Z
175805 HOTEL ATABAL HUILA SAS PAICOL HOTEL 10 10
176137 IVETTE TATIANA MONTEALEGRE PASCUAS PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 4 12
176919 MIRADOR PANORAMA 360 S.A.S LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL - 4
180250 CABAA'AS LUCERO DE LUNA LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 4 8
180904 FINCA CAFETERA AGROTURISTICA LA MARIA LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 2 6
182134 CABAA'AS LA MOTILONA S.AS PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 4 12
183677 HOTEL MARQUEZ DE SANTILLANA LA PLATA HOTEL 26 31
192252 CARLA MARNEY GIL PALACIO LA PLATA OTRO TIPO DE VIVIENDA TURISTICA 2 2
192436 CENTRO RECREACIONAL PASTELOS CLUB LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 3 4
193978 HERRERA RIVEROS SANDRA MILENA LA PLATA ALOJAMIENTO RURAL 4 25
194024 MAJESTIC COFFEE HOTEL AND RESTAURANT INZA HOTEL 5 12
194999 ECOPARQUE HACIENDA SANTA BARBARA TESALIA ALOJAMIENTO RURAL 2 7
197546 CABAA'AS SAN NICOLAS PAICOL PAICOL ALOJAMIENTO RURAL 6 6
198568 HOTEL GUADALUPELA LA HOTEL 1 8
198570 HOTEL TESALIA LA SEXTA TESALIA HOTEL 8 8
198571 HOTEL Y RESTAURANTE HOUSE MEDINA LA PLATA HOTEL 1 25
HOTEL Y RESTAURANTE CENTRAL PAEZ HOTEL 11 13
RESIDENCIAS TALAGA PAEZ HOTEL 15 22
Hotel Sayonara INZA HOTEL 27 60
Hotel la Cabafia Gran Hotel INZA HOTEL 31 53
Hotel residencia el Triunfo INZA HOTEL 12 14
La Portada Restaurante y Hospedaje INZA ALOJAMIENTO RURAL 12 26
Posada Tierradentro INZA ALOJAMIENTO RURAL 4 6
Hospedaje Lucerna INZA ALOJAMIENTO RURAL 3 7
Hospedaje y Restaurante Pisimbald INZA ALOJAMIENTO RURAL 11 16
Hospedaje Mi Casita INZA ALOJAMIENTO RURAL 8 14
Super Jugos - Tienda y Hospedaje INZA ALOJAMIENTO RURAL 2 4
Hospedaje tia Maria INZA ALOJAMIENTO RURAL 6 9
Hospedaje Faluza INZA ALOJAMIENTO RURAL 3 Z
Hospedaje Ricabet INZA ALOJAMIENTO RURAL 10 21
Finca Villa Isabela INZA ALOJAMIENTO RURAL 1 2
Hospedaje Volvere INZA ALOJAMIENTO RURAL 9 18
La Hacienda INZA ALOJAMIENTO RURAL 4 6
HotelelRefujio INZA HOTEL 20 48
853 1535
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Anexo 2 Comercios TerritorioPaez.xIsx

Agencias

RNT AGENCIAS DE TURISMO MUNICIPIO
15569 PEREGRINACIONES TOUR'S LA PLATA
27232 ECOTOUR LA PLATA LA PLATA
30492 NAVENTURA PAICOL
44218 BRISAS DE LA MOTILONA PAICOL
52257 TOURS TRAVEL TIERRADENTRO INZA
59293 AGENCIA DE VIAJE TURISPLAN LA PLAT{ LA PLATA
60664 EL MUNDO DEL TURISMO TRUJILLO PAICOL
76859 AGENCIA CABAA‘AS TRIPS SEDE PAICOL| PAICOL
81479 VIAJES FRANCY MARTINEZ LA PLATA
84560 CEMTUR TIERRADENTRO INZA
85604 GREENLIVE TRAVEL PAICOL
95918 VICTORIA TOURS TIERRADENTRO INZA
95927 BETTYTOURS PAICOL
96466 CAVERNA LA CUMBRE (TJA') VITS) PAICOL
103243 ARGENTITOUR LA ARGENTINA
108190 EL QUIOSKO TOURS LA ARGENTINA
110324 AGENCIAS DE VIAJES TESALIAEN LA RU|  TESALIA
110513 PAICOL RUTA 24 PAICOL
115941 ON LIVE TOURS LA PLATA
117459 LAS CABAA‘AS DE PEKIN PAICOL
121853 OPERADOR TURISTICO PAICOLTOUR PAICOL
153270 F&P INVERSIONES'Y LICITACIONES LA PLATA
155796 SENDERO BAMBUQUERO LA PLATA
162579 PAICOL GREEN TRAVEL PAICOL
164891 MIRADOR VALLE ESCONDIDO TESALIA
165963 ECOTRAVELERS COLOMBIA LA PLATA
167784  |ODIN TIERRADENTRO TRAVEL INZA
179664 VIAJES Y AVENTURAS TESALIA TOURS TESALIA
181179  [VAGABUNDINA TRAVEL PAICOL
194840 NASA YUWE RESERVA NATURAL LA PLATA
197667  [CLICK COMUNICACIONES COLOMBIA LA PLATA
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Anexo 2 Comercios TerritorioPaez.xIsx
Guias Turisticos

MUNICIPIO  |RNT NOMBRES

LA PLATA 74462 |ENELIA DAMIAN TORRES

LA PLATA 126990|PAOLA JULIET LEON PEA‘A

LA PLATA 126991|ANDERSON TOLEDO PINTO

LA PLATA 138207 |LINDA PATRICIA CHAVARRO PERDOMO
LA PLATA 177305|ANA VIOLED RAMIREZ CANTILLO
PAICOL 93260 (ANDRES FELIPE QUIMBAYA VARGAS
PAICOL 93702 YAMILET PERDOMO TRUJILLO
PAICOL 113630{MILTON BONILLA ESCOBAR

PAICOL 179665 [EMILCE PERDOMO CEDEA‘O
TESALIA 96430(WILMER GONZALEZ OSSA
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Anexo 2 Comercios TerritorioPaez.xIsx
Transporte

Cooperativa de motoristas del huila y cqta ltda nataga

Cooperativa de motoristas del huila y cqta ltdatesalia

Cooperativa de motoristas del huila y cqgta Itda la plata

Coomotor la argentina

Coomotor Itdapaicol

Cootranshuila

Coomotor

Flota huila

Cootransplatena

Cootransgigante

Expreso la Gaitana

Cootransgar

Cootransplatefia

Sotracauca
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HOMERE MUNICIPO

[4CLUARIUS 1008 ANE DR INES NZk
4K RESTAURANTE LTTLE GUGNTS [
AR ¥ RESTAURANTE CONDE HARVEY. [
ConoE FeLIFE Wza
L4 FORTADA EH TIERRADENTRD RESTAURANTE [
LATERRAZA COMIDAS RAPIDAS [
PARACOR L4 COLNA. [
RESTAURANTE LS CASCADLS [y
RESTAURANTE LS DELCIS DERILDA [y
RESTAURANTE L0 PORTALES Nzt
(4144 GR&HDE RESTAU RANTE TAAPGENT A
[4MAD N GASTFO 4. L4 ARGEHTING
|absEnTIRRSTER LAABSENTING
[4FD MG CATE LA AFGERTINA LAAFGENTINA
[4SADERD KIF FOLLCS APGENTIHA
EAIG CERD K ECREAM LAAPGENT 4
4K ¥ RESTAURANTE L45 VEGAS BF L4 ARGENTINA LAABGENT It
[CHuFETe EroeTe LAARGENTING
[chezr Bums R, L ARGENTING
ELPALUCID DEIADE LA ABSENTINA RUTLA LA AFGENTIHA
HELADER 14 DENEY DF Lo ARG ENTINA LAARGENTIHG
WELADER 4 FRICX DE Lt &BS ENTING LAABGENTIHG
YW HELR| LA AFGENTIHA
LA CASTELLA Ha BURGERGOUMET ARGENTING
L4 COMELONA DF LACHATA LAARGENTING
146 OPRUIDEAS HU ILERCES NG
LIMGH ¥ MENTA L& ARGENTIRG TAARGENTING
MAGEIRG GOURMETH TAARGENTIN
Maimo. ARGENTI
HIGHTCLUE OF L4 ARGENTING LAARGENTIHG
[CHE RESTAU RNTE L4 ARGENTINA LA AFGENT It
P ANADER 14 4Fo0 IR L B3 ENTING LA APGENTIHG
P ANADER 14 ¥ RESTAURANTE MUITIFAH. L4 ARGENTING
PEGASSUS WIRAZO! L4 ARGEHTING
RANCHO PAA L4 ARGENTING
REFRIGERIS YAIMUERIDS ELIARDIN L APSENTI A
RESTAURANTEANTIOCUENO CONDE (60 LA ARSENT NG
R ESTAURANTEC AM PESTRE ELDANUEI L4 ARGENTING
RETAURANTECASA CRUZ CAAPGENTIHA
KESTAURANTE CONDE L4 ROSTA Ol A AFGENT A
ESTAURANTE £L MACRISAL L4 ARGEHTING
R ESTAURANTE EL RANCHITO OF hOCK) LAABSENTING
RESTAURANTE FAMILAR ELEUEH SABOR, LAARGENTIHA
RESTAURANTE KANAWAN TAAFGENT A
KESTAURANTE LA ARSERTINTA W AFGENTIHA
KESTAURANTE LACHATS. APGENTING
RESTAURANTE LAGRAH CASGHG s ARGEHTINA AFGENTING
R ESTAURANTE LCS HELECHCS ARGENTING
RESTAURANTEY ASADERO ELTURSTA ARGENT 4
KESTAURANTEY ASADERO SAZON CASERD. ARGENTING
RESTAURANTEY CASA DE £V ERTCS €L DANUED AFGENTING
S0 a0 PaRRIL L ARGENTING

HCASERD OF LA A G ENTING LAARGENT s
lsor i Pza LAARGENT it
|8 pecart o L PLaTA
15 GO MIDAS R4FIDAS Pl
7773 Fhichios & foon. LT
[AIMARDUV 545 FLaTh
[A1MOA B4 S CALENAS LTS
[AMANDASAZON ¥ S4B F RESTAU RANTE FLaTh
[ANTG S HELADERL: L4 PLATA Pl
[ker 5 oONA 14 PLaTh
[AREF 45 Lo MONA LA FLATA PLTA
[AFRCZ FABA ALGUSTO LTS
[454DERO SUMINGTRAVES 23 PLata
[454 0RO TACDS ¥ P pLata
[4SADERD ¥ RESTAD RAHTE CEMTRAL s
[4SADERD ¥ RESTAU RAHTE EL POLLO (UCAS LTS
[4SADERO ¥ RESTAU RAHTE POLLO L6TORES LT
[45ADEPD ¥ RISTAU RANTE DD PO LD L4 FIATA W paTa
BANAHAS WAk
EARE05A VA3 MO AHDRES FELIFE
E6TRO Rkl MAHDAKS LT
EOKADITOS RESTAU RANTE TRADIIOHAL LA
EoH ArFETT FleTa
EOHA EURSER FLaTh
ERAst POIAL L PLATA PLars
EFOSTYFRUT LT
EUFFET L4 Casons Fuata
BURSUER KO USE Pl
[CAFE B4R & POMAS ¥ SAEORES LT
lcarev ewTo PLata
[CAFETERIs CENTRAL OF GALLIGE A
[CAFETERI €1 ANTOIO L4 FLATA A
[CAFETERI £LGIOTON Lk FOL wTa
[CAFETERIS ELSENA LA PLATA WA
[CAFETERL 1U ANCHTOS L4 PLATA WTh
[CaFETERL 1u ansE A
[CAFETERI L4 ALMDIAEANA PLaTh
[CAFETERI L4 CURRTA DEFIOR: LT
[CAFETERIA L4 £5U1H4 DF AN WY FLTA
[CAFETERLS L MO A L PLATA LT
lcarerenis e vine pLara
[CAFETERIS pONYS LTS
[CAFETER ¥ HELADERIA ELFRESAL LA FLATA LT
[CAFETERA ¥ HELADERLA FRU TYCREAM LT
[CAFETERLL ¥ PANADERIA SANTIPAN L PLATA s
[CARDENAS ALV IRk &HA MILEHR PLaTh
[CAGA CAMPESTREVILLG DAYANA LT
|CASET4 1S TROWAUTCS KIOMETRO T FLaTs,
|CASETA MaRY DELIORDAN LT
lcAsera ronny. s
[CENTH REC REACIOHAL L GOMBONERA OF FARFAN PLaTh
[CHOF SUEY 4 PLATA. FLaTh
[COCERI PERCO MO MARKELA LT
lCLWE FamiLR Ok Pl
[C1UE SO L TUUA K FESTAURANTE EAF PLaTA
[COCHA 33 FARRILLADA FLaTh
|GGG YEDY 5450 % DE MIRUIA wTa
[COFFEE AMARANTHA L4 FLATA s
[COFFEE SHOP VALENTINA Ta
[COWOME! EROkSTER Ta
(COIOMELS TIERRA QU ERICA RESTAURANT. A
|COMA RICO RESTAU RANTE OF EELEN PLaTh
[COMIBAS RaPIBAS LACO IONIA L4 SEFTIRA LTS
[COMIDAS RaPIOAS LA ESC M4 EL A TS, FLaTh
|COMIDAS RaPIBAS L4 PLATA s
[COMIDAS RAPIDAS MANKY LT
[COMIBAS RAFIGAS ¥ HELABERA 1N LT
[COMIGAS RAFICAS Y FPAPAUEADERD L4 PABA T4
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[CoMioss ¥ EvENToS L CosTEND. Pl
|COPACA BaHA GOURMET PLaTh
[CCSMBFOLITAH FASTA LA FLATA LT
[CH4C PALADAR, PLATENO FLaTA
G TOBITO L4 PLATA PLaTh
STICO RESTAD RAHTE wTa
DECIEELES CAFE CONCIERTO. WA
GEIAVU GENUNE WA
[DELIC145 OO LOM BLA HAS BELCHEF A
DELIFRESH L PLATA K. LTa
CETRCONDOR L4 FLATA PLaTh
X COCKTANL & COFFEE CHOC LT
COMINCS COMIDAS RAPIDAS ¥ ALGO MAS PuaTa
COMDE CHELD L4 BELKCIS DELCARIEE pLara
[CORATO B4HCS RUDT LCECT LT
CTOOD L4 FLaTA FLaTh
U icts Fecanos FLaTs
U LCINEA FOSTRES ¥ HELAECS LT
DA GF UG DF L& FRADERS LA
ELCHER PARRILLG M Pata
ELPALACID CHING Lt PLATA FLaTs
L PORTON DF L4 ABUELS LT
L PORTON KESTAURANTETERTULL s
ELPUHTO GELS4BDR OF GALLEGO. LA
L RANCHO DE SEEAG GOURMET FLaTh
FLSABORCAQUITEND Y VAL wTa
ELTOSTON L4 FLATA s
EMPANACA OF LAU RAY WAR WA
EMPAHADAS ¥ COMIDAS R4PIDAS GO DAVID A
STADERD GLO Flk AMAHDA wTa
STADERO ¥ PIQUETEADERD VIEID RIEHAR. s
ESTADERO Y RESTAURANTE (05 PASAS WA
FASTICODE. FLaTA
FON DA PLATENA A
Frapp s WA
FRTANG U ERLG RIC0 FRTO. WTa
FRUTISABORZULLY Th
U TOS BATICOS S ALUBABLES ¥ ALGO MAS s
Futso s LTa
FUENTE OF SODA 143 BREAS 14 FLATA PLaTh
FUENTE O SODA ¥ FANADER 4 La ESPIGA BELEN LT
lGatr PRza PLaTs
[GA A R 00D AHE BRINES s
HAMEURGUESAS TAFLL ¥PARFILL LT
HELADER I CAMELY FLaTh
WELADER 14 DELETES SANSEERSTIN FlaTs
WELADER 4 ELLIMON DE Lé AEUELS FLars
HELADER 4 EYES CREAM ¥ AMISCS. LA
HELADER & HELEN FLaTh
WELADER 14 L4 BELLA LA FIATA LT
HELADER 14 L45 VERANERAS DF Lo A EHIDA LT
HELADER 4 105 MANGLARES L4 PLATA LA
HELADER 4 10VERS FLaTh
HELADER 6 MARLEH Pl
HELADER 14 MIGUELARS EL FLaTh
HELADER W SAMY FRUTS PLaTh
HELADER W VALENTINA Pl
HELADER 4 ¥ CAFETERLA LUZAR PLaTh
HELADER 0¥ PAHADERLA SRTA Pl
WELADER LAY BESTAURAHTE JUGUBABORY WS S4B P
HOMERD LT
HOUSE EURGEROF GHEG FLaTa
WU IL4 CADENA MARI4 A LB HELLY T
WU ILACELLCO MU HICACIONES PLaTA
[TUARCHOS B B ER PLaTA
[1UGCS L4 Lakha L4 PLaTA T
[1UGCS MaRwHGEL Pl
[1UGCS HATURALES MARW ARSEL s
KICOCHOS COMIDAS RAFIDAS LTS
FLaTh

Ta

ra

wTa

A

wTa

PLara

PLaTA

PleTa

LT

Pl

PLaTA

FLaTh

L4 MARTINA COMIDA RAP 54 ARTESANALY HELADER 1 Pl
L4 MOREHACAFE GOURMET LT
L4 PARRILLADA DF FERCHO et
L4 PATAGONI PARRILLA CATE B4R Pl
145420 1 OF COR4 PATY. PLATA
LATU MENCHA PLaTA
L4 ULTIMA 4G FIMA BELRECUERGO. FLaTh
146 AREPAS BF MARARGEL LT
146 DELICIAS DF FRANK LA PLATA FLata
145 DEUCIS DEVITOR W A
146 EMPAHADAS F WARIELA L4 FLATA A
146 HELCONIGS FESTAURAHTE-EAF WTa
el vassHEn T4
Lo sursE s
LONCHF HELABCS 501 wTa
06 CIEH ANOS DELFAH BF 60100 Ta
Lovt coreE Ta
MRl BONITA GO 18 M EXICAHA LTa
MARICATALICT PLaTh
MARIGERD GETALLES CON AMOR. LT
MEGAERDASTED. FLaTs,
M1 PELCTA LT
MOCCACAF 14 BAR RESTAURANTE PLars
MULATA RESTO PLeTA
WAFOLE SPRZA FLaTa
WK PO CUCTION LT
|OLHE RESTAU RANT PARRILLA B4R Pl
PANADER I4¥ CAFETERIA HERHANDELTIMA HA PLaTA
FARADOR ACHIRAS OF MINU I& FLaTh
PARATOR £1SAMAN wTa
P ARQUEADERD ¥ CAFETERI EXTO s
FERDITOS L4 PLATA wTa
FESEERERAS RANCHO OF TUUANA Ta
PIOUETEADERD ELPABA LIME A
FIOUETEADERD Y RESTAUR HTE DEDYACID N YS4B0R wTa
P24 5 RESTAURAHTE ¥ COM IBACHING WA
PEALANDL U PLATA A
P azeu b L pLaTA FLara
P @ERLY Ls PABS 4GUDELD. LT
FOUO LUCAS DELSUR LT
FOUO P RESAS BIOASTER T
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FROVACHEP @24 Pl
PuEkT 24 LT
RALALERAS FESTAURANTE PLaTa
RANCHO DURGH BESTAURAHTE PLaTA
RETAURANTEAQU E5GALLEGO. T
RESTAURANTE ARAHSAZU LT
KESTAURANTE GAK ELSUENO BEFIFE P
ESTAURANTE AR L RULANA Lt PLATA PuaTa
RESTAURANTE BARSAMONA Pl
RETAURANTE BARTHE CLGS LT
KESTAURANTE BARN IKINGOS BU PRUER LT
RESTAURANTE ERADANA LT
RESTAURANTECAFETAL FIORES W paTA
[ ESTAURANTECAM PESTRE CAMIND REAL pLara
RESTAURANTECAM FESTRE LENCS LT
RESTAURANTECASANDRA FLaTA
RESTAURANTECATALEH PuTa
RESTAURANTECHIND Lt CASA BEL DRAGON WAL Pl
RESTAURANTECHIN LINFA LA
RESTAURANTECIAUDI LA FLATA LT
RESTAURANTECOME RID. LT
ESTAURANTECOME RO LA SEFTIMG LT
ESTAURSHTECOMERKID AUTCSERV K. s
RESTAURANTE GELICIAS OF L4 PRAGERA LA
RESTAURANTE GELICIAS Lt 5 EXTA LA PLATA FlaTa
RESTAURANTE GENE LENA FLaTh
R ESTAURANTE CONA MERZEDES LT
[RESTAURANTE CONDE £L MO MO RELABERIA FCATETERA FLaTA
RESTAURANTE GONDE USECHE PLaTh
RESTAURANTE ELARRIERD WA
RESTAURANTE ELLLAHERASO s
RETAURANTEELMIRACOR WA
RETAURSNTE ELFOMO WA
RESTAURANTE £ PORTAL OF £LIA Ta
RESTAURANTE £LSANTANDEREAND ELFINGO. WA
KESTAURANTE ELSAZON OF MARIELA WTa
RETAURANTEELSTID L FLATA Th
RESTAURANTE ELTRON s
RESTAURANTE £LTU RETA DF (DIMA A
KESTAURANTE FEUFE LA FLATA wTa
RESTAURANTE 1 U 20 A
ESTAURANTE KAMILA PELAEZ PLaTa
ESTAURSNTE LA SVENIDAN EGA pLara
RESTAURANTE LA ERAGA CRIDLLA LA FLATA LT
RESTAURANTE L4 CHIRUI COULT FLATA
KESTAURANTE LAGRAN MOHA FlaTs
KESTAURSNTE LA MOHA PLara
RESTAURANTE L& PICAR TA PLaTh
RETAURANTE LA FOLAC Fik Pl
ESTAURANTE LS DELICIAS DEIOHANHS Puata
KESTAURANTE LS DELICISS DE HANI PLaTa
RESTAURANTE LG DELICIAS DESEVILE LTk
RESTAURANTE LG PRINCESAS MAGILAG K Pl
RESTAURANTE MARLENT LT
RESTAURANTE MARY L& PLATA LT
RETAURANTE MASTERCHER P
RESTAURANTE HARIDD W FLATA
RESTAURANTE HUESTRA SERO Ré DE 4 R4 NSAZU. L4 PLATA
RESTAURANTE NUEVA CASACH INA W pLaTa
KESTAURANTE FARHILLS ONE W PLTA
RESTAURANTE FARFILADA ERAIDANA L PLaTA
FESTAURANTE PORTALSS PuaTa
RESTAURANTE RICH MAHA PuaTh
RESTAURANTE ROSITA RIDS PLaTA
RETAURANTES UP EREROAGTER LTS
RESTAURANTEY ASADERO AVENIDA 105 LIBERTACORES PLTA
RESTAURANTEY ASADERO IIREN VILLALSADA s
[RESTAURANTEY ASADERO Li ERASA CRIDLLA PLTh
KESTAURANTEY ASADERD METER FOLIG. wTa
RESTAURANTEY CAFETERL ELRINCO W PLATERD. A
KESTAURANTEY CAFETERL FUSION 8 SABOR. A
RESTAURSNTEY CAFETERL MIMARL ra
RESTAURANTEY CAFETERI VANESSA wTa
RESTAURANTEY COMIDAS RAPIDAS ELSABOR CAQUETEND 07
[RESTAURANTEY COMIDAS RAFIDAS L CAMPES INITA wTa
FESTAURANTEY COMIDAS RAPIDAS TENTACIO HES LaTa
RESTAURANTEY HELADER ELACUAR WTa
RESTAURANTEY HELADERI LUCHE wTa
RESTAURANTEY L0 WCHERlG OLAFCS wTa
KESTAURANTEY PRZERA MEDITERRANED. s
RESTAURANTEYU LIFVANE WA
RESTAURANTECOMIDAS RAFIDAS FIKAG wTa
RESTU RAKTE L EUEH GUSTO L4 CRESPITA A
0CA P RESA ELPAGA FLaTh
RICURAS DEIUAHITA LT
ROCHY PARRILLL Pl
RUTA 66 STREET FOODMF FLaTh
[SAICHI RICURG ALEI Pl
[SAICHIFAF A CONDE FATA FLaTS
[SAICHIPAPA5 L4 DELCU: LT
[SALCHIRICU RS Lé FABRYA FLata
[SANDWICH KING 54 B0R AUTENTIOD PLaTh
[SAZON CAGH ETERD RESTAURA NTE ¥ E4REACOR A
[SEFVICID Dt RESTAURAKTE ¥ EVENTOS SOCIALES COMA GIOR LA WTa
[SEFVINUTIF Lt PLATA EM PRESA 460C TN A DE THABAIO Ta
[rasTr fhits s
[TasTY Fuss o0 wTa
[TAZS CO M AMOR: Ta
[TAZMAN U OY45 Ta
[TERPAKIFRIED CHEKEN LTa
[TERFAKIFRIED CHICKEN PLaTh
[TERIVARILA FLATA T
[THE DAPD RESTAURANT S B4R 4 PLATA
[TOM 4ND JERRY LT
[TROPI HEL DOS CATZY CREMS wrLaTa
[VWAFFLE STATION LA PLATA WFLTA
[CAFETERI 145 MERC EDES DE HATAGA WTAGA
L EUENSAEOR MARIGHD. WaTAG
ESTANCD ¥ CAFETERA CHELD A

FINCA L TERTULL WATAGA

RESTAURANTEY ESTADERD 05 MANDARINGS
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RESTAURANTEY FESCADERIA £LPARAED. WTiG A
[41014 MIENTO RURAL ECOPAPAUE L MOTILONA FaKOL
[arepaoL ParoL
[4SADERD ¥ RESTAD RAHTE WETER WILLLAN PaKoL
62 1AST 1O PAKD) PaxoL
[CAFETERIs YN AL
[COMIDAS RaPIGAS LUEA FERNANDA PaXoL
[COMICAS RaFIGAS PUNTO ¥ COMA SAMY FAKOL
|COMIDAS ¥ HELADERIAWILL FaKOL
|CuCHs T4 GOURMET ParoL
DELICIAS MA M PANCHA ParoL
CONDE £L PROFE-EUFSU R FAKOL
CoHDE RERRCS AL
LCAP RICHD FAST 10D ParoL
ELFCGON FAKOLENO RESTAU RANTE PaxoL
ELRANCHO DELSAEOR FAXIDLEND AL
L4 CEnTRaL AL
Feke PAXOL ParoL
FIERRCS PARFI AL
FINCA ELTACHUELD. AL
WAMEURGUE P24 FAKOL
HELADER W CREFY FAKOL
145 MEOCA D PaKDL
00t ParoL

L4 CUCHARTTAGOURMET FANDL AL
L4 ESTACION D FAKOL
L4SEDE L MOTILONA. PaXOL
146 DELCWS DESALY FIMIENTA AL
PARRILLA FOFS SANTSIMON AL
FoFs 0G0 8 CAFE AL
PRAEHA EURGUEES ParoL
PUERTA DELVIENTO. ParoL
RESTAURANTEAMA B3AIOME PAKDL
RESTAURANTECENTRAL L0S ALMENDROS FAKOL
RESTAURANTE £LSABDRCAMPESINOD AL
RETAURANTEIGHANA YROCH. FAKOL
RETAURANTE LaLA FAKOL
ESTAURANTE LCG SABORES OF SEB4S FPAXOL
L ESTAURANTE MAS 54B0% PaKoL
KESTAURANTE M ENU ¥ SABOR FAKOL
RESTAURANTE W ERCEDES FAKDL
RESTAURANTEWILL ParoL
RESTAURSNTEY ASADERO s PAIA AV EHIDA ELTURSTA PaKDL
RESTAURANTEY ASADERO S4HOA DF FANDI AL
RESTAURANTEY CAFETERL L4SAZON D SOF AL
KT BRSTER PAXDL FaKOL
[SUMMER PA0L PaKOL
|atrocue os4 Tesall
hta 31 TEsALL
|CAFETERI EREAS DELVALLE TEsaUA
[CarEreRis TesaL TEsALL
[CAFETERIA VIl Lt CHATS Tesall
[CAFETERIL ¥ COMIDAS RAFIDAS LAURTA Tesalk
(CAGETA MIRAFIDREZ Tesall
[CENTH REC HEACIONAL CLUE ALASKASHORY TS
[COMICAS RAPIDAS ¥ GUARAFERLA L4S BREAS Tesall
annrs PRzA TEsALL
CELICIAS HUILERCES BEARSIE ¥ TATO TesaUA
CONDE €1 PhOFE COCACON sl
ELFOGON DELVALLE SCONDIES. TSl
FLPALACID DELSABORTERALI el
L RANCHO DF S4MUEL RESTAURANTE CLUE TesauA
(SPITIA CAERERADR LAY TEsAL
U T Tesall
FUENTE OF SODA MARSO BXCHE ENTESAE TSl
(GRiHCOC A ARTESANAL TEsALG
lahiin pue. TSl
WELADER 4 DULCE TENTACION Tesaus
Y00 45 10 L6 TEsAL,
L4 ARBD1E R RESTAU RANT 3 EEEF, TEsALG
L4 FONDA VIL L& DANT TEsals
L4520 H DE MICAS 4 PACARNIH TEsALL
L4 QU INT4S PICHIC TEsaLs
MANS ALIMENTCS TEsALK
MACS PRZ4 & COFEE TESAL Tesals
MACTS P24 TESAL TEsAL
M . SANDWICH TE145 - DALE U N MO ROBCO TEsaLs
WELIVHE RESTAURGHS TesalA
[OMHWCOFFEE EEER Tesall
PACMAN 100D Tesal
PARACOR GUARAFERIA ¥ RESTAURANTE 1 RANCHO OF 1014 TesalAs
FARATO Lo GOMBONERA PARRILLG - EAF, Tesall
FARRILLA B4R MATGI TEsALL
PIOUE S REPOUELACARE Tesaus
FIOUETEADERD CONACHELL TSl
TEsALL

RESTAURANTECARAVERALES TESALUS
Al

el
TS

Tesall

Tesall

TEsALG

Tesal

TEsALG
TS
TesalA
TEsALE
TEALL

TEsals

53
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Anexo 3 Clasificacion del inventario turistico del Territorio Paez

xlsx

GENERAL
D PRODUCTO TURISTICO ACIO MUNICIPIO | CLASIFICACION TIPOLOGIA CATEGORIA LATTUD | LONGITUD
3 | CASCADALA GAITANA HUILENSE LAARGENTINA RALI ECOTURISMO CASCADAS Y CAIDASDEAGUA 1797844.95 | 2658068 55
2 ELVALLE DEL DESENGANO HUILENSE LAARGENTINA | NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVASNATURALES | 179998324 | 46734585
) LAGUNAEL JARDIN FLOTANTE HUILENSE LAARGENTINA NATURALEZA ECOTURISMO LAGOSY LAGUNAS 17924072 A4
a RESERVA NATURAL ARANZAZU HUILENSE LAARGENTINA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVASNATURALES | 180144878 | 267521728
5 [SERRANIA DE LASMINAS HUILENSE LAARGENTINA | NATURALEZA ECOTURISMO UES Y RESERVASNATURALES | 1789747.77 | 466170398
€ PUENTE DELASELVA HUILENSE LAARGENTINA | NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVAS NATURALES
7 PARQUES Y RESERVAS NATURALES
8 ARQUEDLOGIA 1
) TRADICIONES
MUSEDS
CATEDRALES EIGLESIAS
MUSEDS
ARQUEOLOGIA
TRADICIONES
MUSEOS
TRADICIONES
CA IGL
‘CENTRO RECREATVO.
MIRADORES
‘CENTRO RECREATVO.
ECOTURISMO CASCADAS Y CAIDAS DEAGUA
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVASNATURALES
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVAS NATURALES
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMO CASCADAS Y CAIDAS DEAGUA
HUILENSE LAPLATA NATURALEZA ECOTURISMC CASCADAS Y CAIDAS DEAGUA
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMC RIOS Y ARROYOS. 1
HUILENSE LAPLATA NATURALEZA OTURISMO | PARQUES Y RESERVASNATURALES
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMC ‘CASCADAS Y CAIDAS DEAGUA
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMC TERMALES
HUILENSE L PLATA NATURALEZA ECOTURISMC LAGOSY LAGUNAS
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA OTURIS! CASCADAS Y CAIDAS DEAGUA
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMO LAGOSY LAGUNAS
HUILENSE LA PLATA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVAS NATURALES
HUILENSE LAPLATA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVAS NATURALES
HUILENSE L PLATA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVAS NATURALES
HUILENSE LAPLATA NATURALEZA ECOTURISMO TERMALES
HUILENSE LA PLATA CULTURAL RURAL TRADICIONES
HUILENSE LAPLATA CULTURAL RURAL TRADICIONES
HUILENSE LA PLATA CULTURAL RELIGIOSO CATEDRALES EIGLESIAS
HUILENSE LAPLATA CULTURAL RELIGIOSO CATEDRALES EIGLESIAS
1 ARQUE ARQUEDLOGICO ESTATUAS DEAGUABONITA HUILENSE LA PLATA LTUf HISTORICO ARQUEOLOGIA
12 IRADOR EL ENCANTO HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL MIRADORES IRADOR
MOCCA MIRADOR HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL MIRADORES MIRADORES
14 IRADOR EL PARAISO DEL HUILA HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL MIRADORES DORES
HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL MIRADORES MIRADORES
HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL MIRADORES IRADORES
HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL _|CENTRO RECREATIVC] CENTRO RECREATVO
HUILENSE LA PLATA RECREACIONAL _|CENTRO RECREATIV] CENTRO RECREATVO.

58
59 CAl
60 LA Y ARR
61 |LASMOLLAS HUILENSE NATAGA NATURALEZA ECOTURISMO RIOS Y ARROYOS
62| BASIICADE NUESTRA SENORADE LAS MERCEDES HUILENSE NATAGA CULTURAL RELIGIOSO CATEDRALES EIGLESIAS
63 |RESGUARDO INDIGENADELLANO BUCO HUILENSE NATAGA CULTURAL RURAL TRADICIONES
64 |FINCA AGROTURISTICA LATERTULIA HUILENSE NATAGA RECREACIONAL _|CENTRO RECREATIV] CENTRO RECREATVO.
65 |CANON DELSIMIO HUILENSE TESAUA NATURALEZA AVENTURA ESPELEOLOGIA
66 |CANON DEDAVY JONES HUILENSE TESAUA NATURALEZA AVENTURA ESPELEOLOGIA
67 |IGLESIATESALIA HUILENSE TESAUA CULTURAL RELIGIOSO CATEDRALES EIGLESIAS
68 |MIRADOR DELAGUILA HUILENSE TESAUA RECREACIONAL MIRADORES MIRADORES 1836280,13
69 |MIRADOR VALLE ESCONDIDO HUILENSE TESAUA RECREACIONAL MIRADORES MIRADORES 1896437,38
70 |CASCADADEPISIMBALA CAUCANO INZA NATURALEZA ECOTURISMO CASCADAS Y CAIDASDEAGUA 1844178,88
71 |PARAMO DEGABRIEL LOPEZ CAUCANO INZA NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVASNATURALES | 183311513
72 |COMPLEIO LAGUNEROD CAUCANO Nz NATURALEZA ECOTURISMO LAGOSY LAGUNAS 1840843,27
73 |PARQUEARQUELOGICO NACIONAL DETIERRADENTRO CAUCANO INZA CULTURAL HISTORICO ARQUEDLOGIA 1842475
74___|MUSED ARQUEOLOGICO DE TIERRADENTRO CAUCANO INZA CULTURAL ARTISTICO MUSEOS 1842426.48
75 | PRAMIDEDETIERRADENTRO CAUCANO INZA CULTURAL HISTORICO ARQUEDLOGIA 1840024
7€ |IGLESIADEINZA, AMO JESUS DE GUANACAS CAUCANO INZA LTUS GH CATEDRALES EIGLESIAS 1840401.83
77 |MIRADOR LATRESCRUC CAUCANO INZA RECREACIONAL MIRADORES MIRADORES 1896921,55
78 | FINCA ECOLOGICAEL ARCATIERRADENTRO CAUCANO INZA RECREACIONAL _|CENTRO RECREATIV] CENTRO RECREATVO 1845810.96
79 |PARQUENACIONAL NATURAL NEVADO DEL HUILA CAUCANO PAEZ NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVASNATURALES | 188179037
80 |LAGUNADEPAEZ CAUCANO PAEZ NATURALEZA ECOTURISMO LAGOSY LAGUNAS 18889508
81 |CHORRERA DELQUINDAD CAUCANO PAEZ NATURALEZA ECOTURISMO CASCADAS Y CAIDASDEAGUA 1867655,75
82 |PARAMO DEMORAS CAUCANO PAEZ NATURALEZA ECOTURISMO PARQUES Y RESERVASNATURALES | 1872680.81
83 |PARROQUIASAN ANTONIO DEPADUA CAUCANO PAEZ CULTURAL RELIGIOSO CATEDRALES EIGLESIAS 185067634
84 | RESGUARDO INDIGENADE SANTA ROSA DECAPICISCO CAUCANO PAEZ CULTURAL RURAL TRADICIONES 1844091,45
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Anexo 3Ck
CLASIRCACION
TURISMO NATURALEZA] CULTURAL | RECREACIONAL
NATURALEZA | CULTURAL | RECREACIONAL total regional [ Paer | 4 | 2 | 0 |
7 0 3 2 2 2%
% 5 7 »B 3% 1%
8 1 0 9 1Bt B% 84
4 2 1 7 B 0% =) 2%
2 1 2 5 &t T 15 18B%
3 4 2 9 1Bt 0%
4 2 0 € L 0%
Territorio Paez “ 5 15 8 1003
[MUNICIPIO CATEGORIA
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Las fotografias de los recursos y atractivos turisticos presentes en este documento

cuentan con los permisos de divulgacion de cada autor.

ESPACIO HUILENSE

Municipio La Argentina

El municipio de La Argentina esté situado en una zona montafiosa de la cordillera
central de los Andes colombianos. Su territorio se caracteriza por la presencia de valles,
quebradas, colinas y altiplanicies, que ofrecen paisajes naturales impresionantes y una gran
biodiversidad. Aunque es un municipio pequefio y rural, ofrece algunas atracciones turisticas y

actividades para los visitantes que desean explorar su belleza natural y su rica cultura.

2

< Turismo Natural

INVENTARIO TURISTICO

CASCADA LA GAITANA

1 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas

: \ AN - A
Fotografia: Tomada por Diego Roa (2018)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina

] ; COORDENADAS: Latitud 1797844,95
VEREDA: El Pensil nEnF/’\sGGN:/gxgl_;-QGASIOngen-naclonal Longitud 4658268,55

2 Caida de agua de aproximadamente 200 metros en la quebrada El Pescado.
DESCRIPCION: : : i
Desciende por un lecho rocoso, rodeada por areas de vegetacién natural y




ACTIVIDADES:

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA
VIAJES

potreros. El acceso a la parte superior se hace por un exuberante bosque, con
algun grado de dificultad, presenta altas posibilidades para la practica de deportes
de riesgo controlado con sistemas de cuerdas.

Bafio en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa.

Ubicados a 16.3 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
encuentra el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los
Yalcones, La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Restaurante La Gaitana a 100 metros.

DE Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO L\ZS
aj e ]SV teled ST0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR
SITIO:

Desde el municipio de La Argentina, transitar 16.3 kilémetros por la via que va
hacia el centro poblado El Pensil. Al ﬁnalizg[ﬁ!&lv \(ig,,,ggberé caminar 200 metros.

Institécion \'.u”’ﬁQ
£l Pescador

Reforma

Vda.
Aguablanca

Vda. Belen Vda. El

Arrayan i
QL

Vda. La
Pedregosa

D) La Argentina

oYMl Cosceda Los Guacharos
Vda. Las
‘Aguilas

Las Aquilas
Vda. Bellavista

Vda. Santa
Helena

Vda. Lourdes

Vda. 1
[ Cascada La Gaitana Blakemeios El Porve

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

EL VALLE DEL DESENGANO

2 CLASIFICACION: Naturaleza

Ecoturismo CATEGORIA: Parques y reservas naturales
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Fotografia: Tomada por Castafieda (2015)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina

_ COORDENADAS: Latitud 1799983,24
VEREDA: Quebrada Negra g:&rﬁgi%liZGASIOrlgen-naclonal Longitud 46734585

Valle de las Quebradas El Desengafio y Quebrada Negra, donde se unen para
formar La Maituna, ubicado en la zona amortiguadora del Parque Natural Regional
Serrania de las Minas, en él se conjugan diversidad de paisajes agricolas y
ganaderos con la riqueza natural de sus zonas de bosque en regeneracién. Cuenta
con una con una alta diversidad de unidades de paisaje, fauna y flora silvestre.
Este valle abarca los predios de lo que solia ser la finca El Desengario, una antigua
hacienda ganadera fundada en esta extensa planicie. Se encuentra en el Distrito
de Manejo Integrado Serrania de Las Minas.

DESCRIPCION: El valle cuenta con diferentes unidades de paisaje. Estas incluyen zonas
intervenidas por la explotacion ganadera, riqueza natural de los bosques, fuentes
de agua y algunos aterrazamientos y terraplenes de sitios de viviendas de antiguos
pobladores en colinas contiguas.

Puedes recorrer el Valle del Desengafio en actividades de senderismo o a caballo.
Hay diferentes senderos con distintos grados de dificultad y longitud. Ademas,
puedes conectar con el municipio de Tarqui a través de un sendero que conduce
a la vereda La Esmeralda, rodeado de bosques en muy buen estado de
conservacion.

ACTIVIDADES: Senderismo, bafio en las quebradas y avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 6 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,

CERCANOS i : : ;

La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 6 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO R/

1o ]S eled SSTe I Vias tipo 5y 6 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(of0] ' [e AR 7 {8\ Desde el municipio de La Argentina, transitar 6 kildmetros por la via que va hacia
SITIO: la vereda Quebrada Negra.
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4 Vda La Las Juntas
1858 Pedregosa Bolivia a8 Juntas
La Arceantina

f El Girasol

Mirador @ El Morro
Vda. Bajo
Carmen

vLa»; Aguilas La Primavera o

on y
La Laguna
Palanquero

/ya. Quebrada

Vda. Santa Negra

Helena

Piedra Ancha

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

LAGUNA EL JARDIN FLOTANTE

ID: 3 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Lagos y Lagunas

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2018) Fotografia: Tomada por Diego Roa (2018)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
) . COORDENADAS: Latitud 1792407,22
VEREDA: Buenos Aires ggsGGrfsj%l?GASIOrmen-nacmml Longitud 4662495,44

Cuerpo de agua cubierto en su mayoria por vegetacion flotante, con una
espectacular diversidad de colores y texturas que contrastan en las zonas donde
se conserva el espejo de agua, con el reflejo de los colores del cielo. El hecho de
ser un ecosistema acuatico diversifica la oferta de habitats y de alimento para las
diferentes especies de fauna silvestre de la zona, permitiendo su presencia
DESCRIPCION: permanente. Esta gran laguna de 60 hectareas esta cubierta por musgos y se
encuentra en el municipio de La Argentina. Su nombre, “Jardin Flotante”, rinde
homenaje al humedal La Vega, uno de los humedales mas importantes del pais
debido a su extension y su valor ambiental. Desde la cordillera que rodea la laguna,
se pueden observar vistas impresionantes, como el Volcan Puracé y el Nevado de
Huila

ACTIVIDADES: Senderismo, bafio en las quebradas y avistamiento de fauna y flora nativa.




Ubicados a 15.3 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
Sl ENIE encuentra el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los
CERCANOS 25 : 3 4
Yalcones, La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Eggzﬁ%%‘;NTEs Restaurante nativo en el resguardo Indigena Pigkwe Tkh a 100 metros.

AGENCIA DE . .
VIAJES Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO Q7.
0] lelin] . (eled Z{e BN Vias tipo 4 y 7 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 15.3 kilémetros por la via que va
hacia el resguardo Indigena Pigckwe lkh. Al llegar al resguardo debera caminar 500
metros.

#)La Argentina

Vda: Bajo
Pensil
Las Aguilas

Vda. Santa

Vda. Lourdes Helena

El Porvenir

Vda,
Blanquesino

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Vda. Mirador
Vda. Sinai

Miranda

Humedal La Vega©:

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

RESERVA NATURAL ARANZAZU

ID: 4 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Parques y reservas naturales

205



Fotografia: Tomada por Laura Diaz (2021) Fotografia: Tomada por Laura Diaz (2021)
DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
. COORDENADAS: Latitud 1801448,78
VEREDA: El Progreso MAGNA SIRGAS | Origen-nacional Longitud 4675217,28

Es un lugar de gran belleza natural y diversidad ecolégica. Reserva Natural de la
Sociedad Civil déonde abundan muchas especies de flora y fauna. Ideal para
avistamiento de aves y hacer senderismo ecolégico. La reserva abarca 83,000
hectareas de bosques andinos, altoandinos y paramos. Aqui puedes encontrar
especies como el condor, el oso andino o de anteojos, el venado colorado, la danta
de paramo, el tigrillo y el puma. La Reserva Natural Aranzazu es conocida como “La
cuna de las aguas” y se encuentra en el centro de la estrella fluvial del Macizo
Colombiano.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Senderismo ecoldgico, avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 7.5 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La
CERCANOS £ ; : ;
Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

=SV Ubicados a 7.5 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE

TURISMO NiA

3] leds] ViNelei (el \/ias tipo 4 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 7.5 kildmetros por la via que va hacia
la Vereda Ricabrisa.

Vda. Betania Palmira

COMO LLEGAR
AL SITIO:

Reserva Natural Aranza28i0

La Argentina ®» by

Las Aguilas
Bellavista

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en reserva Aranzazu
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ID:

TIPOLOGIA:

—

VEREDA:

Fotografia: Tomada por Laura Diaz (2021)

INVENTARIO TURISTICO

SERRANIA DE LAS MINAS

5 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Parques y reservas naturales
¥ »a > T s s o

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
T COORDENADAS: Latitud 1789747,77
N Den o Longitud 4661703,99

Serrania de Las Minas se encuentra en sur del departamento y abarca varios
municipios, esta hermosa reserva de mas de 20.000 hectareas, es convertida en
Parque Natural Regional, un lugar de magica energia para el turismo nacional e

DESCRIPCION: internacional.

La especie mas representativa de flora que se encuentra en el Parque Serrania
de Minas corresponde al Roble. Asi mismo, en sus bosques abundan otras como
garrucho, encenillo, caucho, algodén y palma de cera.

ACTIVIDADES: Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa
ALOJAMIENTOS Ubicados a 25 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra

CERCANOS

el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,
La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 25 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran

CERCANOS
AGENCIA
VIAJES

44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

DE

Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO RI\VZ:
11 e ls] S {e{ed ST BB Vias tipo 4 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta
(of0] " [e MER 7.\ 8V.\M Desde el municipio de La Argentina, transitar 25 kildmetros por la via que va hacia

SITIO:

la Vereda San Roque.

207



208

~ 5 . .Belen™ -
L p : LaArgemmas-

Vda. Bajo Vda. Las
Pensil Acuilas

Vda. Las

Agullag Vda. Lourdes Helena
Vda. El Pensil 1 min
bitana &

Vda. El
Rosario

Vda. La
Esperanza

Finc

O La Argentina
Vda, San

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

ID:
TIPOLOGIA:

DEPARTAMENTO:

VEREDA:

DESCRIPCION:

INVENTARIO TURISTICO

PUENTE DE LA SELVA

6 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Parques y reservas naturales

A

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2015)

Huila MUNICIPIO: La Argentina

COORDENADAS: Latitud 1794707,42

Campo Alegre CVSICREEERl | ongitud 4649216,67

Sendero para la observacion de aves y otros componentes de la biodiversidad. Se
integra en la interpretacion del paisaje, la cotidianidad y cultura campesina de la
regién. Pasa por explotaciones agropecuarias donde apreciamos razas de ganado
de clima frio, cultivos que garantizan la seguridad alimentaria de los habitantes del




ACTIVIDADES:

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

10

lugar, un puente en tablas techado que inicia un camino antiguo hacia otros
municipios y el bosque himedo premontano del parque natural Nacional Puracé.

Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 41 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,
La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Ubicados a 41 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Argentitour y el Quiosko Tours

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 41 kilémetros por la via que va hacia
la vereda el congreso

Vda. El Roble

Vda. Antonio
Narifio

Vda. La San Rafael
Vda. La Union Florida

Vda. La Maria

Vda, La
Estacicn Vda. Las

Aguilas Las Aguilas
Vda. Las
A Vda. El Pensi s
Congreso

Vda. El
Rosario
Vda. La

O La Argentina Esperanza

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Tripadvisor

ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

PARQUE NATURAL REGIONAL EL DORADO
Naturaleza

7 CLASIFICACION:
Ecoturismo CATEGORIA: Parques y reservas naturales
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1"

Fotografia: Tomada por Sammy Bustos (2023)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Argentina
COORDENADAS: i
VEREDA: Campo Alegre MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Latitud 1797875,91%

EPSG:9377. Longitud 4643265,616

El Parque Natural Regional El Dorado es un escenario natural de 28.573 hectareas
de extension, distribuidas entre los municipios de Saladoblanco, La Argentina, La
Plata, Oporapa, e Isnos. El Dorado posee abundantes bosques andinos primarios,
con coberturas vegetales que forman un continuo longitudinal y altitudinal, que
alberga una gran biodiversidad. Es un sistema montafioso de recarga hidrica que
comprende un gran complejo de quebradas y rios que pertenecen a la gran cuenca
alta del Rio Grande de la Magdalena (Parques Nacionales Naturales de Colombia,
2010)

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 50 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,

CERCANOS ) ! . .

La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 50 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO L2

3] (e ln ] (eled S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(odo] ' [o BN {7\ {8V \B} Desde el municipio de La Argentina, transitar 50 kildmetros por la via que va hacia
SITIO: la vereda el congreso
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12

“Safita Leticia

San Rafae
etania

'; La Argentina

La Argentina), ,
»

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

<+ Turismo Cultural

INVENTARIO TURISTICO

SANTUARIO EL LAVAPATAS

8 CLASIFICACION: Cultural
CATEGORIA: Arqueologia

WERT Dni A

Fotografia: Tomada por Santuario el lavapatas2 (2021) Fotografia: Tomada por Santuario el lavapatas2 (2021)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
= Betania - Finca COORDENADAS: Latitud 1802737,13
: Barranquilla MAGHA SIRGAS | Origen nacions) Longitud 4671436,04

Conjunto de Moyas y canales sobre un lecho rocoso en un tramo de la Quebrada
Santa Helena, el agua produce sonidos melodiosos dependiendo del caudal del
agua o su direccionamiento por los canales, y el ambiente es de paz y tranquilidad
en medio de un bosque secundario en la zona de proteccién de la cuenca.
ACTIVIDADES: Arqueologia, avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 3.5 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
élég‘éﬁwggTOS el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,
La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.
RESTAURANTES Ubicados a 3.5 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
CERCANOS encuentran 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

DESCRIPCION:




13

Argentitour y el Quiosko Tours

AGENCIA

VIAJES
GUIAS DE TURISMO L2
Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

TIPO DE ACCESO:
Desde el municipio de La Argentina, transitar 3.5 kildmetros por la via que va hacia

la vereda Betania
nstitucion Educativa @

El Pescador;
Vda. Betania (O)El Lavapatas 2

Betania

3
L]
-
»
[
-

COMO LLEGAR AL

SITIO:
Vda. La
Bolivia

Pedregosa
34 km

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO
TEJEDORAS DE VIDA

212

Cultural

CLASIFICACION:
CATEGORIA: Tradiciones

ID:
TIPOLOGIA:

La Argentina

Fotografia: Tomada por Pickwe Ikh (2023)

Latitud 1801280,72

Huila
COORDENADAS:
Longitud 4668761,3

DEPARTAMENTO:

RCECIEN RS NN GO MAGNA SIRGAS / Origen-nacional
EPSG:9377.

VEREDA:




DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

14

Elaboracion de articulos artesanales de uso en lana virgen, por grupos étnicos
asentados en la zona, incluyendo el proceso de esquilado, hilado, y tejido en telar
o a dos agujas, se elaboran mochilas, ponchos, ruanas, entre otros articulos; son
tinturados en tintillas naturales y llevan simbologia de la cultura. Aparecen ya en
desfiles de moda del ambito nacional e internacional y son comercializados en el
exterior. Las mujeres son las que exponen sus artes ancestrales en los espacios
zonales, regionales con el fin de comercializar sus emprendimientos para
fortalecer la economia propia familiar y comunitario. Son un grupo de mujeres del
pueblo Nasa pertenecientes al territorio de Pickwe |kh del municipio de La
Argentina Huila, quienes aparte de realizar las labores de madre, hogary el trabajo
agricola, contindan despertando el don de los tejidos propios en sus semillas.

Conocer tradiciones indigenas, esquilado, hilado y tejido

Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La
Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Se encuentran 24 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

N/A

N/A

Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el parque principal de La Argentina, transitar 500 metros hacia la Calle 7
entrekra1Cy 2

®NEFECTY-ENCENTRO

3:“":;.4 _
RarguePrincipal (e)
3 %

o
)
3
o
)

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en crihu.org

INVENTARIO TURISTICO

MUSEO ARQUEOLOGICO Y COMUNITARIO PLATA VIEJA
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ID: 10 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Artistico CATEGORIA: Museos

Fotografia: Tomada por Museo Plata Vieja (2023) Fotografia: Tomada por Museo Plata Vieja (2023)

DEPARTAMENTO: Huila

La Argentina

VEREDA: Casa de la Cultura de La [{&iele/sis]=\/o1s/ot=HE Latitud 1801032,46
: Argentina Mpaiesiihs [Orian deconal Longitud 4668576,9

En este preciado lugar reposan la mayor cantidad de piezas materiales dejadas
por nuestros antepasados y las mas conocidas por la ciudadania en general. El
Museo se funda en la década de los 80 por el trabajo realizado por un grupo de
DESCRIPCION: jovenes inquietos que se denominaron Grupo Plata Vieja, son ellos los que lanzan
una hermosa camparia para que las personas que tuvieran piezas arqueoldgicas
en su poder, las donaran o prestaran para ser expuestas al publico local y foraneo
y es asi- como nace el Museo con 75 piezas en total.

ACTIVIDADES: Conocer alfareria y estatuaria indigena

ALOJAMIENTOS Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La
CERCANOS Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES

CERCANOS Se encuentran 24 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE
VIAJES naia

GUIAS DE TURISMO L2

3o ]S {e{ed S{e BB Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(od0] ' [o MERc7 \J8V B Ubicado 40 metros del parque principal de La Argentina en la calle 5 entre kra4 y
SITIO: 5
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Fuente: Elaboracién propia, con base en museoscolombianos.gov.co

INVENTARIO TURISTICO

IGLESIA DE MADERA EL PENSIL

ID: 11 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Religioso CATEGORIA: Catedrales e Iglesias

:ﬁﬁiﬂi’{‘/"

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2021) Fotografia: Tomada por Diego Roa (2021)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
COORDENADAS: Latitud 1799117,21

VEREDA: El Pensil IEII‘I)\SGGN:/;é%I-QGAS 1 Origen-nacional Longitud 4660063,99
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DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

17

Iglesia ubicada en el parque del centro poblado El Pensil, consagrada a la Virgen
del Camen, construida en el afio 1949, en terrenos donados por el sefior Modesto
Rojas en madera serrada, tipo de construccion utilizada en la region. Pensil en
portugués significa jardin florecido. Segun la tradicion oral, por esta zona
ingresaron los espafioles en su campafa de conquista y colonizacion en el afio de
1539 denominando la zona como la conocemos hoy.

Peregrinacion, turismo religioso, capillas

Ubicados a 13.1 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
encuentra el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los
Yalcones, La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Ubicados a 13.1 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
encuentran 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Argentitour y el Quiosko Tours

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 13.1 kilbmetros por la via que va
hacia la vereda el pensil
[ Y Lo Ar‘yan

Belen
Z ®)La Argentina

Las Aguilas
131km

e Vda. Santa
..Vda. las Helena
Vda. Lourdes Toldas ’

Vda. Bajo

Vda.
Blanquesino

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

MUSEO ETNOGRAFICO FINCA BARRANQUILLA

12 CLASIFICACION: Cultural
Artistico CATEGORIA: Museos
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DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Argentina
. . COORDENADAS: Latitud 1802587,13
VEREDA: Betania ggSGGNg\:SI?RGAS 1 Origen-nacional Longitud 4671 335,5

Coleccion de piezas de uso diario de las comunidades campesinas que habitaron
la regiéon, algunos objetos artesanales y otros ya producto de la industria,
DESCRIPCION: conservados en su mayoria en buen estado. Estan ubicados en una casa
campesina de bahareque y sus propietarios quienes han recibido por tradicion oral
la informacién de usos y aplicaciones pueden hacer una muy buena interpretacion.

ACTIVIDADES: Conocer tradiciones culturales y tejido

ALOJAMIENTOS Ubicados a 3.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,
CERCANOS o ! . .
La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 3.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
CERCANOS encuentran 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO L\VZ

3] (e dn ]S (eded =10 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 3.5 kilémetros por la via que va hacia
la vereda Betania

Vda. Betania
La Argentina

O
w
»
.
"
.
.

Betania

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Vda. La

Pedregosa EYI)  Bolivia
34km

|
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Visor: Google Maps (2024)

| Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

PIEDRA DE PETROGLIFOS

13 CLASIFICACION: Cultural
Histérico CATEGORIA:
1% TN

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2021)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina

VEREDA: La Union éﬁ@gg&gﬁgﬁiﬁm L';its';i‘t‘:; fg;tzzggée,sgg
DESCRIPCION: Conjunto de petroglifos en donde se encuentra simbologia y trazos de caminos

: precolombinos tallados en piedra en medio de una matriz de paisaje agropecuario.
ACTIVIDADES: Arqueologia, senderismo

Ubicados a 6.2 kildémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra

élég‘éﬁwgg e el Hosped_aj_e Atlantisl Hotel Gyadalupe, Hotel Vic.toria, Hospedaje los Yalcones,
La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.
RESTAURANTES Ubicados a 6.2 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se
CERCANOS encuentran 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.
AGENCIA DE
VIAJES
GUIAS DE TURISMO RI\VZ:
a1 e sl {e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ofo] ' [e MER 7\ @V Desde el municipio de La Argentina, transitar 6.2 kilémetros por la via que va hacia
SITIO: la vereda Betania

Argentitour y el Quiosko Tours
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L]
ban Rafael *(0) Vereda La Union
= 11 min
6,2 km

Vda. Betania

on Educativa @

El'Rescador

Vda. Betania Palmira

+ Vda. lLa
*Pedregosa

{e)Lia,Argentina

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

RESGUARDO GUAMBIANO NUEVO AMANECER

CLASIFICACION: Cultural

CATEGORIA: Tradiciones

¥

Fotografia: Tomada por Cabildo Indigena del Resguardo de Guambia (2023)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Argentina
COORDENADAS: i
VEREDA: Marsella MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Halitid 739967 33

EPSG:9377. Longitud 4657987,12

Comunidad étnica Guambiana reubicada en La Argentina a raiz de las avalanchas
del Rio Paez, conservan su organizacion jerarquica, politica y gubernamental, su
DESCRIPCION: idioma, costumbres agricolas culturales, el vestido tradicional y el conocimiento en
la tejeduria en lana; informacion transmitida a través de los tiempos por tradicion
oral.

ACTIVIDADES: Conocer tradiciones indigenas, esquilado, hilado, tejido, comida tipica
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ot bl i Hospedaje en casa indigena
CERCANOS pedal 9

RESTAURANTES

CERCANOS Ubicados dentro del resguardo

C&Eggm DE Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO QL7
3 el Nelel =0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 14.2 kilbmetros por la via que va
hacia la vereda _Sgr) Bartolo

5 o~

02
Vda. Bajo

Pensil 533 min {
14,2 km Las Aguilas

Vda. Santa
»Vda. Las Helena
Toldas

COMO LLEGAR AL

SITIO:
Vda. Lourdes

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

MUSEO VILLALOBOS

15 CLASIFICACION: Cultural
Artistico CATEGORIA:

¢ » r

Fotografia: Tomada por Museo Villalobos (2023) Fotografia: Tomada por Museo Villalobos (2023)
DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
: COORDENADAS: i
VEREDA: La Argentina MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Lriitud 1 S01108,42

EPSG:9377. Longitud 4668732,4
La Fundacién desarrolla conferencias, talleres de pintura y escultura, cursos de
extension de vitral y mosaico dirigidos a nifios, nifias, adolescentes y adultos de la
DESCRIPCION: region, también cursos de francés, con inclusién de la poblacién con discapacidad
y de los resguardos indigenas que estan asentados en el territorio, Nuevo

Amanecer — La Meseta y nasa PICKWE IKH.
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ACTIVIDADES:

Conocer alfareria y estatuaria indigena

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La

Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES
CERCANOS

Se encuentran 24 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE
VIAJES

N/A

GUIAS DE TURISMO

N/A

TIPO DE ACCESO:

Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Desde el parque principal hacia la carrera 2 con calle 6 esquina
) X

(PP .- 2
.  §

INVENTARIO TURISTICO

ID:

RESGUARDO INDIGENA NASA PIEKWE IKH

CLASIFICACION:

TIPOLOGIA:

Cultural

CATEGORIA:

DEPARTAMENTO:

e

Fotografia: Tomada por Resguardo indigena Nasa Piekwe lkh (2023)

Tradiciones

Huila MUNICIPIO:

La Argentina
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DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

23

COORDENADAS: Latitud 1792266,6

Buenos Aires MAGNA SIRGAS  Origen-nacional Longitud 4663812, 34

Comunidad indigena Nasa PIEKWE IKH (lengua Nasa), Nombre que significa
Hijos de la Laguna Juan Tama, relacionado con su procedencia y con su actual
ubicacion cerca de la laguna El Jardin Flotante. Esta comunidad llego a la zona en
el afio 1996, a raiz de la avalancha del Paez que los desplazé del Cauca;
mantienen algunas de sus costumbres tradicionales en torno a la gastronomia
propia de su comunidad, el idioma, la organizacién jerarquica y las practicas y
saberes para la elaboracién artesanal de prendas de vestir y articulos de uso,
tejidos en lana.

Conocer tradiciones indigenas, esquilado, hilado, tejido y comida tipica

Hospedaje en casa indigena

Ubicados dentro del resguardo

Argentitour y el Quiosko Tours

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 16.6 kilbmetros por la via que va
hacia la vereda Buenos aires

Belen = N "
La Argenhnarw

Vda. B‘—f’jo Vda. Las
Pensil Aguilas

Vda. Las ém) 40 min
da. Lourdes Toldas

a

Finca - Usnas Dicue

Resguardo Indigena
Pickwe lkh

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

TEMPLO SAN ISIDRO

17 CLASIFICACION: Cultural
Rural CATEGORIA: Catedras e Iglesias
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Fotografia: Tomada por Dario Valenzuela (2018) Fotografia: Tomada por Lucy Polanco (2023)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina
. ; COORDENADAS: Latitud 1801020,71
VEREDA: La Argentina ggs(;(;rflng_slgl'zGASIOngen-nacmnal Longitud 4668646,01
. La iglesia mas relevante de la argentina Huila es la parroquia san isidro ubicada
DESCRIPCION: en la calle 5 no 3-55 los registros parroquiales en la argentina datan de 1884 y las
iglesias y parroquia estan bajo la cobertura de la arquidiécesis de Garzén.

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas
ALOJAMIENTOS Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La
CERCANOS Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES

CERCANOS Se encuentran 24 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE
VIAJES NiA

GUIAS DE TURISMO L/

3ol {e{ed ST BB Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL

SITIO: Frente al parque principal de La Argentina. Calle 5 entre kra 3 y 4.
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Visor: Google Maps (2024)

25

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

<+ Turismo Recreacional

INVENTARIO TURISTICO

CASA HACIENDA LA ARGENTINITA

18 CLASIFICACION: Recreacional

CATEGORIA: Centro Recreativo

y PA

Fotografia: Tomada por Mary Nizo (2020)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina

. G COORDENADAS: Latitud 1800101,68
VEREDA: Las Agunas I\Enrl’\SGGN:gj%I-?GASIanen-nacmnal Longitud 4666792,77
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DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

26

Centro recreacional con piscina de agua natural y tratada, campos deportivos de
futbol, voleibol, baloncesto, billares, mini tejos, tenis de mesa, zonas verdes,
hospedaje y hornillas para almuerzo.

Piscina, deportes, camping y jardines

El lugar ofrece

El lugar ofrece

Argentitour y el Quiosko Tours

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 2.7 kilémetros por la via que va hacia
la Oporapa

Finca Villa Teresa m 2 S
Finca lajprimavera I~ d»‘..

a
o opor ap
o

Pegassus Mirador “

Finca de recreacion y
descanso La Argentinita

Las Aguilas

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

MIRADOR PEGASSUS

19 CLASIFICACION: Recreacional
Miradores CATEGORIA: Miradores
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Fotografia: Tomada por Pegassus mirador (2023) Fotografia: Tomada por Pegassus mirador (2023)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Argentina
] ' COORDENADAS: Latitud 1800345,5
LS Lasiaulas IO IRl Longitud 4668516, 12

El Mirador tiene Vista panoramica de180° sobre el valle del Municipio de La
Argentina - Huila. Ofrece servicio de Restaurante + Bar, platos a la carta los fines
de semana, cocteleria molecular, ademas de todos los productos derivados del
café, pizza y heladeria artesanal.
ACTIVIDADES: Miradores, arquitectura, PUB
Ubicados a 1.9 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
M | Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,
La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.
RESTAURANTES

CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO Q2

a1 lolin] o eded =10 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 1.9 kilémetros por la via que va hacia
mirador la cruz

DESCRIPCION:

El lugar ofrece

Argentitour y el Quiosko Tours

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Pegassus Mirador O

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel
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INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: FINCA TURISTICA CASCADA LOS GUACHAROS

ID: 20 CLASIFICACION: Recreacional

TIPOLOGIA: Centro Recreativo CATEGORIA: Centro Recreativo
ye j v RS Ay T TR 3

\

X "."

Fotografia: Tomada por Finca Los Guacharos (2023) Fotografia: Tomada por Finca Los Guacharos (2023)

DEPARTAMENTO: Huila La Argentina

. COORDENADAS: Latitud 1799964,12
VEREDA: Marsella MAGNA SIRGAS  Origen-nacional Longitud 4656987,38

El principal atractivo de la Finca Turistica Cascada Los Guacharos es, como su
nombre lo indica, la impresionante cascada que lleva el mismo nombre. Los
visitantes tienen la oportunidad de disfrutar de una caminata escénica a través de
DESCRIPCION: senderos bien mantenidos que los llevan hasta la base de la cascada, donde
pueden refrescarse en las aguas cristalinas y admirar la imponente caida de agua
que se precipita desde lo alto de las montafias. Cuenta con vista y servicio de
restaurante.

ACTIVIDADES: Cascada, senderismo, restaurante

ALOJAMIENTOS Ubicados a 30 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
CERCANOS el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones,

La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.
RESTAURANTES

CERCANOS El lugar ofrece

AGENCIA DE

VIAJES Argentitour y el Quiosko Tours

GUIAS DE TURISMO LVZ

a)[edn ]S (eded 510 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta
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Desde el municipio de La Argentina, transitar 30 kildmetros por la via que va hacia
la vereda la estacion.

Gallego la plata huila ia

: 2]
Vda. Antonio
Narino

Vda. La San Rafael
Florida

COMO LLEGAR AL

SITIO:

Vda. La 2]

Estacicn

.’0 Finca Turistica Las Aguilas
Los Guacharos

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Finca Los Guacharos

Municipio de La Plata

El municipio de La Plata es una localidad rica en tradiciones culturales, influenciadas por las comunidades
indigenas, afrocolombianas y mestizas. La musica, la danza, las artesanias y la gastronomia reflejan la
diversidad cultural de la regién. Aunque no es un destino turistico tan conocido como otras ciudades de
Colombia, La Plata tiene mucho que ofrecer a los viajeros que buscan explorar lugares auténticos y

hermosos.

< Turismo Naturaleza

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CASCADA LA CANDELARIA

ID: 21 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua
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DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2018)

30

Fotografia: Tomada por Diego Roa (2018)

Huila MUNICIPIO: La Plata
— COORDENADAS: Latitud 1804078,94
lEJll:\SGglg\s?rGASIOngen-nacmnal Longltud 4652518 5

Cascada de aproximadamente 200 metros de altura, con un muy buen caudal en
medio de exuberante vegetacion y pefiascos. Por su caudal y caida libre se forman
grandes nubes de vapor de agua y en dias soleados se puede ver el arco iris.

Bafo en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 36.4 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra
el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La
Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Ubicados a 36.4 kilometros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 44
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Argentitour y el Quiosko Tours

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 36.4 kildmetros por la via Popayan-La
Plata, entre el limite de Huila y Cauca

Vda: La San Rafael
Florida

Vda. Betania

3
(e)La Argentina

Vda. Las
@m= 1h 16 min GTIES i
36,4 km g Las Aguilas

Vda. El Pensil
Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel
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INVENTARIO TURISTICO

RESERVA NATURAL PRIVADA MEREMBERG

22 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas

Naturales
-~ - -

Fotografia: Tomada por Elizabeth Lopez (2023)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
_ ’ COORDENADAS: Latitud 1803532,49
VEREDA: La Maria I\Ensss(:gg{a@s 1 Origen-nacional Longitud 4653388,72

Predio de mas de 300 Hectareas, declarada en 1970 como la primera Reserva de
la Sociedad Civil en Colombia ingresando al Sistema de Parques Naturales,
aproximadamente el cincuenta por ciento de su area esta en conservacion, con
bosques muy conservados de roble, cedro rosado, pino colombiano y diferentes
especies de palmas entre otras muchas especies. En cuanto a fauna silvestre
cusumbos, guaguas, armadillos y a la fecha 323 especies red aves registradas en
la plataforma ebird.org, por la fragilidad de sus ecosistemas recibe principalmente
y con reserva interesados en temas cientificos y de ciencia ciudadana. Esta
ubicada a 2350 Msnm muy cerca al corredor Biolégico Guacharos Puracé.
Meremberg en un centro para la investigacion cientifica y académica.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Bafio en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 35.2 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se

AL NIENTS encuentra el Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los

CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE

VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL

SITIO:

Yalcones, La Plata vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Ubicados a 35.2 kilémetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran

44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Argentitour y el Quiosko Tours

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 35.2 kilémetros por la via Popayan-

La Plata
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Vda. El Roble

Gallego la plata huila &

Vda. Antonio
Narino

Vda. La San Rafael Vda. La Uniol
Vda. La Union Florida
Vda

Popayan-La Plata\o
1 h 13 min 5
Vda. La Maria Vda. Betania

3
Vda. La . {e)La Argentina
Estacion Vda. Bajo Vda. Las

Pensil Aguilas | a5 Aguilas

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: RESERVA NATURAL MARANATA

ID: 23 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales

Fotografia: Tomada por Rodrigo Gonzalez (2018)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
_ COORDENADAS: Latitud 1819562,02
VEREDA: El Coral MAGNA-SIRGAS  Origen.nacional Longitud 4683461,06

Senderismo, café y paisajes que cuentan historias. Un excelente espacio para amantes
a la naturaleza.

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 11.4 kildometros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 11.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 297
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

DESCRIPCION:
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Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia
Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

3o sl SV (e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el mL_micii.o gg La} Plgt_a, transitar 11.4 kildmetros por la via que va hacia El Pital

K o
de La Plata (Huila)— (
\\

AGENCIA DE
VIAJES

ILa Plajg(:l
COMO LLEGAR AL b %
SITIO:
Azufrada
Vda. San Vda. El Cor
Isidro

Vda. El ) (O) Maranata
Tablon

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CASCADA LA AZUFRADA

ID: 24 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua

A

Fotografia: Tomada por Hermando Salgado (2019) Fotografia: Tomada por Exhinover Lépez (2024)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
: COORDENADAS: Latitud 1821561,42
VEREDA: La Azufrada MAGNA SIRGAS { Origen-nacional Longitud 4681484,37

“La Azufrada” es una cascada que hace parte de las maravillas naturales y turisticas
con las que cuenta el departamento del Huila. Este yacimiento hidrico es catalogado

DESCRIPCION:




ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

como un espacio que permite sanar diversos tipos de enfermedades, al parecer, por el
alto contenido de azufre de su agua, motivo por el cual, cientos de turistas lo visitan al
afio.

Bafio en la cascada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 4.4 kildbmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
hoteles, casas turisticas y glamping.

Ubicados a 4.4 kildmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 297
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Iata, transitar 4.4 kilometros por la via que va hacia El Pital

LLa Camelia : & 5 B
Quebradaide ., Vda.Cabuyal
sllosiMuertos g

a5

©) Cascada La Azufrada~

) i
4 (/a\ LaM
A o

Vda. La

aH/leé ®  Chalet El Portal (&) brutels

Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

NOMBRE:
ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

CASCADA LA MONA

25 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua
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= BTN

Fotografia: Tomada por Luis Ramirez (2024)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
) , COORDENADAS: Latitud 1801773,68
VEREDA: Belén MAGNA SIRGAS | Orgen-nacioral Longitud 4661948,51

Es un tesoro natural que ofrece a los visitantes una experiencia Unica en medio de
exuberantes paisajes montafiosos. Esta impresionante cascada, también conocida
como "El Salto de La Mona", es un espectaculo visual y auditivo que cautiva a quienes
tienen el privilegio de presenciarlo.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Bafio en cascada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 11.4 kilometros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 22.3 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS ol - : .

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

AGENCIA 3] =8 Ubicados a 22.3 kilémetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 44
VIAJES restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

e8P0 S i858 (o8 Argentitour y el Quiosko Tours

pile i) =W Neled Z{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ofe] ' [e MEE 7.\ 8V\M Desde el municipio de La Argentina, transitar 22.3 kilémetros por la via que va hacia la
SITIO: vereda Belén
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Vda. El Roble &
Gallegolla plata huila a

Vda. San
Rafael

Vda. La San Rafael
Florida
22.3km
3

La Argentina‘(e)

Vda. Betania

Cascada Quebrada_o
___~La:Mona

Vda. Bajo Vda. Las

Pensil Aguilas

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: BALNEARIO SAUROS

ID: 26 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturism CATEGORIA Arroyos

Fotografia: Tomada por Balneario Sauros (2020) Fotografia: Tomada por Balneario Sauros (2020)

EPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
VEREDA: Belén COORDENADAS: Latitud 1819242,99




DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

37

Longitud 4681183,17

Balneario de agua natural que toma el nombre por |a fuente hidrica. Descubre hermosos
paisajes y cascadas que alimentan este atractivo natural.

Bafio en quebrada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 5.8 kildbmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
hoteles, casas turisticas y glamping.

Ubicados a 5.8 kilémetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 297
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 5.8 kilémetros por la via que va hacia la vereda
el paraiso

\/

>~

Vda. La
Azufrada

58 km

Vda. El
Tablon

O) Balneario sauros

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Balneario Sauros

NOMBRE:
ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO
PARQUE NACIONAL NATURAL DE PURACE

27 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales
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DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
. COORDENADAS: i
VEREDA: PNN Purace MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Eatitud 1811787.2

EPSG:9377. Longitud 4630611,59

Este parque, declarado area protegida en 1962, abarca una extension de
aproximadamente 83.000 hectareas y alberga una variedad de ecosistemas que
incluyen paramos, bosques nublados, lagunas, rios y cascadas. Ofrece una amplia
gama de actividades y experiencias para los visitantes. Entre las atracciones mas
destacadas se encuentra el Volcan Puracé, un imponente volcan activo que domina el
paisaje y ofrece la oportunidad de realizar caminatas y excursiones para observar su
majestuosidad y aprender sobre su geologia. Este es uno de los Parques naturales mas
importantes de Colombia ya que es aqui en donde nace la principal estrella hidrografica
del pais, es decir, nacen los 4 rios mas importantes los cuales son el Magdalena,
Caqueta, Cauca y Patia.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS i : : >

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

GUIAS DE TURISMO

g (eds] = eled S{0 BN Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ofe] [ BRIV AWM Desde el municipio de La Plata, transitar 85.6 kilémetros por la via que va hacia
SITIO: Popayan
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Popayén-LaiPI'atai (o)

: Marta
UECR &) 3 h 4 min
. 85,6 km

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CASCADA GUARGUERO

ID: 28 CLASIFICACION: Naturaleza

TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua

3

Fotografia: Tomada por Harold Rengifo (2020) Fotografia: Tomada por Harold Rengifo (2020)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
: 2 COORDENADAS: Latitud 1816739,29
VEREDA: PNN Puracé EFQSGG%&%I-QGASIOngen-nacmmI Longitud 4632675,31
. Es un atractivo natural ubicado dentro del parque nacional natural Puracé a orillas de
DESCRIPCION: la carretera Popayan — La Plata el parque volcan Puracé y descubrir sus tesoros

naturales no tiene precio.

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata
vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia
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Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

a1 le sl eled S{0 BN Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 83.7 kildmetros por la via que va hacia
Popayan

GUIAS DE TURISMO

La Plata(®»” .,
Vda.
- g a Mi
CASCADA
GUARGUERO
COMO LLEGAR AL
SITIO:

Santa Le

La Argentina

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: TERMALES DE SAN JUAN

ID: 29 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo  Heliyy={cle/ i/ - Termales

fhcscas .. 8

Fotografia: Tomada por Sofi Meléndez (2024)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
. s COORDENADAS: Latitud 1817104,74
VEREDA: PNN Puracé ggsc;gsj%i?ms/or.gen.namm Longitud 4631533,64

Las Termales de San Juan son un complejo natural de mas de 50 pozos de
caracteristica termal y que son el producto de la actividad de la Cadena Volcanica de

DESCRIPCION:
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los Coconuco. Este lugar se caracteriza por contar con un sin nimero de colores que
provienen del azufre que emana de las profundidades y de la vegetacion que se
encuentra en la zona y dentro de los cuales resaltan los musgos y helechos. Toda esta
riqueza natural lleva a que nos encontremos con un paisaje que se forma entre azules,
verdes, rojos, amarillos, negros y demas colores que dan su toque particular a estas
termales.

ACTIVIDADES: Bafio en termales, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS 75 : : 2

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
SRR 5L Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

3 e Nl {e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 84.9 kilémetros por la via que va hacia
Popayan

La Plata

racé i

Termales de San Juan ©©

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Leticia = 3 h 3 min
849 km

Visor: Google Maps (2024)

La Argentina

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: BEBEDERO DE LAS DANTAS

ID: 30 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Lagos y Lagunas
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Fotografia: Tomada por Nawel Travel (2022) Fotografia: Tomada por Nawel Travel (2022)
DEPARTAMENTO: Huila La Plata
COORDENADAS: Latitud 1818343,14

VEREDA: PNN Puracé MAGNA-SIRGAS | Origen-nacional Longitud 4631531,03

Actualmente es uno de los lugares a los que llega la Danta de paramo para alimentarse.
Anteriormente esta era la represa que generaba energia para la casa de Parques
DESCRIPCION: Naturales ubicada en el ingreso de las termales de San Juan. Fue mal llamado Pozo
de los Deseos y esto provocd que muchas personas arrojaran monedas para pedir sus
deseos; esto llevé a que la Danta dejara de visitar este lugar durante un largo periodo.

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS 22 : : ;

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

a) (e ls] = eded ={0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 86.2 kilometros por la via que va hacia
Popayan

BEBEDERO'DE 7y
LAS DANTAS

COMO LLEGAR AL
SITIO:

SantaLeticia

& Belen La Argentina
&= 3 h 6 min
86,2 km
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Visor: Google Maps (2024)

| Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CASCADA RIO BEDON

ID: 31 CLASIFICACION: Naturaleza

TIP! Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua

Fotografia: Tomada por Camila Casas (2023) Fotografia: Tomada por William Ortiz (2024)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
: ) COORDENADAS: Latitud 1818988,05
VEREDA: PNN Puracé MAGNA SIRGAS  Origen-nacional Longitud 4631100,51

Cuenta con una caida de 6 metros, alimentada por el rio de su mismo nombre cuyo
origen esta en la laguna Andulbio, es uno de los lugares emblematicos del Parque,
DESCRIPCION: rodeada por vegetacion propia de paramo. Es un lugar simbdlico para los habitantes
del Resguardo de Puracé, ya que aqui realizan algunos rituales. Cuenta con un mirador
construido sobre roca desde el cual se puede apreciar.

ACTIVIDADES: Bafio en cascada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS 20 : : :

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

GUIAS DE TURISMO

1o NSV {e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(of0] | [e MEE e/ .\ ;8\ Desde el municipio de La Plata, transitar 87.1 kildbmetros por la via que va hacia
SITIO: Popayan
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La Plata(®

Cascada Rio Bedon‘O, a8

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

LAGUNA ANDULBIO

ID:

TIPOLOGIA:

32 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Lagos y Lagunas

DEPARTAMENTO:

VEREDA:

Fotografia: Tomada por PNN Puracé (2024) Fotografia: Tomada por PNN Puracé (2024)
Huila La Plata
PNN Puracé COORDENADAS: Latitud 1820463,5
P e maciom! Longitud 4627218 85

DESCRIPCION:

Esta laguna tambien conocida como laguna San Rafael, era un lugar sagrado para los
indigenas. Significa el lugar donde vive la ninfa de las aguas.

ACTIVIDADES:

Bafio en laguna, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

Ubicados a 75 .4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata
vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES
CERCANOS

Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE
VIAJES

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia
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GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

45

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 93.1 kilémetros por la via que va hacia
Popayan
@

l, ©~—<"Laguna del
Aldulvio (antes LagunaZ

= 3 h 20 min Belen L Argentina
93,1 km

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

DEPARTAMENTO:

INVENTARIO TURISTICO

VALLE DE LOS FRAILEJONES

33 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales

Fotografia: Tomada por Charilie Cruz (2023) Fotografia: Tomada por Charlie Cruz (2023)
Huila La Plata
PNN Puracé COORDENAI_DAS: ! Latitud 1819459,53
el o Longitud 4626987,03

VEREDA:

DESCRIPCION:
ACTIVIDADES:

Esta comprendida en el complejo natural de la biosfera del cinturén andino, regién del
macizo colombiano perteneciente a la Cordillera Central de los Andes en Colombia.

Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa
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ALOJAMIENTOS Ubicados a 75 .4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata
CERCANOS £ : : :
vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia

GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

1)1l (eled S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 92.9 kilémetros por la via que va hacia
Popayan

Iracé
VALLE DE LOS7,
FRAILEJONES

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Vda
Ma

| & 3h 20 min
92,9 km

Belen * La Argentina

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: MIRADOR DEL CONDOR

ID: 34 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: B Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales

- o SR b

Fotografia: Tomada por Yecko Adventurs (2023) Fotografia: Tomada por Luis Jairo (2020)

DEPARTAMENTO: Huila | MUNICIPIO: | La Plata
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COORDENADAS: Latitud 1820730,17

ENNFurace MAGNA-SIRGAS | Origen-nacional Longitud 4622701

El Mirador del Céndor es especialmente conocido por ser uno de los mejores lugares
para avistar al condor de los Andes, una de las aves mas grandes y emblematicas de
DESCRIPCION: la regién. Gracias a su privilegiada ubicaciéon y las corrientes de aire ascendente, es
comun avistar a estas majestuosas aves planeando sobre el paisaje en busca de
alimento. Este se encuentra a 3 km del limite municipal de La Plata.

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS e ) : .

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilometros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

GUIAS DE TURISMO

3ol {e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 98 kilémetros por la via que va hacia Popayan

o o La Plata(®)
Mirador Del Condor{O.

COMO LLEGAR AL
SITIO:

= 3h32min
98 km

Belen La Argentina

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CADENAS VOLCANICA DE LOS COCONUCOS

ID: 35 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales
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! s K 9
Fotografia: Tomada por Hansel Ospino (2020) Fotografia: Tomada por SGC (2022)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
COORDENADAS: i
VEREDA: PNN Puracé MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Labiud 1812871

EPSG:9377. Longitud 4623396,45

La cadena volcanica de los Coconucos, también conocida como Serrania de los
Coconucos y abreviadamente como Coconucos, es una agrupacién de mas de 12
volcanes geograficamente préximos alineados, entre los que estan: Puracé, Piocolld,
Curiquinga, Paletara, Calambas, Quintin, Chaka, Killa, Manchagara, Pan de Azucar,
DESCRIPCION: Pukara, Amancay, y Piki. El Unico activo es el Puracé, siendo este el mas joven y
septentrional de la Cadena. Esta es una hermosa expedicién que debes hacer si visitas
el Cauca, este es el volcan mas activo del pais y permite que realices una hermosa
caminata por ambientes de paramo hasta llegar a su crater donde te sentiras en la luna
por su paisaje.

ACTIVIDADES: Senderismo y volcanismo

ALOJAMIENTOS Ubicados a 75 .4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS e - - .

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 75.4 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

GUIAS DE TURISMO

2] 1 ledin] =V \eded Z{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL

SITIO: Desde el municipio de La Plata, transitar 99 kilémetros por la via que va hacia Popayan
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Popayan-La Platalo

&= 3 h 34 min
98,9 km

a Argentina

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: TERMALES SAN SEBASTIAN

ID: 36 CLASIFICACION: Naturaleza
coturismo CATEGORIA Termales

TIPOLOGIA:

/ X _ SRS 94

Fotografia: Tomada por Termales San Sebastian (2023) Fotografia: Tomada por Termales San Sebastian (2023)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
VEREDA: San Sebastian .E‘,.’g?e@g;?&!‘,‘égﬁfm. Ll;itg';i‘t‘:dfggfggf’i
: En el municipio de La Plata Huila, en el Centro Poblado de Villalosada usted puede
DESCRIPCION: disfrutar de un sitio espectacular para hacer una caminata ecolégica y luego refrescarse
con un bafio exclusivo en aguas termales, este es Los Termales de San Sebastian.
ACTIVIDADES: Bafio en piscina termal, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa
ALOJAMIENTOS Ubicados a 19.9 kildmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30

CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.
RESTAURANTES Ubicados a 19.9 kildmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 297
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.
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AGENCIA DE
VIAJES

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

GUIAS DE TURISMO

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

3o sl SV {e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

la esmeralda

Vda. Las
Mercedes

da. El Rosal

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Vda. Villa
Colombia

Vda. La
Esmeralda

Termales San Sebastian©

San Juan

ElCarmelo
Carmelo

Calichambe

. Belgica Vda. El Cedro

= 42 min
19.9 km

Vda. La Palma

Villa Losada

Gallego la plata huila &

Desde el municipio de La Plata, transitar 5.8 kildémetros por la via que va hacia la vereda

La Camelia
~og

Vda. San
Isidro Vda.

Vda. El
Tablon

Vda. San
Martin

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Termales San Sebastian

«+ Turismo Cultural

NOMBRE: MINA DE AZUFRE NATURAL EL VINAGRE

INVENTARIO TURISTICO

ID: 37

TIPOLOGIA: Rural

Cultural

CLASIFICACION:
CATEGORIA:

Tradiciones
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Fotografia: Tomada por Diego Arcos (2023) Fotografia: Tomada por Luis Jairo (2020)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
COORDENADAS: i
VEREDA: PNN Purace MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Latitud 1818417,22

EPSG:9377. Longitud 4620802,87

La mina descubierta en 1940 por indigenas del Resguardo Puracé esta ubicada a 3600
msnm en las faldas del volcan Puracé en el Parque Nacional Natural Puracé. La mina
cierra en octubre de 1996 dejando 267 desempleados y 4000 indigenas que fueron
apoyados por la Fundacién Mosquera Wallis capacitandolos para la cria de ovejas,
cuyes y conejos, cultivos frutales y cursos para confeccién en lana, bordados y
conservas frutales. Este se encuentra a 6 km del limite municipal de La Plata.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Senderismo y tradiciones nativas

ALOJAMIENTOS Ubicados a 94.1 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata

CERCANOS i z - :

vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

RESTAURANTES Ubicados a 94.1 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran
CERCANOS 44 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
VIAJES Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

3 e ls] oV {e{ed S{0 B Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL

SITIO: Desde el municipio de La Plata, transitar 104 kilémetros por la via que va hacia Popayan
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Nm\mf El vm;.g':- ) Arrastra para cambiar la ruta.

Distancia: 4.5 k

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: NASA YUWE RESERVA NATURAL

ID: CLASIFICACION: Cultural
TIPOLQGIA: : . CATEGORIA: Tradiciones

e

Fotografia: Tomada por Nasa Yuwe Reserva Natural

(2023)
DEPARTAMENTO: Huila La Plata
. : COORDENADAS: Latitud 1814734,86
VEREDA: Segovianas MAGNA.SIRGAS / Origen.nacioral Longitud 4681693 46
Vive la experiencia de tener un contacto con la naturaleza propia de la biodiversidad del
DESCRIPCION: parque natural Serrania de las Minas. Ademas, conoceras las costumbres y tradiciones

de la comunidad étnica Nasa y la historia del paso del libertador en su trayecto
triunfante, ademas de conocer la cultura cafetera del municipio de La Plata."
ACTIVIDADES: Conocer tradiciones indigenas, esquilado, hilado, tejido y comida tipica
ALOJAMIENTOS Ubicados a 20.6 kilometros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES .
CERCANOS Ubicados dentro de la reserva




AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

53

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 20.6 kilémetros por la via que va hacia la
vereda el cauchal
37]

LalCamelia Vda?Cabuyal

Y

cada LLla Azufrada i

&= 42 min
Vda. El Cora

Vda. San
Miguel
Vda. El
Tablon 37

Vereda el Paraiso &

L ECER (TS
Reserva Natural

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

TEMPLO DE SAN ANDRES

39 CLASIFICACION: Cultural
Religioso CATEGORIA: Catedras e Iglesias
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Fotografia: Tomada por Aschly Barrios (2023)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
_ COORDENADAS: Latitud 1822805,07
VEREDA: San Andres MAGNA.SIRGAS / Origen-nacional Longitud 4685717,21

Construccion en piedra labrada de cantera, de una sola nave con torre lateral adosada
de tres cuerpos rematada en una cubierta piramidal, adosada a la estructura principal
existe una construccién de bahareque usada como sacristia y santuario de Santa Lucia,
la entrada principal esta construida en pilastras rematadas por un arco de medio punto,
DESCRIPCION: algunos espacios internos combinan materiales diferentes a la piedra, como ladrillo, que
muestran un mosaico de colores y texturas de especial belleza, los pisos son en ladrillo
cuadrado y las cubiertas en teja de barro sobre una estructura de madera, el Templo
fue declarado como patrimonio arquitecténico departamental por Ordenanza 025 de
1993.

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas

ALOJAMIENTOS Ubicados a 13.9 kilémetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES

CERCANOS En la vereda

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

AGENCIA DE
VIAJES

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
shlailE il Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

1o sl (e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 13.9 kilémetros por la via que va hacia la
vereda san andres

Vda. El
Escribano

COMO LLEGAR AL
SITIO:

4
& Centro Poblado
San Andres

La Meseta
Vvda La
Azufrada

Vda. de Cald
Vda. El Coral

Vda. San
Isidro
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Visor: Google Maps (2024)

| Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: TEMPLO SAN SEBASTIAN

ID: 40 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Religioso CATEGORIA:

Fotografia: Tomada por Parroquia San Sebastian (2023) Fotografia: Tomada por Parroquia San Sebastian (2022)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
: DAS: Latitud 1822277,77
VEREDA: Centro Epsaisrr. o o Longitud 4678397,86

Imponente construccién de la arquitectura religiosa donde se conjugan los estilos
romanticos y republicanos, la nave central cuenta con ocho arcos de columnas
artisticamente decoradas y terminan en una combinacién de nichos que forman el altar
central, en su fachada se levanta una estatua de San Sebastian.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas

ALOJAMIENTOS

CERCANOS Se encuentran 30 hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES

CERCANOS Se encuentran 297 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

AGENCIA DE
VIAJES

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

GUIAS DE TURISMO

11 e NSV {e{ed S{0 BB Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL

SITIO: Ubicado al frente del parque principal. Cra 5 entre calle 3y 4
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HotellCasa'Medina W

Calle 4

. Iglesia/l'aPlata T Ve carreras #3-5723-1

-
Carye h

Pargue Principal g

2%
&
@

&

© LajRlata Huila

’ C "‘
4 a,
e 5

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: PARQUE ARQUEOLOGICO ESTATUAS DE AGUA BONITA

ID: 41 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Histérico CATEGORIA: Arqueologia

Fotografia: Tomada por Hector Mufioz (2023

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
' ; COORDENADAS: Latitud 1812871,73
VEREDA: Agua Bonita gles(s(;r{:gé%lizGASIOrlgen-naclonal Longitud 4658718,02

La estatuaria de Agua bonita es la representacion de dioses, hombres, animales y seres
miticos, con similitudes en forma y proporcién a la Agustiniana, pero sin alcanzar su
perfeccién en cuanto a técnica de trabajo y detalle en el acabado. Desde hace varios
afios fueron halladas piezas talladas en piedra, muy similares a la estatuaria
agustiniana y que, aunque tienen un nivel de acabado con menor perfeccién también
representan valores histéricos que deben ser estudiados y aprovechados.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Arqueologia, senderismo
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ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

57

Ubicados a 23 kildmetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata
vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Ubicados a 23 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran 44
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 32.3 kilémetros por la via que va hacia la
vereda san miguel

CAUCA

HULA
Vda. Las
Vda. El Mercedes
Libano Vda. El Rosal Vda. San d
y Isidro Vlsl?g
El Carmen

Vda. San
Calichambe Martin o
Vda. Belgica Vda: El Cedro
Vda. Los
Alpes L
Vda. Villa
Colombia

LasJuntas  Vda.Dos
Aguas

Parque arqueolégico, o
estatuas de agua bonita~" "=, _
B
.
Vda. Santa ‘s
Marta

Vda. La
Esmeralda

.
Villa Losada

Hacie
&= 1h7 min
32.3km .

Vda. El Roble

Vda. Antonio
Narino

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

«+ Turismo Recreacional

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

MIRADOR EL ENCANTO

42 CLASIFICACION: Recreacional
Miradores CATEGORIA: Miradores

256



58

Fotografia: Tomada por Yanith Rojas (2022)

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Huila La Plata
Ei Bsenill COORDENADAS: Latitud 1803290
T Longitud 466564412

Este mirador se encuentra estratégicamente ubicado en lo alto de una colina o montafia,
ofreciendo una perspectiva privilegiada del paisaje circundante y de la ciudad de La
Plata. Aqui se puede pasear en bicicleta, observar aves. Cuenta con vista y servicio de
restaurante.

Mirador y restaurante

Ubicados a 8.1 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentra el
Hospedaje Atlantis, Hotel Guadalupe, Hotel Victoria, Hospedaje los Yalcones, La Plata
vieja hotel, Finca la primavera y Hotel Zarith.

Ubicados a 8.1 kilémetros, dentro del casco urbano de La Argentina. Se encuentran 44
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Argentina, transitar 8.1 kilémetros por la via que va hacia la
vereda El Pescado

Mirador El' Encanto©
Institucior
E

&= 20 min
8.1km

Vda. La
Pedregosa

)L'alArgentina

Visor: Google Maps (2024)
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[ Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel |

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: MOCCA MIRADOR

ID: 43 CLASIFICACION: Recreacional
TIPOLOGIA: Miradores CATEGORIA: Miradores

Fotografia: Tomada por Mocca Mirador (2023) Fotografia: Tomada por Mocca Mirador (2023)

DEPARTAMENTO: Huila La Plata
: 2 Latitud 1823509,17
VEREDA: LaMorena MACHI SIS (o Longitud 4683467,74

Entre las actividades mas populares se encuentran los paseos a caballo por los
senderos naturales que rodean la finca, las caminatas guiadas por los campos y
DESCRIPCION: bosques cercanos, y las degustaciones de productos locales, como café, frutas y
lacteos frescos. Realiza un recorrido por toda una ruta del café y sus hermosas
cabaras. Cuenta con puente del amor y atractivos.

ACTIVIDADES: Mirador, cabalgata, senderismo, degustacién de productos, ruta del café
ALOJAMIENTOS

CERCANOS El lugar ofrece

N El lugar ofrece

CERCANOS

AGENCIA DE Peregrinacic_mes Tour§, Ecotour La Plata, Agencia D_e_ Via_je Turisplan La Plata, Viajes

VIAJES Francy Martinez, On _lee Tours, F&P Inversiones Y L|C|t§cmnes, Se_ndero Bambuquefo,

Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia
Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia

GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

3ol {e{ed ST0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ofe) ' [e M BB 7.\ 8V \B Desde el municipio de La Plata, transitar 9 kilometros por la via que va hacia la vereda

SITIO: el escribano
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Terminal de Na‘hcporlcs ,
de La Rlata (Huila) ¥ |

& 4 » *¥O) Mocca Mirador

Quebradalde
:Los|MUertos

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Mocca Mirador

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

Fotografia: Tomada por Ana Maria U. (2024)

DEPARTAMENTO:

VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

INVENTARIO TURISTICO

MIRADOR EL PARAISO DEL HUILA

44 CLASIFICACION: Recreacional

Miradores CATEGORIA: Miradores

Huila La Plata

COORDENADAS: Latitud 1822889,46

LaMorena Longitud 4681934,62

MAGNA-SIRGAS / Origen-nacional
EPSG:9377.

En un Pueblito llamado El Paraiso Folclérico del Huila existe un Bonito Mirador donde
te recargaras de La mejor energia de las montafias y ni hablar de su gastronomia.

Mirador y restaurante

Ubicados a 6.4 kildmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
hoteles, casas turisticas y glamping.

El lugar ofrece
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Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambugquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

AGENCIA DE
VIAJES

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

3o sl SV (e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 6.4 kildmetros por la via que va hacia la vereda
el escribano
a Camelia
Quebfé‘dazbde'
. LosiMuertos”
LSS S

MIRADOR El'y

(_/"’\

paraiso del Huila

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Mirador el Paraiso del Huila

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: TERRAZA TOSCANA

ID: 45 CLASIFICACION: Recreacional

TIPOLOGIA: Miradores CATEGORIA: Miradores
, o .

Fotografia: Tomada por Alejandro Quintero (2023) Fotografia: Tomada por Mario Vahos (2023)
DEPARTAMENTO: Huila La Plata
_ COORDENADAS: Latitud 1823218,13
VEREDA: El Cabuyal gleSGGNg:s‘SI!IRGAS 1 Origen-nacional Longitud 4681380,15

DESCRIPCION: Mirador y restaurante la toscana.

ACTIVIDADES: Mirador y restaurante
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ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:
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Ubicados a 4.1 kilémetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
hoteles, casas turisticas y glamping.

El lugar ofrece

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 4.1 kilémetros por la via que va hacia la vereda
el escribano

La Camelia

Vda. Cabuyal

Quebféda'dé £
Los Muertos

=11 min
41km

LalPlata

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

NOMBRE:

INVENTARIO TURISTICO

MIRADOR PANORAMA 360

46 CLASIFICACION: Recreacional

Miradores CATEGORIA: Miradores
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Fotografia: Tomada por Mirador Panorama 360 (2023) Fotografia: Tomada por Mirador Panorama 360 (2023)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
] COORDENADAS: Latitud 1824837,43
VEREDA: Panorama #&N&%RGAS 1 Origen-nacional Longitud 46781 44,23

Esta ubicado a 11 minutos del casco urbano del Municipio de La Plata HUILA via hacia
imagen de la Divina Misericordia, el acceso saliendo del municipio hasta el mirador es
via destapada, ofrecemos servicio de restaurante y bar, acompafiado de una de las
mejores vistas hacia paraiso Folclérico del Huila.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Mirador y restaurante

ALOJAMIENTOS Ubicados a 3.8 kildbmetros, dentro del casco urbano de La Plata. Se encuentran 30
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES

CERCANOS El lugar ofrece

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

AGENCIA DE
VIAJES

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
S pEIIEN Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

1) 1le sl eled =10 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 3.8 kilémetros por la via que va hacia la vereda
panorama

E
Versalles l iDigde

Mirador Panorama 3600

&= 11 min
3.6 km

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Quebr'gdé’d,e
~ \LosiMuertos

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Mirador Panorama 360

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: FINCA AGROTURISTICA LA MARIA

ID: 47 CLASIFICACION: Recreacional
TIPOLOGIA: Centro Recreativo CATEGORIA: Centro Recreativo
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Fotografia: Tomada por Finca Agroturistica La Maria Fotografia: Tomada por Finca Agroturistica La Maria (2022)

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

(2022)
Huila MUNICIPIO: La Plata
La Méiena COORDENADAS: Latitud 1824120,19
sl R Longitud 4683496,24

Entre las actividades mas populares se encuentran los paseos a caballo por los
senderos naturales que rodean la finca, las caminatas guiadas por los campos y
bosques cercanos, y las degustaciones de productos locales, como café, frutas y
lacteos frescos. Realiza un recorrido por toda una ruta del café y sus hermosas
cabafas. Cuenta con puente del amor y atractivos.

Cabalgata, senderismo, degustacién de productos, ruta del café

El lugar ofrece

El lugar ofrece

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de La Plata, transitar 10 kilémetros por la via que va hacia la vereda
el escribano

Es

Finca agroturistica

= La Maria

% Mocca Mirador
§
Ree : =
Quebradaide | Vda. Cabuyal
Jl'osMuertos g

La Morena

Embud
La Esperanza

ortal &
astillo

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Finca Agroturistica La Maria
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INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: BALNEARIO DUBAI

ID: 48 CLASIFICACION: Recreacional

TIPOLOGIA: ___Centro Recreativo CATEGORIA: Centro Recreativo

7% .
Y

| ‘-—/
Jois

SO

Fotografia: Tomada por Balneario Dubai (2023) Fotografia: Tomada por Balneario Dubai (2023)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: La Plata
) COORDENADAS: Latitud 1820936,15
VEREDA: Panorama gé\SG(;rfg\é%F'!GASIOrlgen~nacmml Longitud 4674427,33
Espacio de esparcimiento, cuenta con piscina de agua natural para adultos y nifios,

DESCRIPCION: canchas de tejo, de pull, de futbol y basquetbol, prados para picnic y camping, servicio
de comidas y bebidas.

ACTIVIDADES: Bafio en piscina, deportes y restaurante

ALOJAMIENTOS

CERCANOS El lugar ofrece

RESTAURANTES
CERCANOS

El lugar ofrece

Peregrinaciones Tours, Ecotour La Plata, Agencia De Viaje Turisplan La Plata, Viajes
Francy Martinez, On Live Tours, F&P Inversiones Y Licitaciones, Sendero Bambuquero,
Ecotravelers Colombia, Nasa Yuwe Reserva Natural, Click Comunicaciones Colombia

AGENCIA DE
VIAJES

Enelia Damian Torres, Paola Juliet Leon Pefia, Anderson Toledo Pinto, Linda Patricia
GUIAS DE TURISMO Chavarro Perdomo, Ana Violed Ramirez Cantillo

1 el {e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ode) ' [e B R 7 {8V \B Desde el municipio de La Plata, transitar 5.6 kilémetros por la via que va hacia la vereda
SITIO: el carmelo
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Vda. Alto
Canada

Quebrﬁda'.,de
.LdsMy”e’r'to_s

»

Universidad' @y
Surcolombiana Sede...

elo
Balneario Dubai©

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Balneario Dubai

Municipio de Paicol
El municipio de Paicol, situado en el departamento del Huila en Colombia, ofrece a los visitantes una

combinacion de belleza natural, historia cultural y actividades recreativas.

2,

< Turismo de Naturaleza
INVENTARIO TURISTICO

CASCADA LA SERPIENTE

49 CLASIFICACION: Naturaleza

Aventura CATEGORIA: Torrentismo
- 3 \ 10
it = '

Fotograla: Foradel por Blege Rojes (2021) Fotografia: Tomada por Alba Gutiérrez (2023)
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DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL

SITIO:

67

Huila MUNICIPIO: Paicol

COORDENADAS:

Latitud 1824303,05
MAGNA-SIRGAS / Origen-nacional

LaMesa MAGNASIR Longitud 4692989, 71

Cascada de cerca de 40 metros de altura sobre la Quebrada La Motilona la cascada
cae sobre un barranco rocoso en el lecho de la quebrada en temporadas lluviosas
abarca todo el ancho del barranco y en épocas secas forma dos o tres caidas de agua
que finalmente terminan en un pozo de agua. La cascada esta en una zona boscosa
que hace parte de la zona de protecciéon de la cuenca en un ecosistema de bosque
seco tropical que se complementa con una caida de agua y el pozo. En el sitio se
pueden observar algunas aves como loros tangaras y mirlas.

Bario en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa.

Ubicados a 6.6 kildmetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26
hoteles, casas turisticas y glamping.

Ubicados a 6.6 kildometros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
Ruta 24, Las Cabarias De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

Andres Felipe Quimbaya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Paicol, transitar 6.6 kilémetros por la via que va hacia la vereda
la caja

La's' Angeles

Paicol(s), *

16 min
6.6km

La Argentina

La Haci

Vda. San Luis

Vda. San
Marcos lico)
Ol La serpiente

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

NOMBRE:
ID:

TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

TORRENTISMO CASCADA SANTA INES

50 CLASIFICACION: Naturaleza
Aventura CATEGORIA: Torrentismo
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-3 - v' » ~ e ! ™ d
- e S 25 : =% |
Fotografia: Tomada por Arvey Granada (2020)

DEPARTAMENTO: Huila Paicol
) i COORDENADAS: Latitud 1826701,93
VEREDA: Santa Inés $%§3§;R@S 1 Origen-nacional Longitud 4691354,38

La quebrada nace en la vereda la Santa Inés y a medida que avanza va formando
lugares de relativa riqueza biolégica por la presencia de agua en caidas de 18 metros,
DESCRIPCION: las rocas los arboles y las plantas al igual que una innumerable cantidad de seres vivos
y fauna. En esta hermosa caida de agua realizaremos torrentismo o cafioning, una
actividad que consiste en descender por la cascada suspendido por una cuerda.

ACTIVIDADES: Deporte extremo, bafio en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 3 kilémetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26 hoteles,
CERCANOS casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 3 kildmetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
AGENCIA Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
VIAJES Ruta 24, Las Cabafas De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

GUIAS DE TURISMO And.res Felipe Quimba~ya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

a) (o dn ] eded ={0 B Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ode) ' [e MERc7 {8V \E Desde el municipio de Paicol, transitar 3 kilémetros por la via que va hacia la vereda
SITIO: santa Inés
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'/0)Cascada Santa Ines
‘>

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: RAFTING RIO PAEZ

ID: 51 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: ] Aventura CATEGORIA: Rafting

Fotografia: Tomada por David Vargas (2018) Fotografia: Tomada por Efrén Sotto (2018)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Paicol
COORDENADAS: Latitud 1832849,45

VEREDA: Rio Paez EFI}SGGN:{)\:;_SIEIF'IGASIOrigenrnacionaI Longitud 468725553
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. Navegar el rio Paez practicando rafting, es toda una aventura que merece ser vivida,
DESCRIPCION: ya que es un rio con muchisima historia, excelentes rapidos, ademas de guias
especializados confiables dinamicos y muy apasionados.

ACTIVIDADES: Deporte extremo, avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 8.3 kilémetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 8.3 kilometros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
AGENCIA Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
VIAJES Ruta 24, Las Cabarias De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

GUIAS DE TURISMO Andfes Felipe Quimba_ya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

1 e Nl {e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Paicol, transitar 8.3 kilémetros por la via que va hacia Nataga

__{0)Rafting Rio Paez

COMO LLEGAR AL
SITIO:

WelPaicol
T b

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CAVERNA LA CUMBRE

ID: 52 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Aventura CATEGORIA: Espeleologia
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Fotografia: Tomada por Tja J Vits (2021) Fotografia: Tomada por Tja 'J Vits (2021)
DEPARTAMENTO: Huila Paicol
: COORDENADAS: Latitud 1821894,27
B SHERRIRES MAGNA SIRGAS / Origen-naclona Longitud 4689831,19

Caverna de aproximadamente 300 metros de longitud formada por la Quebrada El
Cabuyal en busca de su cauce por debajo de la tierra. Presenta galerias bajas galerias
otras mas amplias y algunos salones entre ellos uno de dos niveles con abundancia de
especies de murciélagos. Abundan en su interior las formaciones calcareas tales como
estalactitas y estalagmitas formando algunas columnas y una de las formaciones con
DESCRIPCION: la figura de la cabeza de una serpiente. Se encuentran también cuarzos y fésiles de
amonitas y conchas de nacar. Es una cueva humeda pues el transito desde el ingreso
se hace por el cauce de la quebrada y en el trayecto se disfruta de pozos y piscinas
naturales tallados por el agua en la roca. La caverna se encuentra en una profunda
cafada rodeada de cafetales y potreros protegida por una tira de bosque sobre el cauce
de la quebrada.

ACTIVIDADES: Espeleologia, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 10.8 kildmetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 10.8 kilometros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
AGENCIA Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
VIAJES Ruta 24, Las Cabarias De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

Andres Felipe Quimbaya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

GUIAS DE TURISMO

g 1le sl (eded =10 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ol [e MER 7.\ 8V Desde el municipio de Paicol, transitar 10.8 kildmetros por la via que va hacia la vereda
SITIO: la cumbre
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da. El'Alto Vda. L‘a Motilona (cascad
Santa Ines _serpiente )finca Bri

10.8 km

Vda. San
Marcos

Vda.
Primavera

«n(g Cavemala
«*® Cumbre - Tja'J Vits

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CUEVA CAJA DE AGUA

ID: 53 CLASIFICACION: Naturaleza

TIP : : Aventura CATEGOI?!A' = ‘ Espeleologia

Fotografia: Tomada por Victor C. (2023) Fotografia: Tomada por Diego E. (2017)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Paicol
COORDENADAS: i
VEREDA: San Marcos MAGNA.SIRGAS / Origen-nacional Eesibu JR2od00. 21

EPSG:9377. Longitud 4691292,84

Caverna de diversas galerias con un recorrido aproximado de 600 metros. Tiene una
ruta principal siguiendo el curso de la Quebrada Santa Inés la cual forma pozos y
cascadas al interior de la cueva y algunas rutas de galerias llegando algunas a ser tan
bajas que se deben pasar en posicién de arrastre. Cuenta con una diversidad biolégica

DESCRIPCION:
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en la que se destaca la mayor abundancia y densidad de especies de murciélago
caracterizada en el Huila formaciones calcareas de estalactitas y estalagmitas que
llegan a formar columnas causadas por el goteo de aguas pesadas y una diversidad de
fosiles entre los que se encuentran conchas de nacar amonitas helechos y otros arboles
petrificados. En sus alrededores existe una variedad biolégica y se pueden observar
con facilidad guacharacas loras y algunas otras aves.

ACTIVIDADES: Espeleologia, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 4.2 kilémetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 4.2 kilémetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
AGENCIA Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
VIAJES Ruta 24, Las Cabarias De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

Andres Felipe Quimbaya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

1o Nl {e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Paicol, transitar 4.2 kilémetros por la via que va hacia la vereda
san marcos

GUIAS DE TURISMO

COMO LLEGAR AL
SITIO:

©) Paicol-San Andrés
/ RD24-04

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: LA MOTILONA

ID: 54 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Rios y Arroyos
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Fotografia: Tomada por Juan Pascuas (2020)

DEPARTAMENTO: Huila Paicol
. COORDENADAS: Latitud 1824504,83
VEREDA: San Marcos ggs(i;n:gi%}-zms 1 Origen-nacional Longitud 4692684,59

La Quebrada la Motilona se destaca por la riqueza hidrica y corrientes de agua limpias
que a lo largo de su recorrido se alimenta de varios afluentes aumentando su caudal de
manera considerable y formando variedad de paisajes debido a las caracteristicas
geomorfolégicas de la zona las cuales facilitan que se formen cascadas moyas y
DESCRIPCION: cuevas. Tiene aproximadamente un recorrido de 8 kildmetros desde sus principales
nacederos. Nace en la vereda La Cumbre y su cuenca esta protegida por una
regeneracion natural del bosque seco tropical presentando diversidad de flora y fauna
destacandose especies de aves como la guacharaca colombiana la mirla tangaras
atrapamoscas y loros.

ACTIVIDADES: Bafio en rio, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 6.2 kildémetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26
CERCANOS hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 6.2 kilometros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
AGENCIA Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
VIAJES Ruta 24, Las Cabafias De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

GUIAS DE TURISMO And.res Felipe Quimbauya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

1 el =(e{ed ST BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(ode) ' [e MER T8V \E Desde el municipio de Paicol, transitar 6.2 kilémetros por la via que va hacia la vereda
SITIO: la caja
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Paicol(e)
"

Motilona

et La ot (e}
(Atractivo turistico)

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: LA CHORRERA

ID: 55 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA Ecoturismo CATEGORIA Rios Aro 0s
SNE 4 N > T ? B 105, ] ™~

o e

2.4 ~ ' )

Fotografia: Tomada por James Urrea (2022)
DEPARTAMENTO: Huila Paicol
] COORDENADAS: Latitud 1828837,28
e LAl MAGNA-SIRGAS / Origen-nacional Longitud 4690805,26

Esta cascada, también conocida como "La Chorrera de Don Juancho", se encuentra en
medio de exuberantes paisajes montafiosos y esta rodeada de una exética vegetacion
que afiade un encanto especial a la experiencia. El acceso a La Chorrera suele implicar
una corta caminata a través de senderos bien mantenidos que serpentean entre arboles
y rocas, ofreciendo a los visitantes |la oportunidad de disfrutar de la naturaleza en su
maximo esplendor.

ACTIVIDADES: Bafio en cascada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa
ALOJAMIENTOS Ubicados a 350 metros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26 hoteles,
CERCANOS casas turisticas y glamping.

DESCRIPCION:




RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

76

Ubicados a 350 metros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
Ruta 24, Las Cabafas De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

Andrés Felipe Quimbaya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el munici

*
La Chorrera(O)

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

INVENTARIO TURISTICO

CASCADA EL ELEFANTE

56 CLASIFICACION: Naturaleza

Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua

Fotografia: Tomada por Albert Cubillos (2022) Fotografia: Tomada por Opiland (2021)

Huila MUNICIPIO: Paicol
Matanzas COORDENADAS: Latitud 1829460,05
e Longitud 4689032,65

Esta cascada, también conocida como "Cascada La Voragine", recibe su nombre

debido a la formacién rocosa que se asemeja a la figura de un elefante, agregando un
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ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

77

toque de encanto y curiosidad a su belleza escénica. Muchos visitantes disfrutan de la
experiencia de estar cerca de la cascada, sintiendo la brisa fresca y el rocio del agua
en su piel, mientras que otros optan por nadar en las piscinas naturales que se forman
en la base de la cascada. Ademas, la cascada es un lugar popular para la fotografia,
ya que ofrece numerosos angulos y perspectivas para capturar su belleza Unica.

Bafio en cascada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

Ubicados a 2.5 kilometros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 26
hoteles, casas turisticas y glamping.

Ubicados a 2.5 kilémetros, dentro del casco urbano de Paicol. Se encuentran 46
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Naventura, Brisas De La Motilona, El Mundo Del Turismo Trujillo, Agencia Cabafias
Trips Sede Paicol, Greenlive Travel, Bettytours, Caverna La Cumbre (Tja'j Vits), Paicol
Ruta 24, Las Cabarias De Pekin, Operador Turistico Paicoltour, Paicol Green Travel,
Vagabundina Travel

Andrés Felipe Quimbaya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Paicol, transitar 3 kilémetros por la via que va hacia la vereda el
Carmen

Viila Nury

88
.*
‘O
o
.
*
.

.
Cascada el elefante (O

La Chorrera+ &

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

2.

NOMBRE:
ID:

TIPOLOGIA:

<+ Turismo Cultural

INVENTARIO TURISTICO

IGLESIA SANTA ROSA DE LIMA

57 CLASIFICACION: Cultural
Religioso CATEGORIA: Catedrales e Iglesias
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DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Huila MUNICIPIO: Paicol
Paicol COORDENADAS: Latitud 1828947,13
g:&hfg«}-%l?’ZGASIOngen-naclonal Longitud 4691480,13

El templo parroquial inicié su construccién con el sefior Isaias Quintana en el afio 1870
y fue terminada en 1880. Todos sus muros como las dos torres o moles pétreas fueron
nivelados con bloques monolitos labrados en las canteras de la orilla del Rio Paez. Alli
se encuentran tres pilas bautismales talladas en piedras y la imagen de una vitela de la
Virgen del Amparo. Junto a la casa cural esta edificacion fue construida en piedra de
cantera con un clasico estilo republicano en piedra labrada y constituido por dos torres.
Este templo al igual que el municipio de Paicol se encuentra consagrado a Santa Rosa
de Lima Protectora de las Nifias Paicolefias.

Peregrinacion, turismo religioso, capillas

Se encuentran 26 hoteles, casas turisticas y glamping.

Se encuentran 46 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

N/A

Andrés Felipe Quimbaya Vargas, Yamilet Perdomo Trujillo, Milton Bonilla Escobar,
Emilce Perdomo Cedefio

Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Frente al parque principal de Paicol. En la calle 5 entre carrera5y 6
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Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

Municipio de Nataga
El municipio de Nataga en el departamento del Huila es un destino turistico encantador que ofrece una
combinacion unica de belleza natural, historia cultural y actividades recreativas.

< Turismo de Naturaleza
INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: XTREMLY ECOTURISMO

ID: 58 CLASIFICACION: Naturaleza

TIPOLOGIA Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua
o o~ £

P S :
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80
Fotografia: Tomada por Xtremly Ecoturismo (2024) Fotografia: Tomada por Xtremly Ecoturismo (2024)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Nataga
] COORDENADAS: Latitud 1837117,2
VEREDA: El Socorro gssfi:gi%l?mslmlgen-naclonal Longitud 4688088,23

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Predio rural de 13 hectareas, ubicado estratégicamente en una zona montafiosa hacia
el valle del Rio La Plata en el municipio de Nataga, en medio de dos quebradas en una
zona que a pesar de su altitud de 1300 Msnm presenta caracteristicas del Bosque Seco
Tropical, un mirador natural hacia valle y el municipio de La Plata y 18 pozos naturales
y 17 cascadas que por su singularidad y condiciones topograficas crean un escenario
muy especial para actividades de ecoturismo, senderismo, conexién con la naturaleza
y actividades de aventura.

Bafio en quebrada y cascadas, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

El lugar ofrece

El lugar ofrece

N/A

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Nataga, transitar 3.3 kilémetros por la via que va hacia la vereda
El Socorro

(CDINATAGA @

\NIRELIXg &8
LONDONOSy

@ fincaagro ecoturistica
reverdeser:

Xtremly Ecoturismo (O

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Xtremly Ecoturismo
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INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CASCADA MARRUECOS

ID: 59 CLASIFICACION: Naturaleza

TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua
- — g n z o W TP V. >

Fotografia: Tomada por Manuel Fierro (2023) Fotografia: Tomada por Oscar Uribe (2023)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Nataga
. . COORDENADAS: Latitud 1837095,59
VEREDA: Nataga gr;’\SGGN:;\é%F-RGASlOngenvnaclonal Longitud 4687662,67

: Belleza escénica en su entorno tranquilo y sereno. Esta cascada destaca por su
DESCRIPCION: majestuosa caida de agua que se precipita desde lo alto de las montafias en una serie
de saltos y piscinas naturales.

ACTIVIDADES: Bafio en quebrada y cascadas, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

SEDIANIER G Xtremly Ecoturismo, La Posada De Chucho y Finca Agroecoturistica Reverdeser

CERCANOS

RESTAURANTES Ubicados a 4.3 kildémetros, dentro del casco urbano de Nataga. Se encuentran 18
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE
VIAJES NI

GUIAS DE TURISMO L/

1o 0oV {e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(od0) ' (e B R 7 {8V \B Desde el municipio de Nataga, transitar 4.3 kilémetros por la via que va hacia la vereda
SITIO: El Socorro
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# Xtremly Ecoturismo
Cascada Marruecos.o

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: LA LAJA

60 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo _ Rios y Arroyos

’( 3 ; % Ty g - - .
Fotografia: Tomada por Neiva Activa (2023) Fotografia: Tomada por Neiva Activa (2023)
DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Nataga
COORDENADAS: i
VEREDA: El Socorro MAGNA.SIRGAS / Origen-nacional Latiud 1835 />1,67

EPSG:9377. Longitud 4688018,34
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Cascada sobre la Pefia en la quebrada Las Lajas, tiene un recorrido de mas de 2
DESCRIPCION: kildmetros desembocando en el rio Paez. La vista de la cascada esta presente a pocos
metros de la carretera que conduce al casco urbano del municipio de Nataga.
ACTIVIDADES: Bafio en quebrada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES Ubicados a 5.6 kildmetros, dentro del casco urbano de Nataga. Se encuentran 18
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE N/A

VIAJES

GUIAS DE TURISMO V7.

g1 1ledin] = eded Z{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Nataga, transitar 5.6 kilémetros por la via que va hacia la vereda
El Socorro

Xtremly Ecoturismo, La Posada De Chucho y Finca Agroecoturistica Reverdeser

LaLuisa
coturistica

COMO LLEGAR AL
SITIO:

El' Socorro

O La lajita

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: LAS MOLLAS

ID: 61 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Rios y Arroyos




(]

Fotografia: Tomada

A 3

por Yareth Cabrera (2022) Fotografia: Tomada por Yareth Cabrera (2022)

DEPARTAMENTO:

VEREDA:

Huila MUNICIPIO: Nataga
COORDENADAS: Latitud 1836399,49
El Socorro

MAGNA-SIRGAS / Origen-nacional

EPSG:9377. Longitud 4687220,96

DESCRIPCION:

Son una serie de formaciones rocosas imponentes y Unicas que cautivan a los visitantes
con su belleza natural y su significado geolégico. Estas formaciones rocosas, también
conocidas como "Las Piedras de las Mollas", se elevan majestuosamente desde el
suelo, creando un paisaje impresionante que deja una huella duradera en quienes
tienen el privilegio de contemplario.

ACTIVIDADES:

Bafio en quebrada, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

Xtremly Ecoturismo, La Posada De Chucho y Finca Agroecoturistica Reverdeser

RESTAURANTES
CERCANOS

Ubicados a 5.2 kildémetros, dentro del casco urbano de Nataga. Se encuentran 18
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE
VIAJES

N/A

GUIAS DE TURISMO

N/A

TIPO DE ACCESO:

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Desde el municipio de Nataga, transitar 5.2 kilémetros por la via que va hacia la vereda
El Socorro

COIINATAGA ®

#. Las mollas nataga
huila colombia

Visor: Google Maps (2024)
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[ Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps |

<+ Turismo Cultural

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: BASILICA DE NUESTRA SENORA DE LAS MERCEDES

ID: 62 o ACIO Cultural
TIPOLOGIA: Religioso _ A ORIA Cétedras e Iglesias _

Fotografia: Tomada por Jose Torres (2022) Fotografia: Tomada por Herly Medina (2021)
DEPARTAMENTO: Huila Nataga
. y COORDENADAS: Latitud 1839541,26
VEREDA: Nataga g]]\s(g{:gé%r'zGASIOrlgen-naclonal Longitud 4687724,49

Conjunto de Basilica Menor y Templo Antiguo, La basilica construida en forma de cruz
latina, en cuatro naves y un solo cuerpo, en cuya interseccién hay una cupula hexagonal
de mayor altura. En la nave trasera de la basilica, se encuentra el altar mayor y la
sacristia, esta ultima con ventanas rectangulares rematadas por arcos de herradura.
Las Naves laterales son capillas y la nave principal de mayor altura, esta dividida en
tres espacios por columnas circulares rematadas por arcos de herradura, la fachada
tiene tres cuerpos en forma rectangular, el central rematado en forma triangular y los
accesos y las ventanas son en forma rectangular rematadas en arcos de herradura.
Tiene una cripta en un nivel inferior con una capilla circular, una capilla lateral y
hornacinas que albergan santos.

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas

ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES i

GUIAS DE TURISMO Q7.

3ol {e{ed S{0 BB Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta
COMO LLEGAR AL
SITIO:

DESCRIPCION:

Xtremly Ecoturismo, La Posada De Chucho y Finca Agroecoturistica Reverdeser

Se encuentran 18 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Al frente del parque principal. Calle 3 entre carrera6y 7
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Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

RESGUARDO INDIGENA DE LLANO BUCO

Fotografia: Tomada por Resguardo indigena de Llano
Buco (2023)

CLASIFICACION: Cultural

CATEGORIA: Tradiciones

Fotografia: Tomada por Resguardo indigena de Llano Buco
(2023)
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DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Nataga
COORDENADAS: i
VEREDA: Llano Buco MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Lasitud 1833775 03

EPSG:9377. Longitud 4693794,03
Es el primer Resguardo Indigena perteneciente al municipio de Nataga. Es un territorio
ancestral que alberga una rica diversidad cultural y una profunda conexién con la
DESCRIPCION: historia y la tradicion de las comunidades indigenas que lo habitan. Este resguardo es
el hogar de varias comunidades indigenas, principalmente del pueblo Pijao, quienes
han mantenido viva su cultura, lengua y cosmovisién a lo largo de generaciones.
ACTIVIDADES: Conocer tradiciones indigenas, esquilado, hilado, tejido y comida tipica
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES i
GUIAS DE TURISMO Q7.

g1 (edn ] eded S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta
Desde el municipio de Nataga, transitar 63.3 kildmetros por la via que va hacia Pacarni-
Rio Negro

El resguardo ofrece

El resguardo ofrece

O Llano Buco

Paceyrni

COMO LLEGAR AL
SITIO:

fm 1h 57 min
63,3 km
2]

Paicol Google

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

<+ Turismo Recreacional

INVENTARIO TURISTICO



NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:
ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA ]
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:
COMO LLEGAR AL
SITIO:

88

FINCA AGROTURISTICA LA TERTULIA

64 CLASIFICACION: Recreacional

Centro Recreativo CATEGORIA: Centro Recreativo

o ret e evwen .;-“’L
o = = e

Fotografia: Tomada por Ana Maria Hernandez (2022)

Huila MUNICIPIO: Nataga
La Cascaiosa COORDENADAS: Latitud 1835650,68
! e e R Longitud 4687896,02

Finca Agroturistica que ofrece comida, café y descanso.

Degustacion de café y restaurante

Xtremly Ecoturismo, La Posada De Chucho y Finca Agroecoturistica Reverdeser

El lugar ofrece

N/A

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Nataga, transitar 5.7 kilémetros por la via que va hacia la vereda
El Socorro
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Nataga/(e)

11 min
5.7 km

Ha Marruecos &

Tesalia-Nataga (0

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Huila.travel

Municipio de Tesalia

Tesalia tiene sus raices en la época precolombina, habitada por comunidades indigenas antes de la
llegada de los colonizadores espafioles. Tras la colonizacién, se establecié como un pequefio pueblo con
una economia basada en la agricultura y la ganaderia. Con el tiempo, Tesalia ha crecido y se ha

desarrollado, conservando al mismo tiempo su patrimonio cultural e histérico.

<+ Turismo Naturaleza

INVENTARIO TURISTICO

CANON DEL SIMIO

ID: 65 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Aventura CATEGORIA: Espeleologia
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Fotografia: Tomada por Huila Magnifica (2023) Fotografia: Tomada por Brandon Vega (2024)

DEPARTAMENTO: Huila PIO: Tesalia
_ COORDENADAS: Latitud 183278496
VEREDA: Raspayucos BACHA.SIGAS 1 i g ol Longitud 4703760,03

El Cafién del Simio se encuentra en el Municipio de Tesalia, especificamente en la
Vereda Potrero Grande. Para ingresar al cafién, es necesario contar con un guia. La
agencia de turismo se encuentra cerca del parque principal de Tesalia. Ellos pueden
proporcionarte transporte desde el pueblo hasta el inicio del sendero. Ademas, te
proveeran elementos de seguridad como chaleco salvavidas, linterna frontal, casco y
bolsa impermeable para guardar tus pertenencias. Durante la caminata, podras disfrutar
de la naturaleza en su maximo esplendor. El cafién esta rodeado de agua transparente
y cascadas. El terreno es mayormente acuatico, por lo que se recomienda llevar tenis y
ropa comoda. Ademas, ten en cuenta que la caminata es larga y que el cafién tiene
partes angostas, asi que evita gritar para prevenir derrumbes. Una caracteristica
interesante del Cafién del Simio es la pareidolia. Al observar las rocas, podras ver figuras
de animales y seres, como la cara del Simio y la cara del duende.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Espeleologia, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

Finca Agroturistica Cielito De Versalles, Posada Turistica La Victoria, Centro Turistico Y
Alojamiento Rural El Rancho De Samuel, Hotel La Posada Del Rey Esteban, Ecoparque
Hacienda Santa Barbara, Hotel Tesalia La Sexta

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS

Ubicados a 7.2 kilémetros, dentro del casco urbano de Tesalia. Se encuentran 53
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES Agencias De Viajes Tesalia En La Ruta, Viajes y Aventuras Tesalia Tours

(el ERe S b o 5 [o 8 Wilmer Gonzalez Ossa

TIPO DE ACCESO: Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

(o0 [0 BN BB 7.\ 8W.\M Desde el municipio de Tesalia, transitar 7.2 kildmetros por la via que va hacia la vereda
SITIO: Raspayucos

289



290

91

WEIECERES
Vda. Las

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Huila.travel

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: CANON DE DAVY JONES

ID: 66 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: _ Aventura CATEGORIA: i

Fotografia: Tomada por Vagabundina Travel (2023) Fotografia: Tomada por Vagabundina Travel (2023)
DEPARTAMENTO: Huila Tesalia
: COORDENADAS: Latitud 1841388,47
VEREDA: Potrero Grande gsss(ggj%l'QGASIOngen»nacmnal Longitud 4705260,74

El Cafion de Davy Jones, ubicado a 4 km del centro poblado de Pacarni en Tesalia,
Huila, es un lugar que invita a la aventura y la conexiéon con la naturaleza. A través de
senderos ecoldgicos y actividades como el torrentismo y la espeleologia, los visitantes
pueden explorar este hermoso cafién.

ACTIVIDADES: Espeleologia, senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

DESCRIPCION:
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ALOJAMIENTOS Finca _Agrpturistica Cielito De Versalles, Posada Turistica La Victoria, Centro Turistico

CERCANOS Y Alojamiento .Rural El Rancho De Samuel, Hotel La Posada Del Rey Esteban,
Ecoparque Hacienda Santa Barbara, Hotel Tesalia La Sexta

RESTAURANTES Ubicados a 23.5 kilémetros, dentro del casco urbano de Tesalia. Se encuentran 53

CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES

el 870l Sl 1S [0 B Wilmer Gonzalez Ossa

g 1lodn ] eled Z{0 I Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Tesalia, transitar 23.5 kildmetros por la via que va hacia la vereda

Ambica — San Agustin
:
B 23,5km

Agencias De Viajes Tesalia En La Ruta, Viajes y Aventuras Tesalia Tours

Vda: El
Chaparro

Los Yuyos
San Agusti
Vda. Potrero
Grande "]

Vda. El Dave 70) Tesalia

COMO LLEGAR AL
SITIO:

V4
Ca
Hacienda El Centro &

udea !
El Limpiadero

Vda. Potrero

Grande

N/, anon del Simio &
4 o) Tesali Canon del Simio
LaUvalda

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

2,

< Turismo Cultural

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: IGLESIA TESALIA

ID: 67 CLASIFICACION: Cultural
TIPOLOGIA: Religioso CATEGORIA: Catedras e Iglesias
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p g e T e
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Fotografia: Tomada por Herando Salgado (2020) Fotografia: Tomada por Herly Medina (2020)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Tesalia

. . COORDENADAS: ) Latitud 1833212,55
VEREDA: Tesalia ggssGN:/g\é%r-zGAS/Ongen,nac.onal Longitud 4696458 32

La parroquia que se encuentra en el parque central de Tesalia es de adoracién a
Nuestra Sefiora del Rosario. En 1949 fue inaugurado el templo de Tesalia, con las
modificaciones exigidas por el obispo de Garzén, quedando la torre ubicada en la parte
central.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas

ALOJAMIENTOS Finca Agroturistica Cielito De Versalles, Posada Turistica La Victoria, Centro Turistico
CERCANOS Y Alojamiento Rural El Rancho De Samuel, Hotel La Posada Del Rey Esteban,

Ecoparque Hacienda Santa Barbara, Hotel Tesalia La Sexta
RESTAURANTES

CERCANOS Se encuentran 53 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES Agencias De Viajes Tesalia En La Ruta, Viajes y Aventuras Tesalia Tours

(el =Rl o] (o8 Wilmer Gonzalez Ossa

1)1l ls ] Neded S{0 BN Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicileta

o =

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps
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«» Turismo Recreacional

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO
TIPO DE ACCESO:
COMO LLEGAR AL
SITIO:

Fotografia: Tomada por Mirador del Aguila (2022)

INVENTARIO TURISTICO

MIRADOR DEL AGUILA

68 CLASIFICACION: Recreacional
Miradores CATEGORIA: Miradores

s

Huila Tesalia
Buena Vista COORDENADAS: Latitud 1836280,13
N SHCAS {Driger pacion Longitud 4693664,25

El Mirador del Aguila, ubicado en Tesalia, Huila, es un lugar magico que ofrece vistas
panoramicas impresionantes. Se encuentra a 8,5 kildmetros del centro urbano de
Tesalia, en una via tipo placa huella y destapada en buen estado. Esta situado a 1.850
metros sobre el nivel del mar. Desde el Mirador del Aguila, puedes contemplar el
asombroso paisaje del Valle Escondido, asi como las ubicaciones del rio Paez, el
Carfion del Simio, la Laguna de Higuillo, el Cerro Alto de La Hocha y los municipios de
Yaguara, iquira, Hobo y Paicol.

Mirador, senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa.

Finca Agroturistica Cielito De Versalles, Posada Turistica La Victoria, Centro Turistico
Y Alojamiento Rural El Rancho De Samuel, Hotel La Posada Del Rey Esteban,
Ecoparque Hacienda Santa Barbara, Hotel Tesalia La Sexta

Ubicados a 5.8 kildometros, dentro del casco urbano de Tesalia. Se encuentran 53
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Agencias De Viajes Tesalia En La Ruta, Viajes y Aventuras Tesalia Tours

Wilmer Gonzélez Ossa

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Tesalia, transitar 5.8 kilémetros por la via que va hacia la vereda
el socorro
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Mirador del Aguila(O;

ViverolllosiGuad

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Mirador del Aguila

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: MIRADOR DEL VALLE ESCONDIDO

ID: 69 CLASIFICACION: Recreacional
TIPOLOGIA: Miradores Miradores

Fotografia: Tomada por Fabian Alvarez (2023)

DEPARTAMENTO: Huila MUNICIPIO: Tesalia
: COORDENADAS: i
VEREDA: Buena Vista MAGNA.SIRGAS / Origen-nacional [athid 183613/.89

EPSG:9377. Longitud 4693141,75
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DESCRIPCION: Un_ Mirador con una excelente yisfta ubicado en la y’ereda Buenavista. Disfruta de
majestuosos paisajes y de la auténtica fauna de la regioén

ACTIVIDADES: Mirador, senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Finca _Agrpturistica Cielito De Versalles, Posada Turistica La Victoria, Centro Turistico

CERCANOS Y Alojamiento ARuraI El Rancho De Samuel, Hotel La Posada Del Rey Esteban,
Ecoparque Hacienda Santa Barbara, Hotel Tesalia La Sexta

RESTAURANTES Ubicados a 5.9 kilémetros, dentro del casco urbano de Tesalia. Se encuentran 53

CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA DE

VIAJES

e8]V 0e] S g1 [0 Wilmer Gonzalez Ossa

g1 (e din] = {e{ed S0 BRI Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Tesalia, transitar 5.9 kilémetros por la via que va hacia la vereda

el socorro

Agencias De Viajes Tesalia En La Ruta, Viajes y Aventuras Tesalia Tours

Mirador, Valle Escondido

O
.
.
.

ViverolllosiGua

COMO LLEGAR AL
SITIO:

59km

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

ESPACIO CAUCANO
Municipio de Inza:

Conocido por su entorno montafioso impresionante y su rica cultura, Inza es un destino ideal para aquellos
que desean explorar paisajes pintorescos y sumergirse en la vida cotidiana de una comunidad vibrante.

«+» Turismo Naturaleza

INVENTARIO TURISTICO



NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

Y

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS

AGENCIA DE

VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL

SITIO:

97

CASCADA DE PISIMBALA

70 CLASIFICACION: Naturaleza

Ecoturismo CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua

%

T BN

T

Fotografia: Tomada por Carleo (2021) Fotografia: Tomada por Carleo (2021)

Cauca Inza
Hiaimbaid COORDENADAS: Latitud 1844178,88
MDA Origen nacionel Longitud 4659516,26

Con una caida de agua cristalina que se precipita desde lo alto de los Andes
colombianos, esta cascada ofrece una experiencia visual y auditiva Unica en medio de
exuberantes paisajes montafiosos y una vegetacion exética. La Cascada de Pisimbala
es un lugar sagrado para las comunidades indigenas locales, que la consideran un sitio
de gran importancia espiritual y cultural.

Bafio en la cascada y avistamiento de fauna y flora nativa.

Ubicados a 15.4 kilometros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 19 hoteles,
casas turisticas y glamping.

Ubicados a 15.4 kildbmetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 10
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
Tierradentro Travel

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inz3, transitar 15.4 kildémetros por la via que va hacia la vereda
San Andrés de Pisimbala
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98

.
*

San'Andrés

Yaquiva

A
O Pg_rque Principal delinza
Inza "

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

NOMBRE:

INVENTARIO TURISTICO

PARAMO DE GABRIEL LOPEZ

ID:

7

o ACIO Naturaleza

TIPOLOGIA:

Ecoturismo

) ORIA Parques y Reservas Naturales

Fotografia: Tomada por Santiago Loaiza (2023)

LK JPOR
G2 N T 2 ¥

DEPARTAMENTO:

Cauca

VEREDA:

Los Alpes

Fotografia: Tomada por Daniel Osorio (2023)

Inza
COORDENADAS: Latitud 1833115,13
e Longitud 4641507,92
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DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

99

El paramo Gabriel Lopez en la antigua zona de Guanacas, hoy comprendida por los
municipios de Inza y Paez en el departamento del Cauca, es un lugar majestuoso, digno
de ver y conocerse. Esta completamente lleno de frailejones hasta donde puedas
observar, el clima es bastante frio y la vista es de una belleza sin igual. Esta ubicado
en la carretera que va de Totoro a Inza y es un lugar obligado para detenerse y ver el
magico paisaje.

Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa.

Ubicados a 39.3 kildmetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 19 hoteles,
casas turisticas y glamping.

Ubicados a 39.3 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 10
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
Tierradentro Travel

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inz3, transitar 39.3 kilémetros por la via que va hacia Popayan
@

®\.Parque Principal de Inza

Guanacas

Turmina

©)Paramo de Gabriel Lopez San Jose

Las Margaritas Santa Teresa
Corrales
& 1h1min
393 km

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

COMPLEJO LAGUNERO

72 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Lagos y Lagunas
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Fotografia: Tomada por Carmen Cifuentes (2022) Fotografia: Tomada por Carmen Cifuentes (2022)

DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Inza
. ) COORDENADAS: Latitud 1840843,27
VEREDA: Chichucue IEﬂss(i;tfg\é%B(y\SlOrmenrnacmnal Longitud 4641266,91

El complejo lagunero o de lagunas se encuentra en la zona del Paramo de Moras y se
puede acceder por Silvia pasando por Guambia y desde alli se llega a la Vereda
Piendamé Arriba. Toda esta area protegida es territorio sagrado para las etnias Misak
y Nasa ya que alli realizan rituales y cosmogonias propias de sus culturas ancestrales.
Es importante contactar un guia del lugar que dirija todo el recorrido. Las lagunas por
conocer son: Nimbe, La Horqueta, Piendamd, Palace y otras mas.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS Ubicados a 64.5 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 19 hoteles,
CERCANOS casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES Ubicados a 64.5 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 10
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA =8 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO L2

g (o dn] = Neled S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL

SITIO: Desde el municipio de Inz3, transitar 64.5 kilometros por la via que va hacia Popayan
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L]
Ll
-
.

‘o Complejo Lagunero

San 2sa

& 1 h 50 min
64,5 km

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

«+ Turismo Cultural
INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: PARQUE ARQUEOLOGICO NACIONAL DE TIERRADENTRO

ID: 73 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Histérico CATEGORIA: Arqueologia

Alto de Segovia. Fotografia: Tomada por Nicolas Espinel (2020)
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Alto del Aguacate. Fotografia: Tomada por Marcela El Tablon. Fotografia: Tomada por Jose Vargas (2022)
Gonzalez (2022)

st 0y

Alto de San Andres. Fotografia: Tomada por Jests Arroyo Alto del Duende. Fotografia: Tomada por Jesus Arroyo

(2022) (2022)
DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Inza
VEREDA: Potrerito ﬁ?ﬂggggﬁggimml Latitet 1542475

EPSG:9377. Longitud 4662439,03

El turismo en el Parque Arqueoldégico Nacional de Tierradentro ofrece a los visitantes la
oportunidad de sumergirse en la enigmatica historia de la antigua civilizacién
precolombina que habité la regién. Conocido por sus impresionantes tumbas
subterraneas y complejos funerarios, el parque es un testimonio fascinante del arte y la
arquitectura de la cultura preincaica que florecié en la zona entre los siglos VI y IX d.C.
Los turistas pueden explorar las misteriosas camaras funerarias talladas en la roca,
algunas de las cuales estan decoradas con intrincados disefios geométricos y figuras
humanas, y aprender sobre las creencias religiosas y practicas funerarias de los
DESCRIPCION: antiguos habitantes de Tierradentro. Ademas de su valor arqueoldgico, el parque ofrece
espectaculares paisajes montafiosos, senderos para caminatas y la oportunidad de
interactuar con las comunidades locales que aun conservan tradiciones culturales
ancestrales. Con su combinacién Unica de patrimonio histérico y belleza natural, el
Parque Arqueoldgico Nacional de Tierradentro es un destino imperdible para los
amantes de la historia y la aventura en Colombia. Los vestigios arqueolégicos incluyen
tumbas subterrdneas o hipogeos, y estatuas de piedra, que dentro del parque se
agrupan en cinco zonas: Alto del Aguacate, Alto de San Andrés, Loma de Segovia, Alto
del Duende y el Tablén.

ACTIVIDADES: Arqueologia, senderismo
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it bl 2 Se encuentran en la zona
CERCANOS
i el Se encuentran en la zona
CERCANOS
AGENCIA )-8 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin

VIAJES Tierradentro Travel
GUIAS DE TURISMO R\VZ:
a e ]SV Ne{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inza, transitar 10.8 kildmetros por la via que va hacia la vereda
San Andrés de Pisimbala

Alto de San A
Parque Arqueoloi

Parque Arqueol{

7., Parque Arquelogico
Nacional De Tierrade

Yaquiva

COMO LLEGAR AL
SITIO:

O PaTquue Principal de Inza
<
Inza
s
)/ 8
J

B

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: MUSEO ARQUEOLOGICO DE TIERRADENTRO

ID: 74 CLASIFICACION: Cultural
TIPOLOGIA: Artistico CATEGORIA: Museo
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e B

Fotografia: Tomada por Popayan Travel (2022) Fotografia: Tomada por Popayan Travel (2022)
DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Inza
: . COORDENADAS: Latitud 1842446,48
VEREDA: Potrerito gﬁ\SGGNQB%RGAS 1 Origen-nacional Longitud 466241 5,93

El Museo Arqueolégico de Tierradentro expone vestigios de grupos humanos,
particularmente agricultores, que transformaron parte de la compleja geografia para
asentarse en la regién en épocas anteriores al 1000 d.C., transformando los filos de las
montafias y construyendo tumbas o hipogeos en las zonas mas altas del territorio.
ACTIVIDADES: Conocer alfareria y estatuaria indigena

ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA 58 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO Q2

a)le s ] eded ={0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inz4, transitar 10.8 kilémetros por la via que va hacia la vereda
San Andrés de Pisimbala

DESCRIPCION:

Se encuentran en la zona

Se encuentran en la zona

Museo Arqueologico

de Tierradentro >

Yaquiva

COMO LLEGAR AL
SITIO:

O Parque Principal de Inza

In%a ® piramide de Tierradentro
;

7
L/ 8

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps




NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

-

.-

DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

INVENTARIO TURISTICO

PIRAMIDE DE TIERRADENTRO

75

CLASIFICACION:

Histdrico
-

Fotografia: Tomada por Jhon Ordofiez (2024)

Cauca Inza
Potrerito COORDENADAS: Latitud 1840401,83
By [ Orlgen-naciors! Longitud 4659179,23

CATEGORIA:

=

105

Cultural

Esta inmensa roca que tiene forma de piramide tiene en su parte interior dos tumbas
en forma de tuneles. Esta formacion se encuentra a 30 minutos de la poblacion de Inza.
Hay dos cuevas cuya altura de la entrada es de unos 11 metros. Ya en su interior se
reduce. Estan iluminadas para que los visitantes no toquen sus paredes, porque hay
mucho aracnido y gran variedad de murciélagos.

Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.

Ubicados a 4.3 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 19 hoteles,
casas turisticas y glamping.

Ubicados a 4.3 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 10
restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
Tierradentro Travel

N/A

Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inza, transitar 4.3 kilbmetros por la via que va hacia la vereda
San Andrés de Pisimbala

Parque Principal de Inza(e)},

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps
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INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: IGLESIA DE INZA. AMO JESUS DE GUANACAS

ID: 76 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Religioso CATEGORIA: Catedras e Iglesias

Fotografia: Tomada por Diego Rosselli (2023) Fotografia: Tomada por Diego Rosselli (2023)

DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Inza
_ ) COORDENADAS: Latitud 1840092,4
VEREDA: Inz4 MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Longitud 466113416

La leyenda de un lienzo con un Cristo crucificado mirando al cielo, llamado El Amo
Jesus de Guanacas, es para los inzaefios motivo de fe y orgullo desde 1952... pero, al
mismo tiempo, se trata de un relato que aupa odios viscerales y endemoniados entre
blancos e indigenas. La iglesia se nombré a partir de este hecho.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas

ALOJAMIENTOS

CERCANOS Se encuentran 19 hoteles, casas turisticas y glamping.

RESTAURANTES

CERCANOS Se encuentran 10 restaurantes de comida casera, rapida y especializada.

AGENCIA »]=8 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO L2

g e s ]SV (e{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

COMO LLEGAR AL

SITIO: Al frente del parque principal de Inza.
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o '\%ﬁ {eroar
\ b (e}Parque Principallde’inza

=¥ % g Goae
-

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

«» Turismo Recreacional

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: MIRADOR LAS TRES CRUCES

ID: 77 CLASIFICACION: Recreacional
TIPOLOGIA: Miradores CATEGOIA: Miradores

Fotografia: Tomada por Jennifer Trullo (2023) Fotografia: Tomada por Jennifer Trullo (2023)

DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Inza
. COORDENADAS: Latitud 1836921,55
VEREDA: La Venta EI)\SGGN:Q?.’%F'!GASIOngen-naclonal Longitud 4665766,65

At Hermoso mirador donde podras divisar los hermosos paisajes junto al corazén de
DESCRIPCION: ; :

espiga, las alas de ave, la terraza de la bandera colombiana y el sol de colores.
ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.
ALOJAMIENTOS Ubicados a 17.7 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 19 hoteles,
CERCANOS casas turisticas y glamping.
RESTAURANTES Ubicados a 17.7 kilémetros, dentro del casco urbano de Inza. Se encuentran 10
CERCANOS restaurantes de comida casera, rapida y especializada.
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AGENCIA »]=8 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO L2

a1 lo sl eded =10 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inz4, transitar 10.8 kildmetros por la via que va hacia la vereda
Pedregal

®) Parque Principal Nz . Segovia
InZza

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Mirador las Tres Cruces (OF
Pedregal

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: FINCA ECOLOGICA EL ARCA TIERRADENTRO

78 CLASIFICACION: Recreacional

Centro Recreativo CATEGORIA: Centro Recreativo

Fotografia: Tomada por Finca Ecolégica el Arca Fotografia: Tomada por Finca Ecolégica el Arca Tierradentro

Tierradentro (2023) (2023)
DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Inza
: COORDENADAS: Latitud 1845810,96
VEREDA: Coscuro MAGNA.SIRGAS | Origen-nacional Longitud 4654398,23
Finca Agroecoldgica enfocado al turismo de naturaleza, agroturismo, la apicultura la

DESCRIPCION: astrologia, formacién en temas relacionados con la conservacién, promociéon de
productos y servicios como Negocio Verde

ACTIVIDADES: Senderismo y avistamiento de fauna y flora nativa.
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ALOJAMIENTOS El lugar ofrece
CERCANOS
i el El lugar ofrece
CERCANOS
AGENCIA 3]0 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin

VIAJES Tierradentro Travel
GUIAS DE TURISMO R\VZ:
a e ]SV Ne{ed S{0 BB Vias tipo 4 y 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta

Desde el municipio de Inza, transitar 17.6 kildbmetros por la via que va hacia la vereda
Coscuro

San Andrés

Yaquiva

COMO LLEGAR AL
SITIO:

O F:"a_rqu.e’Firini:i;)al de Inza
!

. (
\

Guanacas|

)

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en el Arca Tierradentro

Municipio de Belalcazar (Paez):

Belalcazar, también conocido como Paez, es un pintoresco municipio ubicado en el departamento del
Cauca, Colombia. Con una poblacién mayoritariamente indigena, Belalcazar es un lugar donde las
tradiciones ancestrales y la cultura local se mantienen vivas y palpables en la vida cotidiana de sus

habitantes.

< Turismo Naturaleza

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: PARQUE NACIONAL NATURAL NEVADO DEL HUILA

ID: 79 CLASIFICACION: Naturaleza
TIPOLOGIA: Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales
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Fotografia: Tomada por Yesid Achicue (2021)

DEPARTAMENTO: Cauca Paez
_ COORDENADAS: Latitud 1881790,37
VEREDA: Llano Buco ggss(;h!gé_sl!,BGASIOrlgen-nacmnal LOﬂgitUd 4663334,89

En el corazén del territorio de la comunidad Indigena Nasa vive un Gigante amo y sefior
de estas Montafas: "Wila" La Montafia Salvaje: Volcan Nevado del Huila a 5.364 m.
mas cerca del cielo. Una expedicién de alta montafia, sin duda la Cumbre mas exigente
DESCRIPCION: de las montafias de Colombia, una Travesia para los mas osados Aventureros, amantes
de las montafias, de los bellos amaneceres desde lo mas alto, que nos roban mas de
un suspiro y que nos hechizan todos los sentidos, en una conexién Unica con este
gigante amo y sefior de estas Montafias: "Wila" el Volcan Nevado del Huila.

ACTIVIDADES: Senderismo alta montafia, volcanismo, nevado, avistamiento de fauna y flora nativa.

ALOJAMIENTOS
CERCANOS

Campamentos

RESTAURANTES

CERCANOS Campamentos

AGENCIA 3]0 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO L\

1)1 le s ] Neled Z{0 BN Vias tipo 3, 4, 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta. Después Caminando

(of0] ' [e MEE e/ .\ 8\ Desde el municipio de Belalcazar (Paez), transitar 31.6 kildbmetros por la via que va

SITIO: hacia la cumbre sur del nevado del Huila y 8 km caminando.
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Aerédromo
Irlanda "La Pista"

=1 h9min
31.6km

Parque Principal
Belalcazar

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: LAGUNA DE PAEZ

ID: 80 CLASIFICACION: Naturaleza

TIPOLOGIA: I Ecoturismo CATEGORIA: Lagos y Lagunas

Fotografia: Tomada por Yesid Achicue (2021) Fotografia: Tomada por Yesid Achicue (2021)

DEPARTAMENTO: Cauca Paez
. COORDENADAS: Latitud 1888959,8
VEREDA: Liano Buco MAGNA-SIRGAS | Origen-nacional Longitud 4658517,71

La Laguna de Paez tiene una superficie aproximada de 27 hectareas, nace al norte del
Nevado del Huila en un valle preglaciar a unos 4.500 m.s.n.m. Es un tesoro natural que
DESCRIPCION: cautiva a quienes tienen el privilegio de visitarla. Rodeada por majestuosas montafas
y una exuberante vegetacion, esta laguna ofrece un escenario impresionante y sereno
que invita a la contemplacién y la conexién con la naturaleza.

ACTIVIDADES: Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa.

310



112
ALOJAMIENTOS
CERCANOS Palmares de Cera a 15km
RESTAURANTES
CERCANOS Palmares de Cera a 15km
AGENCIA 3]0 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin

VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO Q7

1 el iNe{ed S{0 BB Vias tipo 3, 4, 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta. Después Caminando

Santander de Quilichao

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Desde el municipio de Belalcazar (Paez), transitar 264 kilémetros por la via que va hacia

Visor: Google Maps (2024)

(O)Laguna De Paez

% Parque Principal
Belalcazar

g -

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE:

CHORRERA DEL QUINDAO

ID: 81

CLASIFICACION: Naturaleza

TIPOLOGIA: Ecoturismo

b

Fotografia: Tomada por Yeberson Remigio (2023)

DEPARTAMENTO: Cauca

VEREDA: Llano Buco

MUNICIPIO: Paez
COORDENADAS: Latitud 1867655,75
MAGNA_-SIRGAS / Origen-nacional Longitud 4661271 ,39

EPSG:9377.

CATEGORIA: Cascadas y Caidas de Agua |

Fotografia: Tomada por Yeberson Remigio (2023)
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DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:
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Esta impresionante cascada, también conocida como "El Salto del Quindao", se
precipita desde lo alto de las montafas, formando un espectaculo visual y auditivo que
deja una huella imborrable en aquellos que tienen el privilegio de presenciarlo. Ademas
de su belleza escénica, la Chorrera del Quindao es un importante punto de referencia
cultural y espiritual para la comunidad indigena Paez. Considerada un lugar sagrado,
la cascada tiene un significado especial en la cosmovisién de esta comunidad, que la
venera como un sitio de conexién con la naturaleza y el mundo espiritual.

Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa.

Hotel Y Restaurante Central, Residencias Talaga

Hotel Y Restaurante Central, Residencias Talaga

Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
Tierradentro Travel

N/A

Vias tipo 3, 4, 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta.

Desde el municipio de Belalcazar (Paez), transitar 27.4 kildbmetros por la via que va
hacia la cumbre sur del nevado del Huila

Chorrera Del Quindao
(Tx¥ Davxyu)

hoer
El Rosal
El Carmen

Taravira La Emilia

El Banqueo
Vda. La Maria
Vda. Guapio
Agua Blanca
Avirama

Belalcazar Carmen

Calderas _IParque Principal

Belalcazar

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracion propia, con base en Google Maps

NOMBRE:

ID:
TIPOLOGIA:

INVENTARIO TURISTICO

PARAMO DE MORAS

82 CLASIFICACION: Naturaleza
Ecoturismo CATEGORIA: Parques y Reservas Naturales
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DEPARTAMENTO:
VEREDA:

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:

Fotografia: Tomada por Jennifer Marin (2021) Fotografia: Tomada por Jennifer Marin (2021)

Cauca Paez
fiano Hiico COORDENADAS: Latitud 1872680,81
B A Oriaen:hacione! Longitud 4644356,73

En este paramo encontraras tres increibles lugares:
Laguna EI Abejorro

Cerro Cresta de Gallo

Cueva del Oso

Senderismo, avistamiento de fauna y flora nativa.

Hotel Y Restaurante Central, Residencias Talaga

Hotel Y Restaurante Central, Residencias Talaga

Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
Tierradentro Travel

N/A

Vias tipo 3, 4, 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta.

Desde el municipio de Belalcazar (Paez), transitar 119 kilémetros por la via que va hacia
Jambalo

o Jambalo
4

Jamwalo "
7 @ 4h19 min Toez
119 km 2

.
Talaga

Mosoco

Parque Principal

O)
Belalcazar

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps
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2

«+ Turismo Cultural
INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: PARROQUIA SAN ANTONIO DE PADUA

ID: 83 CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: Religioso CATEGORIA: Catedrales e Iglesias

Fotografia: Tomada por Parroquia San Antonio De Padua (2019)

DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Paez
_ i COORDENADAS: Latitud 1850676,34
VEREDA: Belalcazar ggscggi%l?GASIOrlgen-nacmnal Longitud 4669720,97

Esta parroquia es un simbolo de la fe y la devocion en la regién. Esta iglesia catdlica,
dedicada a San Antonio de Padua, patrono de los pobres y uno de los santos mas
venerados en la tradicién catdlica, es un punto de referencia importante tanto para la
comunidad local como para los visitantes que llegan a la zona.

DESCRIPCION:

ACTIVIDADES: Peregrinacion, turismo religioso, capillas

ALOJAMIENTOS Hotel Y Restaurante Central, Residencias Talaga

CERCANOS

RESTAURANTES
CERCANOS

Hotel Y Restaurante Central, Residencias Talaga

AGENCIA 3]0 Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
VIAJES Tierradentro Travel

GUIAS DE TURISMO R\

g)le s ] \eled ={e BB Vias tipo 1y 2 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta.

COMO LLEGAR AL

SITIO: Frente al parque principal de Belalcazar. Cra 2 entre calle 5y 6
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Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Parroquia San Antonio De Padua

INVENTARIO TURISTICO

NOMBRE: RESGUARDO INDIGENA DE SANTA ROSA DE CAPICISCO

ID: CLASIFICACION: Cultural

TIPOLOGIA: CATEGORIA: Tradicior}es

Fotografia: Tomada por Resguardo Indigena De Santa Rosa De Capicisco (2019)

DEPARTAMENTO: Cauca MUNICIPIO: Paez
COORDENADAS: i
VEREDA: Belalcazar MAGNA SIRGAS / Origen-nacional Ealitiar&44001 43

EPSG:9377. Longitud 4665900,32

. Es un territorio ancestralmente habitado por comunidades indigenas que han
DESCRIPCION: preservado sus tradiciones, cultura y formas de vida a lo largo de los siglos. Este
resguardo, que abarca una extension de tierra significativa, es el hogar de varias
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ACTIVIDADES:
ALOJAMIENTOS
CERCANOS
RESTAURANTES
CERCANOS
AGENCIA DE
VIAJES

GUIAS DE TURISMO

TIPO DE ACCESO:

COMO LLEGAR AL
SITIO:
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comunidades indigenas, principalmente del pueblo Paez, quienes han mantenido una
estrecha conexion con la tierra, la naturaleza y sus raices culturales.

Conocer tradiciones indigenas, esquilado, hilado, tejido y comida tipica

En el resguardo

En el resguardo

Tours Travel Tierradentro, Cemtur Tierradentro, Victoria Tours Tierradentro, Odin
Tierradentro Travel

N/A

Vias tipo 3, 4, 5 para transporte en carro, motocicleta y bicicleta.

Desde el municipio de Belalcazar (Paez), transitar 31.6 kilémetros por la via que va
hacia las guacas
calderas Parque Principaljs
Belalcazar,'*

Togoima & 1h 16 min
31,6 km

Resguardo indigena de
Santa Rosa de Capicisco

Guadualejo

Segovial Pedregal

Visor: Google Maps (2024)

Fuente: Elaboracién propia, con base en Google Maps
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Anexo 5 Cuestionario Tesis

ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

. I TESIS DE MAESTRIA: PROPUESTA DE CLUSTER TURISTICO DEL
SURCOLOMBIANA

CARTA INTRODUCTORIA

Enero, 2024

Estimado participante,

En cumplimiento de las disposiciones de la Ley 1581 de 2012 y del Decreto reglamentario 1377 de 2013 que
regulan el derecho de habeas data, solicitamos amablemente su autorizacién para que los sefiores German
Andrés Garrido Céardenas identificado con cedula de ciudadania 1.075.261.640 de Neiva y Edison Gabriel
Pimienta Sterling identificado con cedula de ciudadania 1.081.157.719 de Rivera y maestrantes de la
Maestria en Gerencia Integral de Proyecto — MGIP de la UNIVERSIDAD SURCOLOMBIANA, en calidad de
Responsable del Tratamiento puedan recopilar, almacenar, archivar, copiar, analizar, usar y consultar los
datos que se sefialan en el presente cuestionario en el marco de su trabajo de tesis intitulado Propuesta De

Cluster Turistico del Territorio Pdez en el Espacio Huilense.

Teniendo en cuenta lo anterior, autorizo de manera voluntaria, previa, explicita e informada, a los
maestrantes del programa de MGIP de la UNIVERSIDAD SURCOLOMBIANA para tratar mis datos
personales de acuerdo con la Politica Interna de Tratamiento de Datos Personales y para los fines
relacionados con su objeto social y, en especial para fines legales, contractuales, educativos,

académicos, culturales y comerciales descritos.

La informacion objeto del Tratamiento de Datos Personales fue suministrada de forma voluntariay es

veridica.
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TESIS DE MAESTRIA: PROPUESTA DE CLUSTER TURISTICO DEL

@ SURCOLOMBIANA | ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

ENCUESTA PARA PRESTADORES DE SERVICIOS TURISTICOS

Fecha:

DATOS DE QUIEN DILIGENCIA

Nombres Completos:

Numero de Celular:

DATOS DE LA EMPRESA

Nombre o Razén Social:

¢Tiene camara de comercio?: Si No ¢ Tiene Registro Nacional de Turismo—RNT?: Si__ No

Direccién: Municipio:

Actividad de clasificacidon industrial internacional uniforme (ClIU) realizada ante el RNT:

1) Establecimiento de alojamiento turistico: a) Hotel [J b) Hostal [J ¢) Campamento []
d) Apartahotel (] e) Refugio [J f) Albergue [ g) Centro vacacional [
1l) Viviendas turisticas: a) Apartamento turistico [ b) Finca turistica (]

Il) Otros tipos de hospedaje turistico no permanente: [1 ¢Cual?

IV) Agencia de Viajes: a) Agencia de viajes y turismo [] b) Agencia de viajes operadora [
c) Agencia de viajes mayorista [
V) Operador profesional de congresos, ferias y convenciones: [

V1) Arrendador de vehiculos para turismo nacional e internacional: (J

VIl) Empresas de transporte terrestre automotor especial, operadoras de chivas y de otros vehiculos

automotores que presten servicio de transporte turistico: [J

VIII) Oficinas de representacion turisticas: [

1X) Establecimientos de gastronomia, bares con ingresos operacionales netos superiores a 500 SMLMV que se
encuentren en sitios de interés turistico, determinados como tal por el Ministerio de Comercio, Industria y

Turismo: a) Establecimientos gastrondmicos [ b) Bares y similares [

X) Guia de turismo: [
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@ , AT TESIS DE MAESTRIA: PROPUESTA DE CLUSTER TURISTICO DEL

SURCOLOMBIANA | ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

XI) Oficina de representacion turistica: [

XIl) Empresas captadoras de ahorro para viajes y de servicios turisticos prepagados: []

XIll) Empresas promotoras, comercializadoras y desarrolladoras de tiempo compartido y multipropiedad: [
XIV) Compafiia de intercambio vacacional: [

XV) Usuarios Industriales de Servicios turisticos de las zonas francas: [

XVI) Concesionarios de servicios turisticos en parque: []

XVII) Parque tematico: (]

XVIII) Los demas que el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo determine: (]

1. ¢ Cuantos afos lleva con esta actividad haciendo presencia en la region? :

2. ¢ Cuantos empleos directos ofrece?:

3. ¢En promedio cuantos turistas, visitantes o huéspedes ha tenido al afio antes de la pandemia? :

4 ¢En promedio cuéntos turistas, visitantes o huéspedes ha tenido al afio después de lapandemia? :
5 ¢Actualmente pertenece a alguna agremiacidn o asociacion de turismo?: a) Si (1 b) No [J

Sila respuesta a la prequnta 5 es ‘Si’, continuar a la prequnta 7. De lo contrario continue con la prequnta 6.

6. ¢Cudl es la razén por la cual dejé de pertenecer a una agremiacion o asociacion de turismo?

a) Desinterés (1
b) No hubo apoyo (]

c NAO
d) Otra:

7. Seleccione las agremiacidn o asociacion de turismo a las que pertenece o pertenecio:
a) Asociacién Colombiana Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO [

b) Asociacién Colombiana de Agencias de Viajes y Turismo — ANATO [J

c) Asociacién Colombiana de Atracciones y Parques de Diversiones — ACOLAP [J

d) Asociacién Colombiana del Transporte Terrestre Automotor Especial — ACOLTES (]

e) Asociacién Colombiana de la Industria Gastronémica — ACODRES [
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TESIS DE MAESTRIA: PROPUESTA DE CLUSTER TURISTICO DEL

@ SURCOLOMBIANA | ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

f) Asociacién de Bares de Colombia — ASOBARES [

g) Asociacién Colombiana de Wedding & Event Professionals — ASOCOLWEP []
h) Asociacién Colombiana de Turismo Responsable — ACOTUR []

i) Ninguna (J

j) Otros: [

8. De los turistas que han visitado su establecimiento en el ultimo afio, ¢Qué porcentaje son nacionales y
extranjeros?

a) 100% nacionales [

b) Nacionales 90% Extranjeros 10% [
c) Nacionales 95% Extranjeros 5% []
d) Nacionales 80% Extranjeros 20% [

e) Nacionales 50% Extranjeros 50% [
f) Otra:

En el afio 2014, Hocol-Fundacién del ato magdalena FAM junto a la secretaria de cultura y turismo departamental
de la gobernacion del Huila desarrollé un proyecto llamado territorio Paez. El Territorio Pdez, es un concepto que
surge en el proceso de planificacion turistica realizado en el periodo comprendido entre los afios 2007-2012 para
los municipios de Tesalia y Paicol, concepto que visiona la creacion de una region turistica con el propdsito de
fortalecer y diversificar su oferta con base en los atractivos y recursos turisticos de los municipios huilenses de
Tesalia, Paicol, Nataga, La Argentina y La Plata, e Inza en el hermano departamento del Cauca.

9. ¢Conocié el proyecto mencionado anteriormente? a) Si [J b) No (J

Sila respuesta a la prequnta 9 es ‘si’, responda la prequnta 10y 11. De lo contrario continue con la prequnta 12.

10. ¢Qué conocid sobre el proyecto territorio Paez?

11. ¢Participd en el proyecto territorio Paez? Si_ No
Si la respuesta es Si, describa como  participo 'y las  experiencias  adquiridas.

12.  ¢Alguna vez ha recibido apoyos de financiamiento con programas de fortalecimiento empresarial?:
Si_ No Si la respuesta es si, mencione la fuente de financiacién:
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TESIS DE MAESTRIA: PROPUESTA DE CLUSTER TURISTICO DEL

@ SURCOLOMBIANA | ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

13. ¢Alguna vez ha recibido capacitacion y entrenamiento con programas de fortalecimiento empresarial?:

a) Cémara de comercio[]
b) SENA [

c) NoO
d) Otro:
14. ¢Alguna vez ha recibido publicidad o difusion de su marca con programas de fortalecimiento empresarial?:

a) Camara de comercio[]
b) SENA I

¢)No [
d) Otro:

15. ¢Alguna vez ha recibido apoyos de investigacion e innovacion con programas de fortalecimiento
empresarial?

a) Camara de comercio [J
b) SENA [

c) No
d) Otro:

16. La Red de Prestadores de servicios turisticos es el conjunto de empresas especializadas que prestan
servicios de turismo como hoteles, restaurantes, agencias de viaje, etc. ¢ Su negocio estd articulado a alguna red
existente en el pais?

Sl ¢Cudles?:
NO

17. ¢Qué mecanismos utiliza como empresario para promocionar los servicios que presta?

a)Vozavoz [ b) Publicidad radial (] c) Publicidad televisiva [
d) Periédicos [ e) Volantes [ f) Redes sociales [ g) Booking [
h) Otros [1:

En la revista de la Universidad Externado de Colombia se encontré un articulo denominado “Apuntes sobre los
clisteres turisticos” en donde Ratl Jaramillo Panesso en el afio 2003 define a partir de su experiencia. que un
clister turistico es un espacio geografico que tiene los atractivos necesarios para perfilar un producto turistico,
dotado, ademas, con componentes tecnologicos y empresariales que permiten la formacion de una cadena de
produccion. (Jaramillo, 2003, pag. 36)
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TESIS DE MAESTRIA: PROPUESTA DE CLUSTER TURISTICO DEL

@ SURCOLOMBIANA | ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

18. Teniendo en cuenta el concepto de clister turistico, ¢ Estaria interesado en ser parte de la estructura en la
construccion y disefio del clister turistico del territorio Paez para visibilizar su actividad y generar valor a la cadena

turistica de la cual hace parte?: a) Si [J b) No [J

Sila respuesta a la prequnta 18 es ‘si’, responda la prequnta 19. De lo contrario continue con la prequnta 20.

19. ¢Coémo le gustaria participar en el cluster turistico del territorio Paez?
a) Integracion

b) Descuentos

c) Otros:

20. ¢Ensutrayectoria como empresario del sector turistico en la region, habia tenido la oportunidad de conocer
de propuestas para conformar un clister turistico? Si No

21. ¢Cudl es el atractivo o los atractivos, que podria ser considerado como producto ancla del territorio Paez
para mejorar la actividad econémica de la region?

a) El parque Arqueoldgico Nacional de Tierradentro [ b) Termales de San Sebastian en La Plata [(J

c) Santuario Mariano Virgen de las Mercedes de Nataga [] d) la Reserva Natural Meremberg [J

e) El Ecoparque cascada La Motilona (] f) circuito Religioso en Nataga [(J g) el Alto de La Hocha en Tesalia [J
h) El Lavapatas (] i) El Valle De Los Desengafios en La Argentina [(J j) Actividades de Rappel, rafting en el rio
Pez (1 k) espeleologia en la caja de agua (] 1) Parapentismo y vuelos en ultraliviano entre Nataga y Tesalia [J

m) Otros [J mencione:

22. ¢Considera que deben existir condiciones para que exista una red y una articulacion entre los distintos
prestadores de servicios turisticos de la region? Si No

23.  Marque con una X el nivel de satisfaccion de los usuarios en las casillas correspondientes

Nivel de satisfaccion

Tema

Muy Poco | Regular Bueno Muy

Poco Bueno
Visitas a su negocio por turismo o negocios 1 2 3 4 5
Servicios turisticos ofrecidos en el municipio 1 2 3 4 5
Oferta turistica en el municipio 1 2 3 4 5
Oferta turistica en la region 1 2 3 4 5
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@ SURCOLOMBIANA | ALTA CALIDAD TERRITORIO PAEZ EN EL ESPACIO HUILENSE

24. ¢En el lugar donde funciona su establecimiento, que otros negocios se constituyen competidores directos?
¢Puede enumerar por lo menos dos?
a) Si

b) Ninguno ]

25. Dada la experiencia en el sector turistico, ¢ Qué acciones se deben desarrollar en el municipio y en la regidn del
territorio Paez para promocionar, desarrollar y consolidar el turismo como una actividad econémica que genere empleo
e ingresos para la poblacidon?

a) Mejorar vias (]

b) Mejorar oferta turistica [J
c) Otros:

Gracias por su participacion

Firma de encuestado
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Anexo 7 Resultados Cuestionario
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Anexo 9 Actores del cluster
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Anexo 10 Mapa interactivo
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