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RESUMEN

Se realiz6 la identificacion de la produccién en el departamento y la descripcion de
las funciones de la cadena de comercializacion de la granadilla y el maracuya, con
el fin de estimar y analizar los principales factores involucrados en las variaciones
de comportamiento de los mercados de cada una de estas frutas, tratando los
temas como la caracterizacién de estos productos, los agentes involucrados en el
proceso de comercializacion, costos de comercializacion, informacion y analisis
histérico de precios, temas de pos-cosecha como son: el acopio en la central
mayorista de Neiva, oferta, demanda, almacenamiento, clasificacion, presentacion,
empague y transporte.

Del estudio se concluye principalmente la fuerte ineficiencia asociada a la alta
variabilidad en los precios a nivel mayorista. El alto grado de las caracteristicas
propias de estos alimentos como estacionalidad y perecibilidad que aumentan
significativamente los costos de comercializacion, dificultando la oferta constante
de estos productos. Se recomiendan estudios que evallen mejoras en la cadena
de suministro, a partir del mejor acceso a la informacion de los agentes
participantes, principalmente en la difusiébn de precios y estimaciones de la
demanda.

Palabras clave: Cadena de comercializacion, granadilla, maracuya, Produccion.

SUMMARY

The identification of the production department and description of the functions of
the marketing chain of passion fruit and passion fruit was performed in order to
estimate and analyze the main factors involved in the changes in market behavior
of each of these fruits, addressing issues such as the characterization of these
products, the agents involved in the marketing process, marketing costs, historical
information and price analysis, post-harvest issues such as: the collection in the
wholesale exchange Neiva, supply, demand, storage, sorting, presentation,
packaging and transportation.

The study concludes mainly strong inefficiency associated with high variability in
prices at the wholesale and consumer level. The high degree of the characteristics
of these foods as seasonality and perishability that significantly increase marketing
costs, hindering the constant supply of these products features. Studies evaluating
improvements in the supply chain, from better access to information, primarily on
the dissemination of prices and demand estimates agents are recommended.

Keywords: supply chain, passion fruit, passion fruit production.
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1. INTRODUCCION

La economia del departamento del Huila se basa principalmente en la produccion
agropecuaria, en la que se incluye la produccion fruticola destacada por productos
como la granadilla y el maracuya, que se han posesionado como productos
promisorios, de gran importancia en la economia de la regién, con buena
aceptacion en preferencia de consumo y tamafio de mercado.

Frente a esto se tuvo la necesidad de realizar una investigacion en donde se
evaluo factores que inciden en el comportamiento de los mercados de estos
productos, como canal de comercializacion, producto, presentacion, precios
historicos, oferta - demanda, informacion de precios de mercado, manejo pos-
cosecha y costos de comercializacién, comercializados en Surabastos Neiva en el
transcurso de los afios de Junio de 2012 a Julio de 2015. El estudio se realizé en
la central mayorista de Neiva en donde se tuvo en cuenta, informacién
suministrada por los actores de la cadena de comercializacion como productores,
y comerciantes, ademas la informacion del Sistema de Informacion de Precios y
Abastecimiento del Sector Agropecuario (SIPSA) y demas bases de informacion
de entidades publicas y privadas.

En Neiva, se distinguen dos tipos de canales por los cuales estos alimentos son
vendidos en el comercio afin: Un canal tradicional (cuyo mercado mayorista mas
importante es la central de abastecimiento Surabastos), surtido por una gran parte
de los agricultores nacionales, y un canal moderno (grandes cadenas de
supermercados) que son provistas de manera directa por productores e
intermediarios de frutas. La investigacion se centr6 en el estudio del canal
tradicional en la cadena de comercializacion; y de esta manera, se pudo identificar
los factores causantes de las variaciones en el comportamiento de precios y
generalidades del mercado.

Este trabajo analiza el proceso de comercializacion de productos fruticolas en
Neiva, a partir de:

- Un enfoque institucional, es decir, se estudia a los participantes en las etapas de
comercializacion desde su origen hasta el destino. Con esto es posible el
modelamiento de las vias que siguen estos alimentos para llegar al consumidor.

El trabajo se enfoca en un analisis técnico y financiero de las diferentes causas del
comportamiento de los productos mencionados comercializados en Surabastos
Neiva el cual servira para comprender los impactos y las causas de las variaciones
de mercado en los alimentos basicos tanto para productores como consumidores
e intermediarios. Esto lograra identificar los movimientos en la comercializacion de
estas frutas a los cuales el departamento del Huila y la ciudad de Neiva son mas
vulnerables.
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2. OBJETIVOS.

2.1. OBJETIVO GENERAL

Realizar el estudio de los factores que inciden en el comportamiento de los
mercados de la granadilla y maracuya, comercializados en Surabastos Neiva
desde junio del 2012 hasta el mes de junio de 2015.

2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Caracterizar el canal de comercializacién y sus funciones en cada uno de los
eslabones de las frutas en estudio.

e Realizar analisis historico desde el punto de vista estadistico con relacién al
mercado de los productos seleccionados, con lo cual se busca obtener graficas
y ecuaciones que permitan hacer proyecciones a futuro.

e Describir e interpretar el comportamiento de los precios de la granadilla, y
maracuya en el lapso de tres afios con cada una de las variables que inciden
en la formacion de estos, partiendo de los factores fundamentales como son la
oferta y demanda.

¢ Identificacion estratégica de mejoras en los procesos de comercializaciéon de la
granadilla y maracuya en Surabastos Neiva.
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3. REVISION DE LITERATURA

El tema base en esta investigacion es el entendimiento del mercado, que entre los
distintos conceptos, se puede citar “grupo de compradores y vendedores que esta
estrechamente relacionado”. Mendoza, 1987, bajo este enfoque conceptual, se
desliga el espacio fisico como condicionante del mercado, para acentuar el papel
gue juegan los productores, los consumidores y los intermediarios.

Las centrales mayoristas se estructuran como un ente que ofrece servicios de todo
orden para facilitar la comercializacion a ese nivel de mercado. Tales servicios son
la infraestructura; servicios financieros; informacién de precios y mercados; tienen
como objetivos la concentracion de la oferta y la demanda de los alimentos a nivel
mayoristas para reducir el manipuleo, estimar la competencia y auspiciar una total
transparencia del mercado, tiene como funciones: concentracién de los productos,
formacién de precio, procesos de seleccidén y almacenamiento. Mendoza, 1987.

Se hace necesario conocer el tema de la comercializacion de productos fruticolas,
en particular Dixie 2006 dice: Se entiende por comercializacién “Los servicios que
requiere el traslado de un producto desde la zona de produccion hasta el lugar de
su consumo”. Esta definicion enfatiza en que la comercializacion comprende una
serie de actividades interconectadas como: la planeacion de la produccion,
siembra, cosecha, clasificacibn, empaque, transporte, almacenamiento,
procesamiento, distribucion y venta, el envio de informacion desde la zona de
produccion hasta el mercado, y viceversa. Mendoza (1987)

Los mercados mayoristas son un ejemplo de mercado y comercializacion, en
donde los volumenes, la oferta y la demanda determinan los precios. Esto se debe
a que en un lugar fisico acotado, durante un periodo de tiempo limitado, se
concentra un importante y diverso volumen de productos perecederos, siendo
ofertados por un importante nuimero de vendedores mayoristas, para ser
adquiridos por un numero aun mayor de comerciantes minoristas.

Ahora, si intentamos acercarnos un paso mas a este sistema llamado mercado
mayorista nos encontramos con que a su vez, existen un gran numero de factores
qgue afectan la oferta y la demanda, (y por ende los precios). Estos factores que
modifican las relaciones dentro del mencionado sistema, actian de diferente forma
para cada producto y dentro de cada producto segun la categoria de calidad, el
calibre o la variedad de que se trate. Y la sumatoria de todas estas interacciones
determina el comportamiento global del sistema en su conjunto. Gemelli et al,
20009.
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Figura 1. Factores que afectan a los precios de frutas y hortalizas

ESTACIONALIDAD ‘ ‘ CONCENTRACION ‘ ‘ PRODUCTOS SUTITUTOS ‘ ‘ EPOCA DEL MES ‘

PERECIBILIDAD

‘ CONDICIONES METEOROLOGICAS

ATRIBUTOS DE CALIDAD

Fuente: Gemelli, Pacheco & Pérez (2009,4)

La figura 1 intenta mostrar en forma simplificada las variables que inciden en la
formacion de los precios, los dos factores fundamentales son la oferta, dada en
este caso por la cantidad y calidad de un determinado producto disponible en un
momento para su comercializacion; y la demanda, determinada por la cantidad y
calidad de dicho producto que es el conjunto de compradores necesitan. El precio
se establece donde ocurre el punto de equilibrio entre ambos factores, figura 2.

* Categoria de calidad
¢ Calibre

s Variedad

s Elc

’ ALTURA DE LA SEMANA

|

CONDICIONES METEOROLOGICAS

EPOCA DEL ANO

Figura 2. Interrelacion entre la Oferta y la demanda.

precios

\
\ oferta

demanda
~

cantidad

e,

Fuente: Dixie, 2006

Para comprender el estudio de mercado, también es importante conocer el canal
de comercializacion y sus funciones, segun Lambin, 2003, la estructura vertical de
un canal de distribucion se caracteriza por el numero de niveles que separan al
productor del usuario final. Se puede asi distinguir el canal directo del canal

indirecto, donde:
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e Canal directo: No hay intermediario que tome el titulo de propiedad, el
productor vende directamente al consumidor o usuario final.

e Canal indirecto: Uno o varios intermediarios toman el titulo de propiedad. Un
canal indirecto es llamado largo o corto, segun el numero de niveles
intermedios entre productor y usuario final.

En la figura 3, se observan los niveles de intermediacién presentes en los canales
de comercializacion.

Figura 3. Tipos de canales segun niveles de intermediacion

Consumidor

8| @
IT

Detallista Consumidor

Productor | Mayorista Detallista
Productor Agente layorista Detallista

Consumidor

Fuente. Boitano 2011

Segun Lambin (2003) describe un canal de comercializacion como una estructura
formada por socios interdependientes que participan en el proceso, con el fin de
poner los bienes y servicios a disposicion de los consumidores o0 usuarios
industriales. Los canales de distribucion son estructuras organizadas que realizan
las tareas necesarias para facilitar la funcion de intercambio.

La necesidad de un canal de distribucion para comercializar un producto, procede
de la imposibilidad para el fabricante de asumir él mismo todas las tareas y las
funciones que suponen las relaciones de intercambio. Boitano 2011.

Mendoza (1987), a su vez, sefiala como los “eslabones” de la cadena de
comercializacion, a los agentes o entes de comercializacién y los tipifica, segun
funciones especializadas que los institucionalizan de la siguiente manera:

e Productor: Es el primer participante en el proceso, desde el momento mismo
de tomar una decision sobre su produccién.

e Acopiador rural: se le conoce también como camionero o intermediario
camionero. Reune la produccion rural dispersa y la ordena en lotes uniformes.



e Mayorista: Concentra la produccion y la ordena en lotes grandes y uniformes
que permitan la funcion formadora del precio y faciliten operaciones masivas y
especializadas de preparacion para la etapa siguiente de distribucion.

e Detallistas: son intermediarios que tienen por funcion bésica el
fraccionamiento o division del producto y el suministro al consumidor.

e Empresas transformadoras: utilizan como materias primas los productos
agropecuarios.

e Exportadoras e importadoras: comerciantes o0 empresas que se especializan
en la exportacion e importacion de productos agropecuarios con mayor o
menor grado de procesamiento.

e Consumidor: ultimo eslab6n del canal de mercadeo.

Cada eslabon que interviene en la cadena, tiene como objetivo conseguir
beneficios econdmicos, sin embargo sus intereses pueden ser encontrados. Para
el productor, la comercializacion puede representar la venta oportuna de su
cosecha a precios lucrativos; para el intermediario implicara la oportunidad de
obtener ganancias a partir de su gestion y para el consumidor se traducira en la
posibilidad de obtener alimentos de buena calidad al menor precio posible,
Mendoza (1987).

Ya que se estudiard el mercado de dos frutas, es importante conocer las
caracteristicas propias de este grupo de alimentos: La fruta, es el conjunto de
frutos comestibles que se obtienen de plantas, poseen un sabor y aroma intensos;
caracterizandose por presentar propiedades nutritivas distintivas, como: aportes
de vitaminas, no son alimentos béasicos, por tanto los consumidores postergan su
compra si el precio es demasiado alto, el nivel de consumo varia (por el precio y
los ingresos de los consumidores, o buscan productos sustitutos); son
perecederos, lo que significa que hay siempre una pérdida de calidad si no se
venden inmediatamente, y ello a su vez supone generalmente una disminucién de
su valor.

Un tema importante en lo relacionado con el estudio del comportamiento de
mercados, es la informacion de precios y mercado, que se encuentre disponible en
el pais, esta funcion se relaciona con la prestacion de un servicio de recoleccion
de datos, su procesamiento, analisis y difusion a fin de informar a los participantes
y dar transparencia al mercado. Se refiere a datos respecto de la situacion de la
oferta, demanda, precios, tendencias y perspectivas de uno o mas productos, en
uno 0 mas mercados y tiene como principal objetivo suministrar informacion actual
gue permita a los diversos participantes conocer lo que sucede en los distintos
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mercados. La informacion adecuada ofrece considerables ventajas a los diversos
agentes que intervienen en el proceso de comercializacion, al equilibrar el poder
de negociacion de las partes y facilitar la toma de decisiones racionales a todos
los niveles.

En Colombia la entidad oficial que se encarga de dar informacion de precios y de
mercados es el Sistema de informacion de precios y abastecimiento del sector
agropecuario - SIPSA, proyecto del ministerio de agricultura y desarrollo rural
operado por el Dane.

En el pais el ente oficial que opera en la publicacién de precios de mercados es el
SIPSA que ofrece un servicio publico de recoleccidén procesamiento y difusién de
precios del sector agropecuario, creado mediante contrato interadministrativo entre
el Dane y el MADR el cual tiene como objeto proporcionar informacion regional y
nacional, con el fin de informar a todos los participantes de la cadena y a su vez
dar transparencia al mercado, maneja 3 componentes basicos que son:

e Precios mayoristas: Es la toma de informacion de precios mayoristas, de
productos perecederos y procesados comercializados en las principales
centrales de abastos del pais.

e Abastecimiento: En este componente el SIPSA toma informacion del volumen
de alimentos que ingresa a las principales ciudades del pais, tomando
informacion en peajes y en las centrales mayoristas.

e Insumos y factores asociados a la produccién agropecuaria: Toma
informacion de los insumos agricolas y pecuarios, mas comercializados en los
almacenes especializados, en los municipios que se encuentran dentro de su
cobertura, también toma informacion de precios de material de propagacion,
elementos agropecuarios, empaques agropecuarios, arriendos de tierras,
energia, servicios agricolas, jornales, especies productivas y distritos de riego.

El SIPSA funciona basicamente en las cuatro etapas que se estructura los
sistemas de precios en diferentes paises, como se encuentra en Mendoza 1987.

a. Etapa de recoleccion de datos. Se refiere a la obtencion de la informacién
acudiendo a fuentes primarias. Equipos de encuestadores provistos del
material y elementos necesarios y siguiendo una metodologia, obtienen la
informacion mediante investigacion directa (encuestas, observacion,
estadisticas), con la periodicidad que el servicio lo crea posible.

b. Etapa de transmision de los datos: La informacién recolectada se tabula y
transmite en forma inmediata a un centro de analisis.
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c. Etapa de analisis y concentracion: La informacién provienen de los distintos

mercados o regiones que conforman la cobertura del servicio, se recibe con un
limite de tiempo, se depura, analiza, evalla y concentra antes de su difusion.

Etapa de difusion. La informacion procesada se difunde a todos los niveles,
utilizando como medios de difusion: boletines, y pagina web. Asi, la
informacion enriquecida con los datos de distintas fuentes en diversos
mercados y regiones de produccién y comercializacion, regresa a las mismas
fuentes que la originaron y que ahora se constituyen en usuarios de la mismay
le es indispensable para la toma de decisiones.

Finalmente el origen de la calidad de los productos que se comercializan en los
mercado mayoristas depende en gran medida del manejo pos-cosecha que es de
importante ya que la no utilizacién de las herramientas que evitan maltratar los
productos, como un inadecuado manejo pos-cosecha, puede hacer que haya
pérdidas de la cosecha e influye en la disminucién del precio final. Mendoza 1987.

Los factores bésicos a tener en cuenta en el manejo pos-cosecha son:

El Acopio: En mercadeo, se entiende por acopio la funcion fisica de reunir la
produccion procedente de distintas unidades, haciendo lotes homogéneos para
facilitar el transporte y otras funciones de la comercializacion. Surge de la
necesidad de formar lotes de productos que contribuyan a una utilizacién
racional de los medios de transporte. Normalmente la cosecha de un pequefio
o mediano productor no cubre la capacidad de un camion, lo que obliga a
reunir las cosechas de varios productores a fin de utilizar a plena capacidad los
medios de transporte y reducir los costos por unidad transportada.

Almacenamiento: Es la funcion de mantener el producto en depdsito por un
tiempo, con el propdsito de ajustar la oferta a los requerimientos de la
demanda.

La razén principal de la necesidad del almacenamiento se origina en el hecho
de que la produccion agricola es estacional y en cambio el consumo es
constante a través de todo el afio. Mendoza, 1987

El almacenamiento de frutas es un paso importante en la cadena productiva y
busca prolongar la utilidad de los productos, regular la oferta durante el afio, lo
que permite una comercializacion mas ordenada, posibilitando mejores
ingresos al productor.
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Clasificacion: En la clasificacion de frutas destacan como atributos: frescura,
sanidad, dimension, forma, sabor y madurez de los productos. 2011.

La clasificacion nos permite agrupar los productos de acuerdo a determinadas
caracteristicas, nos serviran para elegir los mercados de los productos. El
objetivo es ayudar a los compradores a escoger los productos lo mas
aproximado a los usos para los cuales lo requieren, lo que permite obtener de
las mercancias un precio mas elevado. Mendoza, 1987.

La primera seleccidn y clasificacion se realiza en la finca, aunque de acuerdo al
tipo de mercado y al deterioro que sufre el producto en la post-cosecha, debera
ser una préactica permanente en el mercado.

Presentacion y empaque: La presentacion de los productos hace referencia
basicamente al empaque en el que es comercializados de los cuales los
materiales tienen ciertas caracteristicas, ya que debe estar en buen estado
para su correcta manipulacién y conservacion a lo largo de la cadena de
suministro, debe permitir la ventilacién del producto. Los materiales deben ser
inertes, inocuos, no contar con elementos ajenos y ser nuevos para su uso,
dependiendo de las calidades del material solo los empaques secundarios
pueden ser reutilizados. Los empaques deben tener las superficies lisas, no
permitir el contacto de materiales complementarios con el producto, garantizar
la proteccion frente a la humedad relativa y la temperatura. Polonia (2012).

Transporte: No es aconsejable empezar a cosechar si el transporte no esta
asegurado, ya que el producto cosechado que permanece en el campo,
usualmente comienza a deteriorarse rapidamente a menos que se disponga de
facilidades para protegerlo. El manejo durante el transporte es importante ya
gue los golpes sufridos por los envases durante la carga y descarga son causa
frecuente de dafo para el producto y para el envase.La forma de estibar el
producto en el vehiculo depende del empaque, producto, tipo y tamafio del
vehiculo, siempre debe planificarse y manejarse cuidadosamente para
minimizar el dafio, tanto fisico como el de origen ambiental. Manejo Pos-
cosecha de Frutas y Hortalizas, 2000.
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4. MATERIALES Y METODOS

Se estudi6 la comercializacion de la granadilla y el maracuyd, a través del canal de
comercializacion, con los productores ubicados en los municipios de Rivera,
Colombia, Gigante, Santa Maria, y los comerciantes mayoristas ubicados en la
central Surabastos Neiva. Cada uno de los elementos aport6é informacion tanto
cualitativa como cuantitativa de los fendmenos. A través del acercamiento a los
diferentes actores del proceso de suministro, se pudo garantizar el adecuado
conocimiento de cada uno de sus eslabones en las diferentes etapas por las que
pasan los productos, desde que son cosechados hasta su comercializacion.

El andlisis de datos histéricos de precios, mediante el uso de promedios y graficos,
permite identificar patrones recurrentes para el rubro. Estos datos pueden ser
utilizados para ayudar a los productores a hacer presupuestos sencillos de
cosechas e identificar nuevas oportunidades de mercado.

e Fuentes de informacion: Las fuentes de informacion directa son los
productores, intermediarios, comercializadores. Las fuentes de informacion
indirecta son las diferentes fuentes publicas y privadas relacionadas con la
actividad agricola en Colombia durante los ultimos afos.

e Procedimiento: La recoleccion de informacion directa se realizd a través de
entrevistas con los productores y comercializadores, buscé analizar la
estructura de los diferentes eslabones del canal de comercializacion a traves
de la informacion proporcionada. La informacion indirecta se realizd a través
del uso de los diferentes sistemas de informacion disponibles, como: bases de
datos del departamento administrativo nacional de estadistica DANE, las guias
y documentos desarrollados por el Ministerio de Agricultura y la Secretaria de
Agricultura del Huila, y estudios realizados por universidades de Suramérica.

e Material: El cuestionario utilizado se divide de acuerdo a los diferentes
procesos de la cadena de suministro. Este cuestionario se encuentra en
formato virtual y fisico, fue diligenciado teniendo en cuenta que las
restricciones de alfabetizacion presentes en los participantes de la
investigacion, se disefié un cuestionario de respuestas abiertas. Anexos 1y 2.

e Recolecciéon: Se trat6 de recopilar la mayor cantidad de informacién
directamente de los productores de las frutas; en el caso de los
comercializadores, los diferentes elementos de analisis dan lugar a un proceso
mas depurado de seleccion de los participantes. Solo se trataron aquellas
actitudes que pudieron ser validadas con los participantes y no se incluyen
percepciones personales de los autores.
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e Elaboracion: La elaboracion se concentr6 en la utlizacion de medios
electronicos, se redujo al minimo la utilizacion de papel en el desarrollo de la
misma. Todos los tratamientos requeridos de informacién asi como la forma de
divulgacion, se soportaron en la plataforma tecnoldgica MS Office.

e Desarrollo: El desarrollo se ha dividido en dos etapas, relacionadas con la
evaluacion de las hipotesis de investigacion planteadas:

La etapa inicial de la investigacion buscoé caracterizar el comportamiento de los
mercados de cada una de las frutas seleccionadas. Se realiz6 un analisis del
comportamiento de los precios y el estado del canal de comercializacion con el
apoyo del departamento administrativo nacional de estadistica — DANE, con el
SIPSA, asi como informacion suministrada por productores y comercializadores
seleccionados de la central a través de entrevistas y visitas a los cultivos. Al final
de esta fase se identifica el canal de comercializacién de cada una de las frutas.

Del SIPSA, fue relevante extraer: Boletines diarios con los precios mayoristas
comercializados en la central de Neiva Surabastos, con los cuales se realizara el
andlisis de los precios historicos en el periodo comprendido entre Junio del 2012 a
Julio del 2015, asi como la consolidacion de datos importantes como el volumen
de carga y tipos de vehiculos en los que se transportd estos productos que
ingresaron a la central en los afios 2013 y 2104. De igual manera se dio uso a las
publicaciones de la pagina de la secretaria de agricultura del Huila. En esta fase
se busco determinar cdmo se iba a conducir metodolégicamente la investigacion.

En la segunda etapa se determinaron caracteristicas especificas de los eslabones
del canal de comercializacion y el analisis de toda la informacion historica
recopilada de precios y abastecimiento de los productos.

4.1. METODOLOGIA DE MUESTREO

Debido a que las caracteristicas de los diferentes actores no son homogéneas, se
optd por seleccionar la técnica de muestreo denominada “muestra No
probabilistica” como lo indica Lambin, 2003, ya que se trata de un procedimiento
subjetivo de seleccion y se desconoce la totalidad de los elementos de la
poblacién. De esta muestra se seleccioné el tipo de muestreo critico que es el
procedimiento en el cual como analistas del mercado se hace un cierto esfuerzo
para seleccionar una muestra de personas que se consideraron mas adecuadas
para lograr los objetivos. Tabla 1y 2.

A continuacion se enuncian las restricciones presentadas en el disefio de la
muestra, pese a esto soportan la validez y pertinencia en su utilizacién.
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Bases de informacion: Tanto productores y comercializadores tradicionales
en la cadena de comercializacion, como actores individuales son de dificlil
acceso dado que no existe un registro valido del cual se puedan definir
parametros estadisticos que faciliten el desarrollo de la teoria de muestreo.

Geogréficas: La ubicaciébn de los productores de quienes se obtiene la
informacion mas relevante, no es claramente definida por ninguna organizacion
de caracter publico o privado, lo cual impide la realizacion de una muestra con
parametros rigurosamente estadisticos. Adicionalmente, después del contacto
con los actores, se puede agregar que las condiciones de las vias y los medios
de transporte afectan considerablemente la eficiencia del contacto directo

Cooperacion: A pesar de la gran cantidad de actores, organizaciones y
participantes que pueden existir en la region, las dificultades de contacto y las
caracteristicas particulares de cada actor, dificultaron la coordinacion de
recursos y tiempo para realizar un proceso estadistico formal.

Tabla 1. Muestra de fuentes de informacién productores de granadilla y maracuya

Producto
Municipios Poblacién Granadilla Maracuya

Colombia 4 productores 3 1
Gigante 5 productores 4 1
Santa Maria 4 productores 4

Rivera 7 productores 7
Tarqui 3 productores 3
Total 11 12

Fuente: Desarrollo del autor

Tabla 2. Muestra de fuentes de informacién comerciantes Surabastos

. Producto
Bodega Caracteristica - 7
Granadilla Maracuya
Fredy Cadena Comerciante Mayorista X
Mauricio Cabezas Comerciante Mayorista X
Johana Carvayo Comerciante Mayorista X
Juan Fernando Garzén Comerciante Productor X
Yair Arias Comerciante Mayorista X X
Ferney Sanchez Comerciante mayorista X X
Luis Hernan Cortes Productor comerciante X
Ricardo Montealegre Productor comerciante X
Marcos Sandoval Comerciante X
Desiderio Puentes Productor Comerciante X
Carlos Tovar Productor comerciante X
TOTAL 6 7

Fuente: Desarrollo del autor
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5. ANALISIS DE LOS FACTORES QUE INCIDEN EN EL
COMPORTAMIENTO DE LOS MERCADOS DE LA GRANADILLA'Y EL
MARACUYA EN EL DEPARTAMENTO DEL HUILA.

Este capitulo describe el comportamiento y los factores que inciden dentro del
proceso productivo de dos frutas que se comercializan en el departamento del
Huila.

5.1. DESCRIPCION DEL PROCESO PRODUCTIVO DE LA GRANADILLA

Es el fruto de una planta trepadora que lleva su mismo nombre, figura 4,
generalmente es de color anaranjado, dorado, amarillo o pardo con manchas o
pintas claras y de menor tamafio; su forma es redondeada y su cascara es lisa y
dura. Su interior es acolchado como mecanismos de proteccién para la pulpa, que
a su vez contiene la semilla y su sabor es acidulo aromatico.

Figura 4. Corte transversal de la granadilla

Fuente. Colombia, 2012

5.1.1. Variedades: granadilla coman. Se conoce un marcado dimorfismo entre la
variedad cultivada. Las formas predominantes de los frutos estan relacionadas con
la forma redonda y la forma alargada; de la cual la mas apetecida en el mercado
es la forma redonda. Secretaria de Agricultura y Mineria del Huila, 2006.

La tabla 3, muestra la taxonomia y generalidades de la granadilla y la tabla 4
muestra Condiciones agroecoldgicas, plagas y enfermedades de la granadilla
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Tabla 3. Taxonomia y generalidades de la granadilla

Nombre comun

Granadilla

Nombre cientifico

Género
Familia
Tipo
Origen

Paises productores

Passiflora ligularis Juss

Passiflora

Passifloreceae

Fruta

Ameérica Tropical y se cultiva desde el norte de
Argentina hasta México. (Costa Rica, Venezuela 'y

Colombia)

Colombia, Ecuador, Peru y Bolivia

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria del Huila, 2006.

Tabla 4. Condiciones agroecoldgicas, plagas y enfermedades de la granadilla

CONDICIONES AGROECOLOGICAS

ALTITUD m.s.n.m 1800-2200
RADIACION H/dia g
TEMPERATURA Sl 14-20
PRECIPITACION mm 2000-2500
HUMEDAD % 70-80%
PENDIENTE % <30%
ZONA DE VIDA | Bosque hiimedo premontano
Bosgue muy hiimedo premontano
Bosgque muy hiimedo montano baj
NIVEL DE N Kg/ha 120
NUTRIENTES P205 | Kg/ha 18
DEL SUELO K20 Kg/ha 170
pH Kg/ha 55-6.5
PROFUNDIDAD cm. =60
TEXTURA Clase Franca, franco-
arenosa, franco-
acillosa
DISTANCIAS DE SIEMBRA 4x4,5x5, Bx6
DENSIDAD DE SIEMBRA 625, 400, 277
(Plantas /Ha)
VIDA UTIL 6 afios

COSECHA: Los primeros frutos se cosechan entre los
9 v 10 meses después de la sierrbra.

PLAGAS Y ENFERMEDADES

PLAGAS:

e Tierreros o trozadores (Agrotis sp)

e Perforador o barrenador ddl tallo
{Eucaliptos sp.)
Abeja negra (Trigona sp)
Arafiita roja (Tetranichus sp)
Chupadores de cogollos (Trips sp)
Mosca del ovario y de la fruta (Dasiops v
Lonchea sp)
e Nematodos (IVeloidogyne sp)

ENFERMEDADES:

e [Moho gris: Hongo (Botrytis cinerea)

e Secadera (Nectria haematococca)

e Manchapada: (Alternaria sp)

e Antracnosis del fruto: Hongo
{Colletotrichum gloesporiodes)

e  Tjode pollo (Phomosis sp)

e Pudricién negradd fruto (Glomerella sp)

LABORES CULTURALES:

Desyerbas: plateo v limpia con herbicidas.

Tres aplicaciones de nematicida 30gr/planta/afio
Podas: de formacion, mantenimiento y renovacion.
Control integrado de plagas orientado hacia €
control bioldgico para mantener la fauna béntica y
proteger los polinizadores.

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria del Huila, 2006.

5.1.2. Semillero: Los productores, para obtener una buena semilla, la extraen de
su propio cultivo, seleccionando los mejores frutos, los que estén sanos, de buen
tamafio y calidad; se inicia con la elaboracion del germinador, preparando tierra
abonada, la empacan en bolsas de almacigo; el tiempo que se da de la
germinacion a la siembra o trasplante de la semilla es aproximadamente 45 a 60
dias, cuando la planta tiene una altura de 20 — 25 centimetros; aseguran realizar el
semillero en primer lugar desinfectando la tierra con cal y/o con insecticidas, se le
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adiciona tierra abonada, se embolsa y se pone 3 0 4 semillas en cada bolsa, si
germinan todas, de estas se selecciona la mejor para el trasplante.

Hay otros que dicen comprarla en semilleros de otros productores o viveros
dedicados a esta labor, el valor de la semilla en el municipio de Gigante es de 300
pesos con una altura aproximada de 20 — 25 centimetros, lista para trasplantar. El
namero oscila entre 220 — 500 segun la distancia de siembra

La tabla 5, muestra los datos fenolégicos para el cultivo de la granadilla.

Tabla 5. Datos fenoldgicos de la granadilla

Fase o Etapa Duracién
Ciclo de vida util 4 a 6 anos
Fase Vegetativa 8 a 10 afios
Fase | productiva 8-10 a 24 meses
Fase Il productiva 3 a5 afnos
Periodo de germinacion Entre 12 a 25 dias
Periodo de Almacigo De 2 a 3 meses
De siembra a despunte 3 meses
Formacién de estructura 4 o 6 ramas 3 meses
De yema vegetativa a rama de 3 nudos 20 — 30 dias
De yema floral a bot6n floral 8 dias
De boton floral a cartucho floral 8 dias
De cartucho floral a flor abierta 2 —3dia
Flor fecundada a fruto desarrollado 70 dias
De poda a brotacién de yemas vegetativas 8 dias
De poda de mantenimiento a cosecha 3 meses

Fuente. Manual técnico del cultivo de la granadilla 2006.

5.1.3. Hoyado: Los productores hacen hoyos con dimensiones de 30 x 30 x 30
cm, 40 x 40 x 20 (ancho, largo, profundidad), o de 20 cm de diametro con 25 cm
de profundidad, luego de hacer el hoyo, lo desinfectan con cal, aproximadamente
250 gr/hoyo o algunos con productos quimicos como la creolina.

5.1.4. Siembra: Luego de la desinfeccion, se deja un lapso de tiempo aproximado
de 8 dias, agregan materia organica, un productor de Santa Maria acostumbra a
usar micorrizas 50 — 100 gr/planta para que la planta se desarrolle mejor desde su
sistema radicular. En el municipio de Colombia se siembra el mismo dia que se
hace el hoyo, a excepcion cuando hay verano, se hace el hoyo y se espera unos
dias, los agricultores esperan temporada de lluvia para realizar siembra.
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5.1.5. Establecimiento.

e Sistema de tutorado: Debido a que la granadilla es una planta herbacea y de
enredadera, requiere de un sistema de sostenimiento. Los dos sistemas de
sostenimiento mas empleados son la espaldera y el emparrado.

e Sistema de emparrado: El emparrado o malla es una estructura de alambre
de diferentes calibres soportada por postes. Su funcion es sostener las plantas
y la produccion. Esta puede llegar a pesar mas de 20 toneladas por hectarea.
Manual técnico de la granadilla 2006.

El sistema de tutorado encontrado en comdn es el emparrado, figura 5, se
encuentran de diferentes distancias de siembra; se opta por alguna segun la
experiencia de los agricultores; en los municipios de Gigante y Colombia
encontramos distancias de 4x4 o 4x5, en el municipio de Santa Maria se encontro
distancias mayores de 6x6, segun estos productores manejan mayor distancia
porque con la experiencia que tienen han notado que entre mas distancia de
siembra haya entre plantas mayor es la produccion y las podas se disminuyen, ya
gue se le da mas espacio al bejuco para que su crecimiento, por esta razon cada
planta carga mas numero de frutos, asegurando que da un fruto mas grueso,
habrd menos presencia de plagas; los agricultores que establecieron distancias
menores y que se dieron cuenta del error ya no pueden cambiarlas porque las
paseras estan construidas.

Fuente. Propia

No se encontraron productores con sistema de tutorado en espaldera, las razones
que dieron es que este sistema a pesar que tiene como ventaja mayor namero de
plantas por hectareas, dificulta el control de plagas y enfermedades, segun ellos.
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5.1.6. Las podas: Ayudan a rejuvenecer las plantas, mantener el cultivo sano,
eliminando hojas secas y dafiadas, ayuda a la floracion y a un desarrollo
adecuado, para tener una buena produccion. La poda se debe hacer desde el
inicio cuando empieza a crecer la planta, se le van quitando las ramificaciones,
para que suba a la cuerda (aprox. a los 6 meses), se hace poda con tijera 0 con
navaja para no dafar la planta, la realizan cada mes, cada 40 dias, o cada 3
meses luego de cada cosecha.

5.1.7. Control de malezas y plagas: El control de malezas se realiza cada 4
meses con guadafa, y el manejo de plagas y enfermedades se realiza cuando la
planta esta en la florescencia, o después de las cosechas.

Se fumiga con foliares para plagas como el Thrips y otras, los agricultores se ven
obligados a utilizar diversos tipos de insumos, no ha sido sencillo ya que son
insectos que se vuelven facilmente resistentes a los quimicos utilizados para su
eliminacion, se encuentra alta incidencia de Fusarium o “secadera”. En muchas
ocasiones se presentan confusiones para identificar el tipo de insecto o acaro que
estd afectando el cultivo, y muy pocos agricultores buscan asesoria técnica,
aplican productos recomendados por experiencia de otros agricultores y cuando
les es dificil el manejo los agricultores reconocen utilizar agroquimicos fuertes.

La fertilizacion se realiza durante todo el ciclo, asi como la labor de plateo que es
limpiar didmetro alrededor de la planta antes de abonar. Los agricultores
acostumbran a fertilizar luego de fumigar, aproximadamente cada mes, utilizan
diferentes tipos de abonos, algunos mezclan abonos organicos con fertilizantes
quimicos, y se le aplica porciones pequefas a cada planta.

5.1.8. Cosecha: Aproximadamente a los 7-8 meses de siembra, empieza a dar
los primeros frutos, donde se recoge de 50 a 100 cajas por hectarea, luego se da
la primera cosecha a los 14 -15 meses, después de la siembra, de cada planta se
saca 1 caja o hasta 2 cajas, segun el cuidado del cultivo.

El volumen de la produccion depende del tiempo en el que se encuentre, el cultivo
es afectado tanto por el exceso de lluvia como por el verano prolongado, en época
de lluvia se pierde mucha florescencia porque se pudre por la humedad, y en
verano la cosecha no es buena.
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Figura 6. Frutos de granadilla

I .
Fuente. Propia

Después del afio, con un buen cuidado del cultivo da cosecha cada 3 — 4 meses,
con duracién aproximada de 2 meses, se coge cada 15 dias de 80 — 100 cajas,
dependiendo del estado de madurez.

Segun informacion recolectada en la central mayorista la granadilla que llega de
mejor calidad es la del municipio de Santa Maria, que estda a mas 1.800 m.s.n.m,
Los cultivos del municipio de Gigante esta a una altura de 1.500 m.s.n.m, y en el
municipio de Colombia esta entre los 1.300 a 1.700 m.s.n.m. como lo muestra la
gréfica 1

Grafica 1. ¢ De donde se destaca la mejor calidad de granadilla?
Pitalito_
10%

Santa

20% 40%

Fuente. Desarrollo del autor

Segun los comerciantes el producto que llega de Santa Maria, es mas limpio,
mejor empacado, mejor seleccionada y tiene mayor durabilidad, segun lo escrito
en los manuales técnicos a mayor altura se da mejor calidad del producto, pero
también se debe al manejo de podas, control de plagas y fertilizacion de los
cultivos, los productores del municipio de Santa Maria se les observa gran
dedicacion en estas labores.

La vida atil que le atribuyen al cultivo es de 8 afios, pero hoy no duran mas de 5.
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5.2. DESCRIPCION DEL PROCESO PRODUCTIVO DEL MARACUYA

Es una planta enredadora trepadora, su fruta es ovalada o redonda, esta cubierta
de una cascara gruesa y dura, contiene pulpa con numerosas semillas pequefas,
su color es amarillo y su sabor es bastante acido, muy aromatico y agradable
(Figura 7), demas generalidades se muestran en latabla6y 7.

5.2.1. Semilla: Los agricultores del municipio de Rivera compran la semilla lista
para el trasplante, en viveros ubicados en el mismo municipio, se encontré que
uno de los productores esta implementando un cultivo tecnificado, tratando de
manejar buenas practicas agricolas y contando con la asesoria técnica del Cepass
(corporacién centro de desarrollo tecnoldgico de las pasifloras de Colombia), por
tanto la semilla es obtenida en los viveros especializados de esta entidad, donde
germinan en bandejas, por dos meses, con protocolo de propagacion; en los
municipios de Gigante, Tarqui y Colombia acostumbraba a obtener la semilla del
mismo cultivo, donde se seleccionan frutos de buena calidad y se realiza el
germinador, en bolsas de almacigo, donde siembran la semilla que dura 2 meses,
hasta tener una altura aproximada de 15 — 20 centimetros.

Figura 7. Corte transversal del maracuya

\

LS o

o

Fuente: Ministerio de agricultura y desarrollo rural, 2010

Tabla 6. Generalidades de Maracuya

Nombre comun Maracuya

Nombre cientifico (pasoflora edulis L.

Género Pasiflora

Familia Pasofloraceae

Tipo Fruta

Origen Originaria de la amazonia Brasilefia de donde se llevo
a Australia y de alli a Hawai en 1980.

Paises productores Brasil, Venezuela y Hawai.

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria del Huila, 2006.
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5.2.2. Distancia de siembra: En los municipios de Rivera, Gigante y Colombia se
tienen en comuan distancias de siembras de 3x3, 3x3,5 3,5x4 y 4x4 metros, estos
municipios estan entre 700 — 850 m.s.n.m; en el municipio de Tarqui, a una altura
de 1400 m.s.n.m, se encontraron cultivos con distancias mayores de 5x5 metros.

5.2.3. Preparacion del terreno: La preparacion del suelo para la siembra inicia
con la limpieza del terreno que lo hacen con guadafia, muy pocos lo realizan con
maquinaria agricola, que se alquila o contrata para la preparacion completa del
lote. En el municipio de Colombia tienen por costumbre después de unos dias de
haber rozado, “curan” el lote, donde se le aplica cal a todo el terreno, para
desinfectarlo.

Tabla 7. Condiciones agroecolégicas del maracuya

CONDICIONES AGROECOLOGICAS PLAGAS Y ENFERMEDADES
ALTITUD m.s.n.m <1200 PLAGAS: _
RADIACION H/dia >4 . g:‘asr::’t‘;’ r‘z;ze?r‘eetrr‘; gfgso;’g; sp)
TEMPERATURA °c 20-30 ¢ Mot s Daops =)
PRECIPITACION mm 1000-2000 e  Encrespador Cogollo (Trips sp)
HUMEDAD % e Lorito verde (Diabrética sp)
PENDIENTE % <30% »  Tortugilla (Ceroplastes =p)

: . ENFERMEDADES:
ZONA DE VIDA Bosque espinoso subtropicd ;
Bosque rmuy seco tropical 5 Man_c]: o pa)rda (ltemaria
Bosque seco tropical passiionge
= R e Pudricion del fruto (Phytophthora
NIVEL DE N Kg/ha 150 nicotianae var. parasitica)
NUTRIENTES P205 | Kg/ha 45 e Mancha por septoria (Septoria
DEL SUELO K20 Kg/ha 160 passiflorae)
pH Kg/ha | 55-6.5 e Rofia (Cladosporium herbarum)
PROFUNDIDAD cm, 50 e Secadera (Fusarium sp)
TEXTURA Clase Franca, franco- LABORES CULTUF}A!-ES‘_ o
arenosa, franco- Desyerbas: 4 por afio incluida 1 aplicacion
arcillosa de herbicida.
Podas: de formacion
DISTANCIAS DE SIEMBRA 3x3,3x4, 25x6 Tutorado: espadera o ermmparrado
DENSIDAD DE SIEMBRA 1111, 833, 666 Control Sanitario: insectos vy hongos.
(Plantas /Ha)
VIDA UTIL 2 afios

COSECHA: Inicia de los 8 después de lasiembray es
continua durante minimo 14 meses.

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria del Huila, 2006.

5.2.4. Siembra: Para la siembra se realiza el hoyo de 30 x 30 x 20 centimetros, al
igual que para el cultivo de la granadilla se le aplica cal y otros desinfectantes del
suelo como la creolina o yodo agricola, y se deja por unos 8 - 15 dias, se hace
para eliminar presencia de hongos y microorganismos que pueden afectar el
cultivo, después de este tiempo se trasplanta.
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5.2.5. Sistema de tutorado: En los municipios se encontr6 en comun que el
sistema de siembra més realizado es el emparrado, solo un agricultor de todos los
entrevistados esta implementando el sistema de siembra en espaldera, segun los
agréonomos este sistema es mejor porque facilita el manejo de las plagas y la
polinizacién, ya que es mas coémodo para estas labores, da mayor calor y
luminosidad, da mayor cantidad de plantas por hectareas. Pero los demas
agricultores aseguran que con el sistema de emparrado hay mayor produccion y lo
hacen porque es el sistema de siembra que tenian por tradicion y se niegan a
creer que en espaldera sea mas facil el manejo de plagas.

5.2.6. Podas: Las podas en el cultivo se deben hacer desde el principio para que
la planta se vaya formando, a los 4 meses se le quitan las yemas de la planta que
estan en su periodo de crecimiento y se hace esto con intervalos de 8 dias. Ayuda
a dar la formacion de la planta, hace que se den frutos sanos, de buena calidad,
facilita la aireacion, la iluminacion y el manejo de plagas y enfermedades. Se hace
un despunte cuando la planta alcanza el alambre (aproximadamente 2 metros) y
se despunta mensualmente.

5.2.7. Manejo de plagas y enfermedades: Cada dia le es mas complejo,
aseguran que la produccion se ve afectada mas por la presencia plagas, por la
poca asesoria técnica, utilizan funguicidas y demas productos por iniciativa propia,
las plagas cogen resistencia facilmente a estos productos, hasta el punto de verse
obligados a utilizar productos mas fuertes, que segun la clasificacidbn por
peligrosidad, estan incluidos en la franja roja.

Se ve en los cultivos diferentes tipos de plagas como acaros, moscas, arafas, de
estas plagas la mas nombrada entre los agricultores es el Thrips y enfermedades
como fusarium, mancha, pudricién, alternaria. El verano hace que se presenten
mas plagas en los cultivos, pero también se ven afectados cuando hay abundancia
de lluvias. La manera de controlar segun ellos es: inmediatamente detectan el
problema en una planta, es arrancada de raiz, la sacan del lote y la queman, para
evitar que se contamine otras plantas sanas, pero cuando ya el problema esta en
el cultivo, comienzan a fumigar cada ocho dias, tienen claro que las enfermedades
y plagas en estos cultivos se transmiten facilmente, incluso cuando se visita un
lote enfermo y luego se pasa a un lote sano, sin haber realizado ningun protocolo
de prevencién como el lavado y desinfeccién de manos, ropa y zapatos

5.2.8. Fertilizacion: La fertilizacion del suelo para el cultivo del maracuya se debe
realizar desde el inicio, al momento de la siembra aplican fertilizantes y cada mes
0 cada 2 meses realizan fertilizacion con diferentes tipos de abonos, para
garantizarle los nutrientes suficientes para el desarrollo 6ptimo de la planta.
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5.2.9. Cosecha: A los 7 meses se ve las primeras frutas, la primera cosecha se
da a los 10 meses y desde ese momento su produccion da con intervalos de 3
meses, las mejores cosechas son las primeras donde se saca de 100 a 120 bolsas
semanales por hectarea, al final de su ciclo produce 70 a 80 bolsas por semana
en una hectarea, aseguran que cuando el cultivo es nuevo y no hay mas cultivos
de maracuya alrededor la produccién es permanente, cuando los cultivos tienen
tiempo de sembrado y adicional a esto tienen mas cultivos a su alrededor los
rendimientos disminuyen ya que no hay un manejo de plagas adecuado.

Se recoge frutos 4 veces a la semana cuando hay buena produccion se pueden
recoger 3.000 a 4.000 kilos por hectarea, cuando no hay cosecha se coge 2 veces
a la semana de 350 — 500 kilos por hectarea, otros aseguran que cuando hay
cosecha recogen 2 veces a la semana 1000 — 1300 kilos, la cosecha dura 1 %2 a 2
meses, intercaladas con 2 cosechas pequefias cada 4 meses.

En el municipio de Tarqui donde encontramos las distancias de siembra més
amplias los agricultores dicen tener cosecha de 2 a 3 meses recogiendo frutos
cada semana, dicen que recogen 1500 kilos en la semana, aproximadamente 6
toneladas al mes.

Figura 8. Flor y fruto de maracuya

Fuente: epass 2015

5.2.10. Vida util: Los productores dicen que cada afio el ciclo de vida del
cultivo es mas corta, a causa de las plagas y enfermedades, el ciclo de vida util
antes era de 3 a 5 afios, ahora se limita de 18 a 24 meses, se dice que por debajo
de los 1600 m.s.n.m el cultivo puede durar 2 afios en produccion, por encima de
los 1600 m.s.n.m alcanza los 3 afios.

En cuanto a calidad, los comerciantes coinciden que el maracuya de mejor calidad
viene de los municipio que tienen menor temperatura, ellos dicen que “el producto
que viene de lo frio es mejor”, ya que son frutos mas grandes, su cascara es mas
duray brillante y la fruta es mas pesada, resultados encuestas grafica 2.
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Grafica 2. ¢ Cual es la mejor calidad del maracuya que usted comercializa?

Rivera Colombia
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Gigante
25% Pitalito
37%

Fuente: Desarrollo del autor

5.3. ASOCIATIVIDAD

Se encontraron algunos grupos asociativos en el municipio de Colombia los cuales
estdn buscando alternativas para mejorar produccién y comercializacion de
granadilla y maracuya cultivados en su municipio, su principal objetivo es buscar la
certificacion de las fincas productoras, y acortar el canal de comercializacién,
quitando los intermediarios, estdn convencidos que la mayor ganancia de su
produccion queda en manos de estos, buscando capacitaciones con el Sena,
dentro de sus ideas estd la de tener produccién de mejor calidad para la
posibilidad de exportar producto; uno de los principales limitaciones, es que no
todos los agricultores de la zona se han querido asociar, ha sido dificil
convencerlos por los cambios de cultura que se debe hacer en lo relacionado con
el manejo de los cultivos, en especial de pasar de cultivos tradicionales a
organicos, pero los asociados son conscientes que para que la certificacion de las
fincas sea efectiva y llevar a cabo sus objetivos deben estar la mayoria de
agricultores de la zona involucrados en el proceso; otro inconveniente que se
presenta en este grupo, es la falta de compromiso de todos los socios, pero no
son solidarios para la gestion que deben hacer, falta compromiso.

En el municipio de Rivera hay un grupo de agricultores que se estan organizando
como cooperativa, llamada Cooperativa de productores de maracuya y cholupa del
Huila, donde buscan la certificacion de fincas, para mejorar la produccion,
realizando capacitacién y buscando asesorias para avanzar hacia la agricultura
organica, este grupo tiene buen liderazgo, hacen constantes Escuelas de campos,
para capacitarse en temas relacionados con el manejo de agroquimicos, y manejo
general de los cultivos, tienen apoyo de entidades como el Ceppas, Asofrucol
(fondo nacional de fomento hortofruticola), y algunas organizaciones
internacionales, con las cuales buscan apoyo con el objetivo de obtener producto
apto para la exportacion, en la actualidad hay 30 asociados, 5 fincas certificadas y
15 en proceso de certificacion.
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5.4, COMPORTAMIENTO DE LA PRODUCCION DE LA GRANADILLA Y
EL MARACUYA

Uno de los factores mas relevantes en el comportamiento de los mercados de
productos precederos, es la oferta que se presente en el mercado, y esta a su vez
esta relacionada con el comportamiento de la produccién; por esta razén se
consolido datos oficiales de la secretaria de agricultura y mineria del Huila, para
realizar el respectivo analisis de esta informacion.

En el Huila segun cifras del Plan Fruticola Nacional 2006, en cultivos como la
granadilla en el afio 1998 se registraba una pequefia 4rea sembrada de 10
hectareas, mientras que en el 2004 registré 1.308 hectareas convirtiendo al Huila
en el primer productor nacional. La grafica 3, muestra el comportamiento de area
sembrada de la granadilla y el maracuya en el Huila 2002-2013.

Grafica 3. Area sembrada de granadilla y maracuya en el Huila 2002 — 2013
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2002|2003 |2004|2005(2006|2007|2008|2009|2010(2011|2012|2013
‘—Granadilla 286,5| 675 [1.308|2.113|2.326|2.848|3.422|3.275|3.065|2.652|2.486|2.455
‘ Maracuyd | 921 |1.495/1.309/1.451|1.469(1.580/1.623(1.676|1.629/1.617|1.509|1.520

Fuente. Elaboracion propia con datos de Anuario estadistico del Huilay PFN

Aproximadamente en el afio 1995 el Departamento inicio el proceso de produccién
de granadilla, de acuerdo a las diferentes alternativas de remplazo de cultivo de
café; que se dieron por la baja en el precio e infestacion en el mismo. A medida
gue se observo la buena produccién y rentabilidad que brindaba el producto, se
fue incentivando este cultivo. La grafica 4, muestra el comportamiento de area
sembrada Vs area cosechada de granadilla en el Huila.
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Grafica 4. A. Sembrada Vs A. cosechada de granadilla en el Huila 2002 - 2013
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‘ A. Cosechada| 43 201 | 287 | 393 | 545 |1.743|1.771|2.104,|2.307,|2.667,| 2.234 |1.890,

Fuente. Elaboracion propia con datos de Anuario estadistico del Huila y PFN

Consultando con funcionarios del Cepass, el ingeniero agronomo Adalberto
Rodriguez, nos expresa que la granadilla se adapté muy bien a la regién en sus
inicios, en lo que fue el centro y el sur del departamento, la semilla la traian del
departamento de Antioquia, los agricultores comenzaron a reemplazar otros
cultivos, hasta tener el pico mas alto de produccion en el afio 2008 Y 2009; “los
cultivos en esos afios, tenian un ciclo de vida mas prolongada, la rentabilidad para
los productores era mayor, por esto en ese tiempo los agricultores no reparaban
en abonar los cultivos, hubo muy buena bonanza en municipios como La
Argentina; pero se dio que en la primer década del afio 2000 en los municipios
donde se cultivaba habia mucho monocultivo y manejo inadecuado de fungicidas,
por lo que se present6 un desequilibrio ambiental, y fue esta la causa por la que el
comportamiento de las graficas, muestra un descenso; adicional a esto, entre los
afios 2010 y 2011 se present6 la ola invernal en el pais, y con esta crecio la
presencia de enfermedades, por el exceso de humedad en los suelos, por esto
hubo hectareas que se registran como perdidas y erradicadas, atribuidas a
condiciones ambientales que tuvieron que ver con la ola invernal y a terminacion
de los ciclos productivos, que gran porcentaje de las erradicadas, obedecio a la
reduccion de los ciclos de produccion, por las condiciones climatoldgicas tan
cambiantes e inesperadas durante el periodo evaluado”.

Continua diciendo el ingeniero Rodriguez: Se ha mantenido el cultivo de esta fruta
en el departamento, ya que se ha venido desplazando, a zonas con mayor altura,
en los municipios donde han sido muy afectados por las plagas y enfermedades,
se acaban los cultivos y comienzan a sembrar en otras zonas, por ejemplo,
asegura que los cultivos del municipio de Santa Maria, son mMas nuevos,
comparados con los cultivos del municipio de Gigante; pero muchos de los
agricultores han cometido el error de llevarse los materiales de los cultivos
acabados, para establecer los nuevos cultivos, sin darse cuenta que estos
materiales ya estan contaminados; también nos informan que ha crecido la
produccion en departamentos como Putumayo, Cauca y Narifio, ya que esta fruta
tiene buena demanda tanto en el mercado nacional, como en el internacional; el
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Ecuador ha crecido en la exportacion de la granadilla. Segun Rodriguez, el
ecuador esta importando entre 12 y 13 mil Ton de granadilla Colombiana.

Afirman los agricultores que el area sembrada en maracuya y granadilla es cada
dia menos por los problemas de Fusarium, una enfermedad de dificil control, el
thrips, la alternaria, los agroquimicos cada vez son mas costosos y no efectivos. A
pesar de las constantes consultas con agrbnomos, no encuentran solucion, otra
situacion que se analiza es en las zonas donde tumbaron cultivos como cacao,
café, acabaron con la ganaderia para dedicarse a estos cultivos, entonces la
tendencia hacia el monocultivo ha incrementado la presencia de enfermedades.

Grafica 5. A. Sembrada (Ha) Vs A. cosechada de maracuya en el Huila 2002 -
2013
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Fuente. Elaboracion propia con datos de Anuario estadistico del Huilay PFN

La grafica 5, muestra que el cultivo del maracuya para el afio 2005, crecié en
10.80%, y para el afio 2006, en maracuya crecio en 1.20%. El crecimiento en
estos dos afios hace ver que estaba recobrando la importancia socioeconémica en
la regidn. En el afio 2007, crecié 7.60%. Durante el 2007 mostré que salieron de
produccién 142 hectareas dentro de las cuales algunas cumplieron su ciclo de vida
productiva, y otras fueron afectadas por la “SECADERA” que es un hongo del
género fusarium. Algunos municipios como Suaza, Algeciras y La Plata se vieron
mas afectados con éste problema. Secretaria de agricultura y mineria. 2005 —
2007.

Durante el afio 2010, las nuevas siembras que corresponde al 14,58% del total
sembrado constituyen una muy buena infraestructura a producir, que se sumara
en el periodo venidero 2011. Es de resaltar que durante el 2010, salieron de
produccion 1.923 hectareas, de las cuales el 68,33% fueron erradicaciones por
cumplimiento de ciclos productivos y el restante 31,67% fueron areas perdidas a
causas de los factores climatolégicos que golpearon fuertemente la produccién
agricola durante el 2010. Secretaria de Agricultura y Mineria 2008 — 2010.
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Rodriguez coincide que estos resultados se ven afectados principalmente por la
presencia de plagas como el Thrips y el Fusarium, ademés los agricultores no
cuentan con asistencia técnica y no saben como tratar e identificar la que
realmente esta afectado su cultivo, en algunos cultivos también hay inconveniente
con garantizar el recurso hidrico, en especial en los tiempos cuando hay verano,
un factor que ha hecho que la produccion del maracuya se mantenga
relativamente constante, es que se esta importando maracuya de otras regiones
diferentes al Huila, ya que el departamento por el momento no esté participando
activamente en los mercados de exportacion, por tanto la produccion de este
departamento tiene demanda constante en el mercado nacional.

Grafica 6. Rendimiento para Granadilla y Maracuya en los afios 2000 — 2011
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Fuente. Elaboracion propia con datos de Anuario estadistico del Huila y PFN

A pesar de ser el primer productor de granadilla y maracuya, los rendimientos
promedios por hectarea de estos cultivos estan por debajo del promedio nacional,
como lo muestra la grafica 6. Lo anterior indica que la capacitacién, transferencia
de tecnologia y la asistencia técnica no han llegado al productor de frutas en la
magnitud que lo necesita para salir del rezago en que se encuentra, en el contexto
nacional. PFN, 2006.

Los rendimientos crecieron en la granadilla en 21.68% en el 2005. En el afio 2006
crecieron en 7.0%. En estos dos afios se explica éste comportamiento a los
buenos rendimientos obtenidos en los municipios de Palestina, Algeciras, Baraya y
Garzén, donde las caracteristica edafologicas, excelente aptitud del suelo,
sumados a los buenos manejos y practicas agricolas por parte de los productores
Entre tanto los rendimientos decrecieron en (10.60%) en el 2007, explicado éste
comportamiento a las condiciones climatolégicas generadas por los efectos del
fendmeno del Pacifico “el Nino” con intensidad en el primer semestre de 2007 y a
problemas fitosanitarios “Fusarium” afectando buena parte de cultivos
especialmente en la zona sur. Durante el dltimo trimestre de 2010, donde los
efectos climatologicos fueron contrarios, presentandose afectacion en los indices
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de productividad en la mayoria de cultivos, a causa de la ola invernal. Secretaria
de agricultura y mineria, 2005 — 2006 — 2007.

En general de las causas que mas afecta estos cultivos es la falta de investigacion
y asesoria técnica para el manejo fitosanitario y la implementacién de las buenas
practicas agricolas, segun el ingeniero Rodriguez, anteriormente existian las
Umatas en cada municipio donde los agricultores podian encontrar algo se
asistencia técnica, ademas hay poca oferta de agrénomos que tengan la suficiente
experiencia y especialidad en estos tipos de cultivos, los profesionales en esta
area por la poca oferta laboral que hay se encuentran trabajando como asesores
de casas comerciales, o han tenido experiencia en otro tipo de cultivos como por
ejemplo el café, por lo que el manejo que se dé a estos cultivos es muy distinto al
manejo que se le debe dar a las pasifloras.

La granadilla en el departamento representa el 43.74% del area nacional segun el
| censo nacional de 10 frutas promisorias y agroindustriales, siendo segun el
censo mencionado el mayor productor el departamento del Huila a nivel nacional,
la gréfica 7 muestra los municipios productores de granadilla en el 2013.

Grafica 7. Participacion municipal de la Granadilla en el afio 2013
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Fuente. Elaboracion propia en base a secretaria de agricultura y mineria 2013.

El maracuya del departamento en el afio 2010 se posicionaba como mayor
productor de maracuya en el pais; los municipios con mayor area cosechada son
los que se muestran en la gréfica 8.

Grafica 8. Participacion municipal del Maracuyé en el Afio 2013
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Fuente. Elaboracion propia con datos de secretaria de agricultura y mineria 2013.
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6. MERCADO MAYORISTA DE NEIVA

Central de Abastecimiento Surabastos propiedad horizontal, es asi como se
denomina la central mayorista de la ciudad de Neiva, lugar donde se lleva a cabo
el mercado mas grande del Huila localizada en un predio ubicado en el kilémetro 3
de la via que de Neiva conduce al Municipio de Campoalegre (H).

Este mercado se encuentra en funcionamiento desde octubre de 1997. Desde
entonces, se ha caracterizado por ser el principal mercado mayorista de la region.
Cuenta con un area total de 15.780 m?, La propiedad de la central es 100%

privada, cada bodega tiene su duefio y se cuenta con una administracion.

El dia de trabajo en Surabastos inicia a las 3:00 de la madrugada con el arribo y
descargue de vehiculos que han ingresado durante el dia y la noche anterior.
Surabastos tiene 2 vias de acceso: la carretera principal que comunica a Neiva
con el sur del pais, y la avenida Surabastos por donde ingresan los vehiculos del
interior del pais, y municipios cercanos a Neiva. (Plano anexo 10).

En esta se lleva a cabo la comercializacion de toda clase de productos
agropecuarios abastecidos de todas partes del pais, se encuentra abierta las 24
horas, a partir de las 3 am esta abierto para el publico general ya que comienza el
mercado los dias martes, jueves, viernes, sdbado y domingo y permanece asi todo
el dia. Solo el dia Domingo cierran sus puertas a partir de las 2 pm.

Cerca de 5.000 personas y aproximadamente 1.000 vehiculos visitan diario en dia
de mercado esta central. Por reglamento, se debe hacer un pago de ingreso entre
$ 6000 - $ 12000 por vehiculo, dependiendo el tipo y capacidad de carga.

Se recolectan alrededor de 7 toneladas de residuos organicos, mensual, con un
costo para la administracion de la central de $ 30.000.000 mensuales por contrato
de barrido y recoleccion de los desechos.

Tiene 7 bloques de bodegas y 241 unidades privadas entre depdsitos, cafeterias y
restaurantes, ademas de procesos industriales como la trilla de granos y
despulpado de frutas entre otros.

e Suministro de alimentos y aspectos logisticos: La descarga de alimentos
se da a medida que van llegando los vehiculos, estan listos los duefios de la
carga o sus empleados los cuales se encargan de descargar los alimentos con
ayuda de los llamados “coteros”.

Los vehiculos al llegar se ubican al frente de la bodega correspondiente en
donde proceden a descargar.
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A la central mayorista ingresa productos de casi todas las partes del pais, pero
el abastecimiento regional es el que predomina. La negociacion de los
productos ocurre aproximadamente a las 3 de la mafiana en donde comienzan
a llegar los consumidores.

Los 7 bloques estan distribuidos de la siguiente manera segun las actividades de
cada una, segun la tabla 8:

Tabla 8. Distribucion de bodegas Surabastos.

BODEGAS
BLOQUE Frutas ¥3[2%Lrjéi|so§ P%?;soas d%s Huevos Frigorificos Insumos
Blogue A 5 22 1
Bloque B | 18 10
Bloque C 1 25 1 1
Bloque D 41
Bloque E 46 1 1
Bloque F 18
Bloque G 23 1

Fuente. (Reglamento de propiedad horizontal de la central de abastos del sur)

6.1. ABASTECIMIENTO DE LA GRANADILLA Y EL MARACUYA EN
SURABASTOS NEIVA

La produccion agricola en el Huila, pese a las dificultades que viven nuestros
agricultores se destacan también en los mercados nacionales, en especial el
grupo de las frutas; se encontrd los siguientes datos publicados en el boletin
mensual del SIPSA, en el mes de abril de 2014:

Segun informacién capturada en los 14 mercados, de mayo de 2013 a abril de
2014, ingresaron a las diferentes centrales de abastos 79.390 toneladas de
alimentos procedentes del Huila. De ese total, el 54,88% correspondio a frutas. En
el caso de las frutas, llegando a las 43.568 toneladas. Asi la fruta mas
representativa fue el lulo, con 16.687 toneladas, es decir, tuvo una participacion
del 38,30% de la oferta, estableciendo a los municipios de Pitalito, Garzon, Neiva y
Gigante como los principales abastecedores. En segundo lugar se ubico la
granadilla con 5.606 toneladas, 12,87% procedentes de Pitalito y La Argentina.
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Asimismo, para el periodo analizado se observo buena oferta de maracuya con un
acopio de 5.557 toneladas en los mercados mayoristas. Las restantes 15.719
correspondieron a un conjunto de mas de 29 diferentes frutas. Frente a la
granadilla y el maracuyd, estos productos han mantenido su oferta en una rango
entre las 200 y 650 toneladas mensuales, esto lo muestra las graficas 9 y 10.

Grafica 9. Participacion por grupo de alimento procedente del Huila
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Grafica 10. Abastecimiento de lulo, granadilla y maracuya procedente del Huila
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La procedencia de la granadilla y el maracuya que ingres6é a Surabastos, que en
su totalidad es del mismo departamento; en ocasiones excepcionales que ha

ingresado producto proveniente de otros departamentos como Tolima, Caqueta,
Quindio y Valle del Cauca.
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Tabla 9. Abastecimiento de granadilla y maracuya (Kg) Surabastos 2013 — 2014
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic ;g;aelral

2013
Granadilla  17.410 5.150 18.480 23.805 17.350 10.405 17.100 13.185 12.725 48.870 29.955 66.775 281.210
Maracuyad 85.650 60.890 45550 49.620 94.830 56.570 89.520 90.290 52.530 70.790 67.550 80.518 844.308
2014
Granadilla  63.550 30.325 50.300 79.925 75.175 27.375 71975 99.565 47.645 48.605 70.055 73.930 738.425

Maracuya 114.975 111.460 59.605 76.385 114.335 73.350 133.665 145.120 85.430 100.050 85.680 112.890 1.212.945
Total
general 281.585 207.825 173.935 229.735 301.690 167.700 312.260 348.160 198.330 268.315 253.240 334.113 3.076.888

Fuente: Base de datos SIPSA.

En la gréfica 11, se observa el notorio aumento del abastecimiento en el afio 2014
con relacion al afio 2013, especialmente en la granadilla.

Grafica 11. Abastecimiento de Granadilla y Maracuya ingresada en Surabastos
2013 - 2014
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Fuente. Elaboracion propia con datos del SIPSA

Como se puede notar el abastecimiento de la granadilla en el afio 2014 fue mayor
con relacion al 2013, en el afio 2013 ingreso a la central 281,2 toneladas mientras
que en el 2014 ingresaron 738,4 toneladas, el incremento de este abastecimiento
fue del 62%, hay varios factores que se le atribuye este fenémeno, el primero de
ellos es el evidente aumento de la produccion de esta fruta en el departamento.

Se nota que el 2013 bajo el abastecimiento en el mes de febrero debido al paro
agropecuario, en el mes de marzo, Julio, octubre y diciembre sube su
abastecimiento debido a la temporada de produccién, por el contrario bajo en los
meses de junio, agosto y noviembre ya que su produccion disminuye en el
departamento por su ciclo de cosecha.
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Grafica 12. Abastecimiento de la granadilla, en Surabastos 2013 - 2014
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En la gréafica 12, se ve que en el afio 2014 hay poco abastecimiento en los meses
de marzo, junio, septiembre ya que hubo poca produccién, y en los meses de
marzo, abril, julio, agosto hubo bastante cosecha, aunque en el 2014 hubo mayor
abastecimiento en todos los meses con relacion a los meses transcurridos en el
2013.

Grafica 13. Abastecimiento de Maracuya 2013 — 2014
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Fuente. Elaboracién propia con datos del SIPSA

En la grafica 13, del maracuya ingresaron 820 toneladas aproximadamente en el
afio 2013 y en el afio 2014 hubo un aumento en el abastecimiento de 1.213
toneladas

La variacion en el abastecimiento del maracuya en el Huila no es tan notoria como

sucedid con la granadilla, este producto ya que es mas antigua su produccién se
mantiene mas estable durante el afio.

46



Con las dos frutas se presenté el mismo comportamiento, de disminucién en el
abastecimiento en el afio 2013, debido a los paros agrarios, hubo en dos
oportunidades, en el mes de febrero duro 12 dias, realizado por los caficultores
colombianos entre el 25 de febrero y el 8 de marzo de 2013. En todo el pais se
presentd concentracion y bloqueos en gran parte de las vias nacionales. Los
caficultores estaban haciendo un llamado de atencion sobre problemas que azotan
éste sector, como la baja produccion, la pérdida del ingreso por cuenta de los
bajos precios y la revaluacién del peso colombiano, el alto costo de los insumos, la
incapacidad para pagar los créditos bancarios y otra serie de problemas.

En el mes de agosto afio se presentd otro paro comenzdé el 19, por diferentes
sectores del campo, en especial los cultivadores de papa y cebolla de Boyaca, que
se vieron afectados por los altos costos de produccion, los elevados precios de los
insumos, y el contrabando de productos agricolas, este paro dur6 20 dias, y afecto
fuertemente el abastecimiento de los alimentos en la central mayorista del Neiva,
ya que se presentaron protestas y taponamientos en diferentes vias en todo el
pais, por lo que no llegaron muchos productos en especial procedentes de
Cundinamarca, Boyaca, Armenia, Valle del Cauca y los productos regionales,
después de levantar este paro, se vieron efectos de alimentos dafiados en los
vehiculos que los transportaban porque fueron almacenados durante dias en
condiciones no adecuadas para su conservacion. Y en el 2014 se presentd el
altimo paro agrario que dio inicio el 28 de abril y finalizé el 13 de mayo.

En la grafica 14 se presenta las cifras de procedencia de la granadilla en los
municipios del departamento del Huila durante el afio 2014.

Grafica 14. Procedencia de granadilla Surabastos 2014
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Fuente. Elaboracion propia con datos del SIPSA
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Segun la grafica anterior, es evidente que en el afio 2014 quien abastecio
principalmente Surabastos, con este producto es el municipio de Colombia, pese a
que del 57% aproximadamente de la produccion que aporta el Huila a nivel
nacional solo el 4% es de este municipio, se destaca que los municipios como
palestina, La Argentina, Pitalito y Santa Maria, son los mayores productores del
Huila, y de estos abastecen nuestra central el municipio de Colombia y Santa
Maria, con mayor cantidad de producto, en cantidades menores ingreso producto
de los municipios de Baraya, Tello, Algeciras, Pitalito y Garzén, Segun informacion
de algunos mayoristas y productores de Neiva, comentan que los municipios que
tienen mayor produccion, remiten toda la produccién directamente para Bogota
D.C. y otras ciudades del pais como, Medellin, Cali, Bucaramanga y la costa
atlantica; por el contrario hay municipios que no figuran dentro de estas cifras de
mayores productores pero que abastecen significativamente la central como es
Algeciras, Baraya, Tello y Rivera.

Gréfica 1. Procedencia de maracuya ingresada en Surabastos en el afio 2014
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Fuente. Elaboracion propia con datos del SIPSA

La grafica 15, muestra los municipios de la regidon que abastecieron Surabastos
con maracuya, durante el 2014, estan: Rivera, Colombia, Garzén, Suaza y Gigante
como los que ingresaron mayor cantidad del producto; si se compara con las cifras
de municipios mayores productores se observa que esta, Suaza, seguido de La
Plata, Rivera, Guadalupe y Tarqui. El municipio de Rivera lidera el abastecimiento
en la central mayorista, por ubicarse tan cerca a la ciudad, posiblemente de los
Mmunicipios que se registra como mayores productores y no se tiene datos de
abastecimiento en la central es porque también son vendidos y comercializados en
otras ciudades del pais.
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6.2. CARACTERIZACION DEL CANAL DE COMERCIALIZACION Y SUS
FUNCIONES.

Se tiene que la comercializacion de frutas en Surabastos Neiva se caracteriza por
tener un canal tradicional de comercializacion:

Los tipos de comercializacidbn en Surabastos se distinguen canal directo como el
indirecto.

En el canal directo, es una estructura corta como la siguiente:

e Productor comerciante (mayorista) — Minorista: Se observaron unos casos
particulares de esta corta cadena de comercializacion especificamente en la
comercializacién del maracuya, donde los mismos productores, buscaron los
medios para comercializar ellos mismos su produccion.

En el canal indirecto donde participan varios intermediarios antes de llegar el
producto al consumidor final. La intermediacion para este, no aporta ningun
valor agregado al producto, como productos frescos, la Granadilla y Maracuya,
cuentan con un nivel de intermediacién y mayoristas especializados. Dentro de
la cadena de suministro se pudo identificar las siguientes estructuras:

e Productor — Acopiador (intermediario) — Mayorista — Minorista. Esta es la
mas comun, se caracteriza por que el intermediario, quien se contacta
directamente en los productores y determina los precios en el mercado de
acuerdo a sus intereses.

e Productor — Mayorista — Minorista. Es muy similar a la estructura anterior,
solo que en ocasiones es el mismo mayorista quien hace la funcion de
intermediacién con la negociacion directa con el productor y el transporte del
producto.

e Productor. El productor destina los productos recolectados para dos
propésitos esenciales; el auto consumo y la comercializacion en los mercados,
hay quienes venden a intermediarios y otros a comerciantes mayoristas.
Comunmente la produccion la venden en la finca, donde el comerciantes va a
traer el producto o envia quien se lo trae hasta la central.

e Productor Comerciante: Es aquel que, ademas de dedicarse a la produccion,
se encarga de comercializar sus productos en la central, y estos a la vez
aprovechan el puesto que han obtenido en la central, para comercializar la
produccion de otros agricultores de la region, haciendo el papel de
intermediarios también.
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Acopiador o Intermediario. Es un actor tradicional en el mercado de los
productos frescos, cuenta con los vehiculos y la infraestructura para el manejo
de grandes voliumenes de producto, asi cumplen la funcion fisica del transporte
de productos. Al ser en la mayoria de los casos la Unica posibilidad de acceso
de los productores a los mercados locales estos tiene el control de la actividad
comercial de los productos frescos. Se observd que muchos casos hay
personas que desempefian las dos funciones, donde los intermediarios son los
mismos comerciantes mayoristas, que van hasta los predios, recogen los
productos y ellos mismo comercializan, obteniendo asi mas ganancias.

Mayoristas. Son individuos que manejan grandes cantidades de voliumenes
del producto, lo cual les permite acceder a mdultiples tipo de consumidores
hasta llegar al consumidor final. Su proceso de negociacibn se basa en
economias de escala, teniendo en cuanta que los grandes volumenes de
productos comprados, les permite tener mayor margen de utilidad, se perfilan
como los principales actores en la formacién de precios, por lo que obtienen
beneficios econémicos por efecto de las variaciones en éstos. Los
comerciantes mayoristas le compran, a los productos, a intermediarios y a
productores directamente.

Minoristas. Son los sectores mas pequefios de la cadena. Para los productos
frescos poseen un margen pequefio de utilidad, pues se ubica al final de la
cadena, donde los actores anteriores ya han extraido los margenes de utilidad
mayores, sin embargo tienen acceso a nichos de consumidores especificos a
los cuales los otros actores no cuentan.

La figura 9, muestra en detalle el flujo que siguen los productos comercializa- dos
en el canal tradicional (segun participacion de sus agentes).

Figura 9. Flujo de proceso en la comercializacion de las frutas en el canal

tradicional - Surabastos Neiva
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Fuente. Desarrollo del autor
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La comercializacidon ocurre dias antes al mercado, los comerciantes se comunican
con los agricultores, llegan a un acuerdo para que el comerciante vaya a recogerlo
o pague el flete.

La forma de pago es variada, los comerciantes afirman que es segun al acuerdo
que lleguen con el productor, cuando el producto llega a la central ya se ha llegado
al acuerdo de pago, los mayoristas dicen que muy pocas veces pagan de contado,
y cuando lo realizan de esta forma le ponen precio al producto pero con el riesgo
gue uno de los dos actores pierda, el comerciante lleva el producto a venderlo y el
dia sdbado o domingo va y paga al productor, de este precio saca el valor del
transporte y su comision y el restante es lo que paga al agricultor, que en el
maracuya la comision de venta es de $ 1.000 — $ 2.000 pesos, en la granadilla
sacan de comisién de venta de $ 3.000 — $ 4.000 pesos, mas los gastos de
empaque Yy transporte (tablas 18 y 20); Hay otros casos en que el comerciante
paga el mismo dia que vende, por la necesidad en especial de los pequefios
productores que requieren el dinero para volverlo a invertir; ninguno de los
comerciantes y agricultores entrevistados, nos dio informacién que el pago fuera
inmediato, a excepcién de los comerciantes de Tarqui que el centro de acopio
principal es el municipio de Pitalito de donde los intermediarios distribuye los
productos para diferentes ciudades como Popayan, Cali, Mocoa, Florencia y
Neiva; el tipo de comercializacibn en este municipio si se da con el pago de
contado, los productores llevan su cosecha hasta el municipio y ahi se hace el
negocio, llegan a un acuerdo y el pago es inmediato, de este pago el agricultor
saca el valor del transporte y empaque.

Los agricultores entrevistados cuentan que en ocasiones son afectados por los
intermediarios, que pagan a crédito sus productos hasta con plazo de ocho dias,
gue se llevan el producto sin precio y luego le pagan segun como este el mercado,
aunque dicen no confiar plenamente en estos ya que en ocasiones saben que el
producto estd a buen precio y los intermediarios le dicen lo contrario. Los
resultados se reflejan en la gréfica 15.

Grafica 15. ¢Como es la forma de pago de los productos granadilla y/o
maracuya?
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Fuente: Desarrollo del autor
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6.3. CARACTERIZACION DE LOS AGENTES DEL CANAL DE
COMERCIALIZACION

Socialmente el entorno que rodea a cada uno de los actores determina en gran
medida las facilidades de participacion de cada uno en el proceso de la cadena de
suministro, si bien el proceso productivo, logistico y comercial se ven
tradicionalmente afectados por todos los actores, el nivel social se encuentra
altamente diferenciado entre cada uno de ellos.

6.3.1. Productores e intermediarios tradicionales

Estos constituyen el eslaboén inicial del proceso de suministro. La cultura familiar
esta conformada por hogares de 5 — 8 personas, en algunos casos son dos
hogares; el primer hogar corresponde al propietario del terreno y cabeza del hogar
junto a su cényuge e hijos y el segundo es el hogar de algunos de los hijos de la
familia, que contindan unidos a esta. En todos los casos considerados sus
miembros son los principales proveedores de la mano de obra en el cultivo.

Un inconveniente que se encontré en ambos cultivos, fue la dificultad de encontrar
mano de obra, en la mayoria de casos para las labores del cultivos, la mano de
obra es familiar, es muy dificil encontrar mano de obra, a razén que cada dia hay
mas desercion de la juventud rural a los cascos urbanos, estos jovenes pierden el
amor y la costumbre de trabajar en el campo, porque no ven alli posibilidades de
futuro, es por esto que muchos agricultores no pueden ampliar los cultivos y se
dedican solo a ser pequefios productores hasta donde la mano de obra de la
familia les alcance.

Se confirmar con los resultados que se han publicado del censo nacional
agropecuario 2014, segun un articulo de la revista semana dice: el CNA, mostro
cifras como la caracterizacion por un bajo nivel de capitalizacion, en donde el 83%
de los productores declaré no contar con maquinaria y un porcentaje igual no
disponer de infraestructura agropecuaria. Igualmente, se evidencié la baja de
solicitud de créditos y la poca asistencia técnica para las actividades
agropecuarias. El 90% de los productores afirmo no recibir ninguna. Otro dato que
llama la atencion es que en la Ultima década envejecio la poblacién rural. Esto
muestra que la fuerza de trabajo joven esta abandonando el campo.

La fuente de ingresos principal es la agricultura y produccion pecuaria, ademas de
utilizar esta como suministro directo de alimentos, dentro de los productos
cultivados ademas de la granadilla y el maracuya se encuentran: hortalizas como
cilantro, lechuga, otros frutales como mango, naranja, mandarina, tubérculos como
Platano, Yuca, cultivos como café, cacao, entre otros.
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La educacion de estas familias es variada, se encuentra desde educacion
primaria, hasta con estudios técnicos hablando de la cabeza principal del hogar.
Sin embargo, la segunda generacién cuenta con estudios basicos completos e
inicios de estudios técnicos y tecnoldgicos, algunos de ellos pese a su estudio
contintan interesados en el trabajo de la agricultura, y otros buscan oportunidad
laboral de-acuerdo al area académica en la que se prepararon. Aunque estos
agricultores, en el enfoque tradicionalista no se opone a las necesidades de
capacitacién y entrenamiento en areas especificas.

La distancia promedio de los hogares de estas familias es de aproximadamente de
5 kilobmetros de la zona urbana, por tal motivo estas comunidades tienen acceso a
los servicios publicos como luz, agua y alcantarillado. Los centros de Salud y
Educativos se encuentran ubicados en las cabeceras de los municipio en donde
tienen facil acceso. El consumo de gas metano es la fuente de cocciéon de
alimentos, ninguna de la fincas encuestadas tiene servicio de gas en la zona rural,
compran el cilindro de gas, en la mayoria de viviendas en las fincas tienen cocina
de lefia que utilizan ocasionalmente, alternando con la estufa de gas.

Por otro lado los productores comerciantes quienes cuentan con las mismas
caracteristicas demogréaficas con un poco méas de holgura en el acceso a los
recursos, son quienes se han involucrado en los dos procesos tanto de cultivar su
producto como de comercializarlo y servir como intermediarios por lo cual poseen
en principio la primera opcién de negociacion con los otros productores.

Existe vocacién y conocimiento en los cultivos, sin embargo cada dia los ingresos
por este renglén se ven disminuidos dada la alta presencia de enfermedades y
plagas no controlables con los insumos, y la falta de mano de obra, se sembraria
mas area si tuviesen la forma de controlar mas estas limitaciones.

6.3.2. Comerciantes e intermediarios mayoristas

Los intermediarios y/o comerciantes mayoristas son el primer eslab6n urbano de la
cadena de suministro de la granadilla y el maracuya, estos se encuentran
concentrados en la central de abastos.

Los mayoristas se caracterizan por ser completamente herméticos, debido a esto
Su caracterizacion no es tan detallada como los demas actores. Poseen niveles de
educaciéon variados desde el bachillerato hasta profesional, tiene pleno acceso a
servicios publicos dada su ubicacion y su nivel de asociacion, estd enmarcado en
necesidades particulares de propiedad horizontal de la central de abastos.

La Grafica 16, muestra el nimero de estos agentes para ambas Frutas. Es
importante destacar que de los dos tipos de comerciantes mayoristas que se
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encuentran en la central de Neiva, en la granadilla son mayoria los comerciantes
mayoristas, que solo compran los productos a intermediarios o a productores,
caso contrario que ocurre con el maracuya ya que al ser un producto con mas
produccion en el departamento hay varios productores que se han dedicado a
comercializarlo en especial los que se encuentran en el municipio de Rivera, sin
embargo esto muestra que existen varios agentes involucrados en la
comercializacion, que obtienen beneficios econdmicos por el arbitraje de precios.

Grafica 16. Tipos de agentes comerciales presentados en la central de
abastecimiento.

® COMERCIANTE 8
S MAYORISTA 5 5 4 >
COMERCIANTES

GRANADILLA MARACUYA TOTAL
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Una caracteristica socio-demografica relevante para este estudio, es el nivel de
uso de los medios de comunicacion utilizado por los comerciantes para informarse
sobre aspectos relevantes del agro, como precios, productos, entre otros. Grafica
17. Se obtuvo como respuesta comun por todos los comerciantes y productores
gue no realizaban uso de estas herramientas debido a la falta de costumbre, por
tradicion tienen contactos directos en la central Corabastos —Bogot4, es la central
en donde se forman los precios guias para todo el pais. Seria importante que se
realizara mayor uso de los sistemas de informacién de precios ya que en la
medida en que los participantes del canal tradicional de comercializacion,
muestran mayor conocimiento de los valores a los cuales se deben transar sus
productos, se minimizan las distorsiones e ineficiencias propias de precios.

Grafica 17. ¢ De qué medios de informacion del agro, hace uso para enterarse de
precios y comportamiento de mercado?

SIPSA
PRENSA

contacto directo...

0 2 4 6 8

Fuente: Elaboracién propia basado en (Boitano, 2011)
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Grafica 18. Proveedores de Granadilla y Maracuya en Surabastos Neiva
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De la grafica 19, es interesante analizar el volumen de venta semanal. Para el
rubro de estas dos frutas se aprecia que este valor es cercano a los 50.000 kg
semanales, segun la muestra tomada.

Grafica 19. Volumen de venta semanal, segun tipo de agente comercial.
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Fuente: Elaboracién propia basado en (Polonia, 2012)

Tabla 10. Preferencias en la adquisicion de las frutas por parte de los
comerciantes mayoristas.

Rubro Granadilla Maracuya
Forma de pago 100% pagan a crédito 100% pagan a crédito
Frecuencia de compra 3 Veces (66,7%) 4 Veces (57,14%)
semanal 2 Veces (16,66%) 3 Veces (28,6%)
1 Vez (16,66%) 2 Veces (14,3%)
Volumen de venta semanal 19.650 Kg 31.450 Kg

Fuente. Elaboracion propia, basado en (Boitano 2011)

Considerando los tres rubros de la tabla 10, la central de abastos de Neiva
muestra clara preferencia por parte de los comerciantes mayorista de pagar el
producto adquirido a crédito.
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7. POST-COSECHA EN LA GRANADILLA Y EL MARACUYA.

Existen otros factores muy sensibles al precio y venta del producto, como son las
etapas del proceso de pos-cosecha, desde la recoleccion al transporte, ya que del
cuidado en cada uno de estos procesos depende la calidad de la fruta:

7.1. RECOLECCION GRANADILLA.

La recoleccion de esta fruta se realiza de manera manual, partiendo el fruto a una
distancia aproximada de 1.5 cm del péndulo; haciendo presion con los dedos
pulgar e indices; en los municipios visitados, se observo diferentes formas de
recoleccion, por ejemplo, en el municipio de Gigante los productores la recolectan
en una canastilla plastica forrada con una tela para evitar que el producto se raye,
como lo muestra la figura 10, dos personas recogen el producto y una empaca,
luego de recoger la fruta la llevan a las cajas en donde el empacador se encarga
de clasificarlas y empacarlas.

En los otros municipios se observo que la recoleccion la realizan amarrando al
cuerpo del recolector la canastilla de plastico de igual manera como lo hacen en el
municipio de Gigante, con la diferencia que dentro de esta colocan la caja de
carton, tienen el célculo que cada recolector coge de 60 a 70 cajas en un dia.

La recoleccion se debe hacer con cuidado, pues ésta posee una cascara delicada,
la cual se remueve produciendo una rapida oxidacién de los tejidos superficiales,
desmeritando la calidad del fruto. La Granadilla debe ser empacada
inmediatamente después de ser colectada. Manual técnico del cultivo de la
granadilla 2006.
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7.2. RECOLECCION MARACUYA

La recoleccion la realizan manualmente, cortando el fruto con los dedos de una
longitud de 1 — 2 cm, la frecuencia de recoleccién se realiza segun ciclo de
cosecha de 2 — 4 veces en la semana segun la produccion en que se encuentre.
Los productores acostumbran a recolectar los frutos en costales de fique o de
fibra, otros recogen los frutos en baldes y luego los ponen en tulas para sacarlos
hasta la pasera donde es seleccionado el producto.

7.3. SELECCION Y CLASIFICACION DE GRANADILLA

Una vez finalizada la recoleccién de la fruta, los trabajadores llevan el producto a
las paseras para realizar la seleccion, clasificacion y empaque, van observando
los frutos que estén dafiados, y son retirados, con los frutos que estén sanos se
procede hacer la respectiva clasificacion.

En los municipios de Gigante tiene la siguiente clasificacion:

e Especial: Se refiere al producto seleccionado como de mejor calidad, se cogen
los frutos mas grandes, que no tengan ningun tipo de dafio fisiolégico, este por
lo general se le pone una malla (malla sintética de color blanco, figura 11) a la
fruta estando en la planta, y luego se pasa cortandola para ponerla
directamente en la caja donde se empaca envuelta con esta malla que la
protege a la fruta de dafios en el transporte u manejo pos-cosecha, es
granadilla de primera que se vende a mas precio y lleva menos numero de
frutos 96/caja; Se precisa que no todos los agricultores cosecha granadilla de
calidad extra, pues por debajo de los 1400 msnm no se produce esta calidad.

Esta clasificacion es poco realizada, los agricultores entrevistados coincidieron
gue esto lo hacen cuando hay negociacion con almacenes de cadena o cuando
han exportado el producto, pero la experiencia no les agrado ya que las exigencias
de calidad son muy altas y se llevan lo mejor del cultivo, luego los agricultores se
guedan con el producto restante y se les dificulta venderlo.
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e Extra: La calidad extra, se refiere al producto grande, de buena calidad sin
ralladuras, ni dafios fisiolégicos.

e Primera: La primera calidad hace referencia al producto que esta bueno
fisicamente, pero es de un tamafio mediano.

e Segunda: La segunda calidad es un producto que esta pequefo, puede tener
manchas sus frutos, y algunos dafios menores.

En el municipio de Santa Maria tienen la siguiente clasificacion:

Especial: Sucede lo mismo con lo explicado del municipio de Gigante.

Primera: Es el producto bueno, sin dafios y el mas grande que da el cultivo,
los productores tienen como medida que cabe 6 x 4 frutas en hileras en la caja.

Semi: Es la fruta de tamafio mediano, que también esta sana, cabe en la caja
7 x 4 hileras.

Pareja: Esta es la mas pequefa, debe estar sana fisiologicamente pero es de
menor tamafio, en este cabe 7 x 5 hileras en la caja.

Segunda: Esta es la fruta que esta muy pequefia, con algunos dafios como
manchas, picada, arrugada.

La diferencia de precio entre las variedades esta de 3.000 pesos entre la primera y
la semi, de 7.000 a 8.000 pesos de la semi a la pareja y de la pareja a segunda
hay diferencia de 3.000 — 5.000 pesos por caja.

La informacién dada por los productores es, que de cada 100 cajas de granadilla,
sale 60 de calidad primera, de 20 — 25 de semi, de 20 — 15 de parejay salen 3 0 4
cajas de calidad segunda.

En el municipio de Colombia, luego de la recoleccién llevan el producto al sitio
destinado para realizar la clasificacién y seleccion, lo que llaman los agricultores
como “enramada”, la clasifican de la siguiente manera:

e Extra o primera: que el la fruta mas grande y que estd completamente sana,
pesa en promedio 3880 a 400 gramos.

e Segunda: que es la fruta pequefia, que no esta rayada y tiene buen color.
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En Colombia se encontr6 que la fruta que esta rayada, con hongo, quemada por el
sol, o que tiene cualquier dafio fisico se desecha, no la venden, ni la consumen, lo
que representa pérdidas econOmicas para los agricultores, ellos calculan que
estas pérdidas corresponden a de un 5 — 8 %. En la actualidad estdn buscando
asesoria con el grupo asociativo para buscarle algun proceso a esta fruta que
aunque tiene dafio fisico exterior la pulpa esta en buen estado.

7.4. SELECCION Y CLASIFICACION DE MARACUYA

Con el maracuya sucede, los agricultores una vez recolectan el producto, lo llevan
a la pasera y comienza a seleccionar los frutos sanos para proceder a clasificarlo:
En el municipio de Rivera manejan una clasificacion asi:

e Grande o extra: Es el fruto de mejor calidad, el mas grande, sano y pesado,
debe estar exento de todo defecto que desmerite su calidad. Se permiten
pequefias alteraciones superficiales que no afecten la apariencia general ni su
presentacion en el empaque.

e Mediana o pareja: Es el producto que esta sano pero es de menor tamafio

e Richi: Es el producto de menor calidad, ya que son frutos que han perdido
humedad, o que han tenido mal formacion externa desde la planta, pero que su
contenido esta apto para el consumo, este es comercializado por menor valor y
es muy utilizado para sacarle al pulpa y comercializarlo de esta manera, figura
12.

Figura 12. Maracuya Richi y Pareja, municipio de Rivera
| i

1. ‘; Q‘na

Ifuente: Propia
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También comentaron los productores que cuando se hacen negociaciones con
almacenes de cadena, con ellos se hace una seleccion especial, y esta se realiza
desde el cultivo en el momento de la recoleccion ya que el almacén hace la
negocion por kilogramo de producto de la mejor calidad, en donde se toman solo
los frutos mas grandes y sanos de calidad extra, este se debe recolectar en
canastillas de plastico, la fruta debe ir de la planta directamente a la canastilla.

En el municipio de Colombia, se maneja la clasificacion del maracuya de la misma
manera que la granadilla: Primera o extra y la segunda, la que esta pequenia,
arrugada, dafnada, la despulpan y la utilizan para el consumo del hogar.

En la investigacion los productores realizan el proceso de seleccion y clasificacion
de la granadilla y maracuya de acuerdo a sus capacidades, sin embargo admiten
que el proceso no es del todo estandar por tal motivo existe la posibilidad que en
una de las cosechas a negociar con los intermediarios se presenten pedidos con
producto no homogéneo.

Para mercados de exportacién o para almacenes de cadena se exigen muchos
requisitos que deben cumplir, por esta razon los productores que participaron en la
investigacion expresaron que preferian vender su producto en la central mayorista
ya que para cumplir con todos estos requisitos exigidos por este mercado, ellos
como productores tenian mucha perdida, porque no les reciben producto que no
cumplan con estos. Mientras que para el mercado mayorista los comerciantes
compran toda la produccion de la finca, incluyendo los productos de menor calidad
y no exigen tratamiento especial en la recoleccién y seleccién.

7.5. PRESENTACION Y EMPAQUE DE LA GRANADILLA

El empaque de la granadilla se hace en el mismo momento de la seleccion y
clasificacion, se va seleccionando y se va empacando en cajas de carton de
capacidad de 15 kilogramos, figura 13, donde se toma cada fruta y se envuelve
en papel periddico o papel de envoltura, luego de poner cada capa se tapa con un
peridédico y encima de este se vuelve a poner la otra capa de fruta de la misma
forma, y se repite el proceso hasta su total llenado, terminan con el amarre de la
caja con fibra de plastico.

El Unico tipo de empaque que se encontrd para la granadilla fue la caja de cartén:

e Cajas de cartdon: El carton que se utiliza en las cajas para frutas es el
corrugado. Las hay de varios tipos, las de pared simple y las de pared doble,
las cuales estan formadas por tres capas. Se adaptan a muchos productos; el
disefio es de mucha importancia para proteger el producto. Son resistentes,
higiénicas, reciclables y mejoran la presentacion del mismo. Son sensibles a la
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humedad. No es recomendable reutilizar las cajas de carton por problemas
sanitarios. El uso de las cajas de cartdén se ha incrementado para el mercado
nacional y de exportacion.

Para el mercado nacional se utilizan las siguientes dimensiones: 50 cm. de largo x
33 cm. de ancho x 30 cm. de alto Capacidad 15 kg.

Para el mercado de exportacion se utilizan cajas con las siguientes dimensiones:
40 m. de largo x 30 cm. de ancho x 12 cm. de alto Capacidad 5 kg.

Figura 13. Empaque de granadilla en el Huila
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Fuente: Propia‘ '
7.6. PRESENTACION Y EMPAQUE DEL MARACUYA

El empaque lo realizan en la finca, luego de la recoleccion y clasificacion los
productores a empacan el producto en las bolsas plasticas, que han sido
suministradas por los comerciantes en la negociacién del producto, de tal manera
gue queda en la finca listo para transportar hasta la central y proceder a su venta,
figura 14.

Se encontré en la central diferentes dimensiones la mas alargada tiene
dimensiones de 80 por 50 centimetros, que es la que se encuentra con mas
regularidad, son bolsas de polietileno provistas de perforaciones que permiten el
intercambio de gases con la atmoésfera externa, los comerciantes dicen que si el
producto no se moja 0 se manipula y mueve de lugar, se evita que se dafie rapido.

En los cultivos visitados en el municipio de Tarqui se observé que el tipo de
empaque utilizado son costales de fibra plastica, ya que este producto se
comercializan en el municipio de Pitalito y de ahi es trasladado para otras
ciudades; el producto que se comercializa en Surabastos Neiva solo se encuentra
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en presentacion de bolsa y solo el producto procedente del municipio de Colombia
se comercializa en caja de cartdn al igual que la granadilla.

Figura 14. Maracuya comercializada en Surabastos, en bolsa plastica.

) .

Fuente. Propia.

Grafica 20. Tipo de empaque utilizado para el maracuya en Surabastos

M Bolsa Plastica
Polipropileno 10 kg

M Caja de Carton 16 kg

Fuente. Desarrollo del autor

Tal como lo muestra la grafica 20, Los siguientes son los tipos de empaques
utilizados en la presentacion y comercializacion del maracuya:

e Costales: El costal desde ningun punto de vista se debe utilizar como
empaque en estos productos, pues no presta ninguna proteccion al producto
facilitando el deterioro de éste, al estar expuesto a todas las condiciones
adversas de medio.

e Cajas de cartén: Son las mismas especificaciones descritas para la caja de la
granadilla.

e Bolsas plasticas: Este tipo de empaque se refiere al material plastico

transparente de polietileno, el cual se esta utilizando en el Huila como
empaque para maracuya con destino al proceso industrial. No se recomienda
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utilizar este tipo de empaque para mercados especializados ya que no ofrece
una adecuada proteccion al producto.

7.7. ACOPIO

En esta investigacién se pudo comprobar que los productores tanto de granadilla
como de maracuya, no tienen centro acopio, en donde puedan almacenar y
comercializar su produccion, ellos realizan la comercializacion con los
comerciantes los cuales van o envian el vehiculo que recoge la produccién el
mismo dia o al dia siguiente al que la empacaron.

Los centros de acopio en el departamento son muy pocos, en las entrevistas
realizadas se comprob6 que estos han sido reemplazados por los intermediarios
que hacen el contacto directo con varios productores de la region y se desplazan
hasta el sitio del cultivo a recoger la cosecha de varios agricultores.

7.8. TRANSPORTE DE GRANADILLA

En Surabastos se realiza el transporte de alimentos en horas de la noche,
normalmente la carga comienza a llegar a partir del dia anterior desde horas de la
mafiana y hasta la madrugada del mercado.

Para el transporte de estos productos, el vehiculo va a recogerlos a la finca, los
agricultores dicen que prefieren de esta manera ya que han tenido experiencias
negativas de llevar ellos mismo el producto hasta la cuidad de comercializacién. El
costo del transporte es asumido por los agricultores que afirman es descontado
del precio que pagan el producto.

Los costos de fletes del municipio de Gigante o Santa Maria son de $ 3.000 — $
3.500 por caja de las fincas hasta la central, o los fletes para turbos pequefios
estan en $300.000 si es del Municipio de Colombia, $200.000 si es del Municipio
de Santa Maria, en estos valores va incluido el precio del cargue el duefio del
vehiculo lleva una o dos personas para esta labor.

En el municipio de Colombia el transporte es mas alto comparado con los otros
municipios, por la complicaciones en la via, que es una de las debilidades que
padecen estos agricultores, el transporte de Neiva al casco urbano cuesta de
3.000 — 4.000 por caja, y del pueblo a la finca otro tanto.

Los tipos de vehiculos que se utilizan para el transporte de la granadilla son
vehiculos desde camiones 600 y turbos, hasta camionetas 350, 150, 100.(grafica
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21) El producto es transportado y dependiendo de la época de cosecha, si el
vehiculo no completa su capacidad total de carga en muchas ocasiones
complementan la carga con otros productos cultivados en el municipio.

Una vez llega el producto a la central se realiza el descargue, que tiene un costo
de $200 a $ 300 pesos por caja, que es asumido por el comerciante mayorista,
esta labor la realizan los llamados “coteros” o “braceros”, que se encuentran en la
centran listos para estos trabajos de donde sacan para su sustento.

Grafica 21. Vehiculos que ingresaron con granadilla en Surabastos 2013 — 2014.
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Fuente. Elaboracion propia con datos del SIPSA

Tabla 11. Capacidades de carga de los vehiculos.

Tipo de vehiculo Capacidad de
carga

Camioén 600 14 — 8 Toneladas
Camion Turbo 2 — 8 Toneladas
Camioneta 350 3 -5 Toneladas
Camioneta 150 1,5 Toneladas
Camioneta 100 1 Tonelada
Auto 500 Kg

Fuente. Elaboracion propia

7.9. TRANSPORTE DE MARACUYA:

Al Igual que la granadilla el transporte del maracuya lo realizan en diferentes tipos
de vehiculos, como lo muestra la grafica 22.
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Grafica 22. Tipo de vehiculos que ingresaron con maracuya en Surabastos 2013 —
2014.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIPSA

Los fletes de transporte para estos municipios cuestan entre 800 - 1000 — 1500
bolsa, 2000 - 2500 por caja, y 3.000 cuando se transporta en bultos, igual como
sucede en los demas municipios si no completan la carga con solo maracuya, la
completan con otras frutas cosechadas en la region.

Una vez llegan los vehiculos a la central de abastos cargados del producto el
costo del descargue esta entre los 100 y 200 pesos por bolsa, los comerciantes
afirman que depende de la negociacion, en ocasiones es asumido por el
comerciante, 0 en otras esta labor entra en los costos del transporte.

Figura 15. Vehiculo listo para cargar maracuya municipio de Rivera.

Fuente: Propia
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Fuente: Propia

En las actividades de transporte intervienen Intermediarios y/o comerciantes
tradicionales. Normalmente los procesos de manipulacion no son los adecuados
afectando la integridad fisica del producto y a pesar que estos cuentan con un
medio de transporte propio y se encargan de ir hasta donde los productores a
negociar y llevar a los mercados los productos, los vehiculos generalmente son
estacados y no cuentan con los aditamentos para proteger el producto.

Las dificultades en el transporte son las mas criticas para los productores, que en
Su mayoria, no cuentan con la capacidad ni con las caracteristicas adecuadas de
transportar los productos al lugar de comercio. Ademas, hay varias vias de acceso
en malas condiciones, que no han recibido ninguna atencion por parte de los entes
encargados. Segun los productores, intermediarios y comerciantes tradicionales
objeto de la investigacion ven la necesidad de realizar fuertes inversiones en flota
para el transporte adecuado de los productos, arreglo en algunas vias del
departamento que hacen que el producto sufra dafios durante el viaje.

7.10. ALMACENAMIENTO:

El almacenamiento se lleva a cabo en la central mayorista. Es almacenado en
bodegas sin las condiciones establecidas para el manejo de alimentos y estos son
exhibidos para la venta en las presentaciones descritas anteriormente. Los
productos estan expuestos a condiciones ambientales de luz, polvo y humedad.
Se encuentran 8 cuartos frios pequefios de aproximadamente 15 toneladas en
toda la central mayorista que estan ubicados dentro de bodegas de frutas y
algunas de verduras.

El alimento se almacena en su empaque original, teniendo cuidado a la hora de
apilar, para que no estropeen los productos. Para la conservacion de los alimentos
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la mayoria de los comerciantes hacen rotacion maximo cada 8 dias (graficas 23 y
14).

El almacenamiento se realiza con una humedad y temperatura ambiente, la cual
causa que el producto no se pueda conservar por mas de 4 — 8 dias, debido al
ataque de hongos y fermentacion de la pulpa. Igualmente se ha observado perdida
de humedad en la pulpa. EI empaque de las frutas en bolsas plasticas de
polietileno u otros materiales disminuye la pérdida de peso, pero conducen a un
fuerte ataque de hongos.

El costo del almacenamiento, depende de las bodegas ubicadas dentro de
Surabastos, la mayoria de comerciantes arrendan bodegas completas de hasta
54 metros cuadrados por un valor de $ 1.400.000 mensual, pero estos
comerciantes ocupan este espacio para comercializar y almacenar diferentes
productos, en el caso de los comerciantes de maracuya y granadilla que venden
otros productos. Los demas comerciantes subarriendan una parte de las bodegas,
lo que les cuesta dependiendo el espacio que les dejen disponible ente $ 300.000
y $ 600.000 que son espacios de 3 x 3 mts, 4 x 4 mts o media bodega, espacio
donde comercializan el producto y guardan lo que les quede.

El producto se encuentra organizado apilado en su respectiva presentacion, los
productos no poseen proteccion frente a las condiciones ambientales y la
contaminacion por agentes externos. La administracion de la central de abastos no
tiene ningun proyecto a la fecha de mejoramiento de estas condiciones en
términos de capacitacion y tecnologia.

En estos productos el uso de la cadena de frio es un elemento al que no le prestan
importancia por las caracteristicas de estas frutas, en algunos almacenes de
cadena si se ve el manejo en cadena de frio para su mejor conservacion.

En la region, las funciones de almacenamiento no estan estandarizadas, por lo
que constituyen fuentes de ineficiencia. Esta actividad, tiene como objetivo
mantener el producto en un depdsito por un determinado periodo, con el propdsito
de ajustar la oferta a los requerimientos de la demanda. El almacenaje cobra
particular relevancia en este tipo de productos, dada la estacionalidad en la
produccion versus el consumo constante de estos alimentos durante todo el afio.

Tabla 12. ¢ Por cuanto tiempo maximo almacena el maracuya?

Respuesta | Cantidad

3 a5 dias 4
10 - 15 dias 2

Fuente: Propia
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Grafica 23. ¢ Por cuanto tiempo maximo almacena el maracuya?
10- 15
dias
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Fuente: Desarrollo del autor.
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Tabla 13. ¢ Por cuanto tiempo maximo almacena la granadilla?

Respuesta Cantidad

3 a5 dias

= ol

10 — 15 dias

Fuente: Propia

Grafica 24. ¢ Por cuanto tiempo maximo almacena la granadilla?

10 - 15dias
17%

Fuente: Desarrollo del autor
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8. COSTOS PROMEDIO POS-COSECHA Y COMERCIALIZACION PARA
UNA HECTAREA DE PRODUCCION DE GRANADILLA Y MARACUYA
EN EL DEPARTAMENTO DEL HUILA.

8.1. GRANADILLA.

La produccion estimada segun los agricultores es de 500 cajas por cosecha,
sacando una produccion de granadilla extra, granadilla mediana y granadilla richy.

En el proceso de comercializacién el mayorista llama telefonicamente al productor
y negocian la compra del producto puesto en Neiva, por tanto los gastos de
transporte y cargue del producto, se le descuentan al pago al productor, al igual
que los gastos de recoleccion y empaque, lo que asume el comerciante mayorista
es el arriendo de la bodega y el descargue en la central.

Los agricultores no tienen en cuenta todos los gastos que se llevan a cabo en la
produccién de la granadilla y el maracuyd, no tienen en cuenta factores
importantes como el arrendamiento de la tierra, labores culturales, desgaste de
herramienta, la polinizacion, mano de obra, asistencia técnica, interés bancarios,
como se encuentra los costos de produccion publicados por la secretaria de
agricultura y mineria del Huila en el afio 2013, esta por el valor de $ 15.597.120
para el establecimiento del cultivo en una hectarea, mas $8.932.000 que son los
gastos para el sostenimiento del mismo (anexos 5y 6). Tabla 14 y 15. Ejemplo de
los gastos pos cosecha de una hectarea de granadilla y venta final del producto

Tabla 14. Costos pos-cosecha para una hectarea de produccion de Granadilla

ACTIVIDADES PATRON
PRODUCCION PRECIO VALOR
POSCOSECHA POR UNIT. TOTAL
HECTAREA PRODUCTO ($/Und) ($/Ha)
GRANADILLA UTILIZADO UNIDAD | CANTIDAD
1. POS - COSECHA
Recoleccion Jornal Unid 14 25.000 350.000
Empaque Caja de carton Unid 500 2.000 1.000.000
Papel periédico Arroba 8 7.000 56.000
Papel envoltura Arroba 8 26.000 208.000
Fibra de amarrar | Rollo 500 m 6 7.000 42.000
Transporte Caja de cartén Unid 500 3.500 1.750.000
Descargue en la central | Caja de Carton Unid 500 200 100.000
Almacenamiento Arriendo Unid 1/4 300.000 300.000
TOTAL COSTOS POR Ha $3.806.000

Fuente. Elaboracion propia
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Tabla 15. Venta Final del Producto

Unidad
Producto Cajade | Valor Unidad | Valor Total
15 kg
Precio de venta al comerciante mayorista 500 20.000 10.000.000
PreC|o_ promedio de venta al comprador 500 28.000 — 14.500.000
mayorista 30.000
Utilidad al comerciante mayorista
4.500.000

Fuente. Elaboracion propia

8.2. MARACUYA.

Del maracuya se puede sacar una produccion aproximada de 17 a 22 toneladas

por todo el ciclo util del cultivo.

Se encontraron los datos en el anexo 7 y 8, de costos de produccién por un total
de $13.134.500 para el establecimiento de una hectarea de maracuya, mas

$8.693.86 para el sostenimiento del mismo.

Tabla 16, ejemplo costos pos-cosecha para una hectarea de maracuya:

Tabla 16. Costos pos-cosecha para una hectarea de produccién de Maracuya

ACTIVIDADES PATRON
PRODUCCION PRECIO VALOR
POSCOSECHA POR UNIT. TOTAL
HECTAREA PRODUCTO ($/Und) ($/Ha)
MARACUYA UTILIZADO | UNIDAD | CANTIDAD
1. COSECHA
Recoleccién Jornal Unid 14 25.000 350.000
Bolsa
Empaque plastica Unid 400 300 120.000
Transporte Bolsa Unid 400 700 280.000
Descargue en la
central Bolsa Unid 400 200 80.000
Almacenamiento Arriendo Unid 1/4 300.000 300.000
TOTAL COSTOS POR Ha $1.130.000

Fuente. Elaboracion propia
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Tabla 17. Venta Final del Producto

Unidad

Producto Bolsade 10 Valor Unidad el
kg Total
Precia de venta al comerciante mayorista 400 10.000 4.000.000
Precio promedio de venta al comprador 14.000 —
mayorista 400 15.000 6.000.000
Utilidad al comerciante mayorista 2.000.000

Fuente. Elaboracion propia

Analizando el suceso de la tabla 17, se puede concluir que el productor, quien es
el que corre con todos los costos de instalacion y sostenimiento de sus cultivos,
lleva la menor ganancia. Los demas integrantes de la cadena comercial parecen
beneficiarse de las fluctuaciones que se presentan en el mercado, manteniendo
siempre sus rentabilidades por encima del agricultor.

Teniendo en cuenta las cifras anteriores, la utilidad del productor frente al precio
de compra por parte del consumidor final es amplia. Mientras en el departamento
no se fortalezca la cadena productiva de los frutales y persista el gran nUmero de
intermediarios, no aumentaran los margenes netos para el productor.

Tabla 18. Precio al consumidor enero 2015

. Precio de venta por kg | Precio de venta en kg en FEEE e Ve
Clifes en finca ($) la central de abastos ($) en kg al
consumidor ($)
Granadilla 1300 1.700 2.000
Maracuya 500 1.000 1.300

Fuente. Elaboracion Propia

Como se puede observar en la tabla 18, la tendencia de crecimiento en este
mercado es exponencial, se observa que en la primera intermediacién del
maracuya se duplica el precio, inicialmente por la dificultad de los productores en
colocar los productos en el mercado y en la especulacion de los intermediarios.

Para los agentes comerciales presentes dentro de la central, el negocio brinda
buenas posibilidades de desarrollo. Esto se corrobora con el nivel de ingresos
brutos que éstos perciben al afio, que van para los comerciantes que venden en
promedio semanal de 400 a 600 bolsas de maracuya segun informacion
suministrada por estos agentes le queda una ganancia de 2000 a 4000 pesos
libres dependiendo del precio que logren en la venta. El riesgo que se presenta en
la comercializacion, es gran medida por la perecibilidad de los productos y los
vaivenes en los precios.
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8.3. FACTORES DE PERDIDAS POST-COSECHA

Como se menciond, en la Central de Abastecimiento, se eliminan cerca de 7
toneladas de basura mensualmente. Por tanto cerca de un 4% a 5% de la
produccion gque arriba a este mercado, corresponde a merma.

Por las caracteristicas propias de estos alimentos, las pérdidas post-cosecha
estdn siempre presentes. Para evitar las pérdidas econdmicas, muchos
intermediarios operan con margenes brutos altos. Sin embargo los costos por
mermas se trasladan a los productores y a los consumidores.

Las pérdidas pueden clasificarse de acuerdo al origen que las causa:

e Pérdidas directas: son las causadas por el desperdicio o0 consumo de agentes
no humanos, como insectos, ratones, hongos, bacterias, aves, etc.

En estos productos se logra identificar los problemas fitosanitarios que presenta,
como se ha venido mencionando en los temas anteriores, lo que hace que se
pierda parte la produccién en el proceso de desarrollo vegetal y dafio de frutos.
Por otra parte también se observan pérdidas en los frutos por origen biologico y
microbiolégico, asociados a que tienen un mal desarrollo en la planta, lo que hace
gue sean de tamafio pequefio, y una vez cortados de la planta pierden humedad
rapidamente.

e Pérdidas indirectas: corresponde a las mermas por deterioro en la calidad o
aceptabilidad del producto, que se traducen en su rechazo para el consumo.

Segun el seguimiento que se le realiz6 al proceso de comercializacion de cada
una de las frutas, se observd que las perdidas post-cosecha en estos dos
productos son muy pocas debido a la caracteristicas propias que poseen, ya que
al tener una corteza dura, que no es comestible, la que permite tener resistencia a
dafios fisicos durante el manejo de la recoleccion, clasificacion, empaque y
transporte, estos productos presentan dafios cuando se tiene un almacenamiento
prolongado por mas de 8 dias en su empaque y en bodegas en condiciones
ambientales no adecuadas para su conservacion, pero los comerciantes afirman
gue el producto no lo dejan deteriorar, se comercializa fresco y se almacena por
un maximo de 2 - 3 dias, si las ventas estan bajas, se remata para poderlo vender.

e Pérdidas de valor econdémico: varios factores inciden en estas, como
detrimento de oportunidad de venta y variaciones del mercado. Los
productores dicen que se dan en ocasiones cuando hay sobre oferta del
producto, que se deja de llevar toda la produccion acostumbrada a las otras
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ciudades, y se inundan el mercado local, afectando asi los precios, otros factor
de perdida en el valor econémico, se han visto en el departamento, cuando han
habido los paros, que dificulta el transporte y abastecimiento de los productos
en la central, por tanto los productos se dafian.

También existen los riesgos financieros, asociados a pérdidas por bajas en las
cotizaciones de precios. En ocasiones, se bota cantidades de producto, porque
presenta manchas o deterioro por el almacenamiento y/o transporte, o porque no
es posible comercializarlo por los bajos precios demandados.

A continuacion se realiza una breve descripcion de las perdidas mas
representativas observadas en los actores de la investigacion:

Productores. Estos actores son la clave de la reduccion de pérdidas, los
productores tiene la capacidad de atacar varios frentes de accidn en las etapas
de cosecha y cultivo. Algunos de los problemas que afectan a los cultivos, es el
manejo fitosanitario en el control de plagas y enfermedades, aunque ha sido de
las limitaciones mas fuertes para los productores, se trata de tener en un grado
de control elevado con estas las plagas y enfermedades, asi como del
adecuado suministro de insumos quimicos. Sin embargo, existen grandes
oportunidades en otros elementos a mejorar.

Condiciones Ambientales. Si bien estas no pueden ser controladas, los
productores a través del conocimiento tradicional han logrado identificar
situaciones en las que puede haber cambios especificos en especial, la
necesidad hidrica del cultivo, la iluminacién. Las técnicas aplicadas de mejorar
estas condiciones son pocas, en especial en los municipios donde se presenta
mayor temperatura, parte de la solucion a este problema es el garantizar el
recurso hidrico para el cultivo mediante la instalacion de sistema de riego, pero
la mayoria de los productores no aplica ninguna medida por el costo elevado.

Maduracion. Una de las deficiencias es la variabilidad en las caracteristicas
visuales y organolépticas de cada cosecha. Para este caso, los productores no
cuentan con ningin método de norma técnica para determinar el momento
adecuado de la cosecha, simplemente por su conocimiento tradicional en la
identificacion del fruto cuando ya se encuentra en estado de madurez.

Almacenamiento. Los productores presentan grandes falencias dado que en
el proceso de recoleccion utilizan diferentes recipientes como son costales de
fibra, la toba, canecas, vasijas, entre otros, lo cual dificulta la conservacion de
las calidades fisicas del producto, no tiene un lugar adecuado para el
almacenamiento, ya que estos productos los recogen el mismo dia que pasa el
vehiculo que los va a transportar hasta la central por tanto los almacenan en
cualquier lugar de la finca mientras son cargados.
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9. ANALISIS DE PRECIOS HISTORICOS (2012 — 2015) DE LA
GRANADILLA Y EL MARACUYA EN EL MERCADO MAYORISTA
SURABASTOS NEIVA.

Actualmente el SIPSA en su pagina web, detalla los precios diarios, semanales y
mensuales al consumidor de los principales productos hortofruticolas que se
comercializan a través de las centrales mayoristas del pais.

La grafica 25, muestra los precios promedio de la granadilla desde junio del 2012
hasta julio de 2015, en la central mayorista de abastecimiento Surabastos Neiva.

Grafica 25. Comportamiento Precio Promedio Mensual Mayoristas de la
Granadilla - Caja de Cartén de 15 Kg
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Fuente. Elaboracion propia con datos del SIPSA.

La informacion recolectada en el transcurso de estos meses, permite aseverar que
la variacion en los precios han sido la constante, la diferenciacion esta ligada al
desequilibrio entre la oferta y la demanda, el histograma permite visualizar que el
repunte mas significativo en el precio de esta fruta, se presenta en afio 2013; en
los primeros 6 meses del afio 2014 y 2015, se presentaron precio mas bajos en
comparacion con los primeros 6 meses del aflo 2013; y gran parte de los precios
del segundo semestre del 2012 se registraron mayores, comparados con los del
segundo semestre de 2013 y 2014, esto tiene sentido si lo relacionamos con el
aumento de la produccién que esta fruta ha tenido afio tras afio, y los primeros
meses del 2015 han seguido bajando en comparacion con los afios anteriores, lo
gue comprueba que entre mas aumenta la produccion y por ende la oferta del
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producto el precio tiende a bajar, aunque hay excepcidn en unos meses pero son
explicables por algunos fenbmenos presentados que se exponen a continuacion:

En el mes de Enero se presentaron precios bajos, coinciden en los 3 afios el
mismo comportamiento, en este mes se presentd buena oferta en la region,
aunqgue la demanda de las frutas no es muy buena, ya que es comercializada para
la alimentacidn de nifios y jovenes en desarrollo y etapa estudiantil, y en fechas,
estan finalizando la temporada de fiestas de fin de afio, los planteles educativos,
se encuentran en vacaciones, por tanto las ventas bajan.

En el mes de Febrero se puede apreciar una variacion considerable entre los
afnos 2014 - 2015 comparados con el afio 2013, este comportamiento tiene como
explicacion, el desabastecimiento ocurrido en el 2013 cuando se presenté el paro
agropecuario en el pais, que se extendid6 hasta el mes de marzo, de las
consecuencias que trajo este paro fue el poco abastecimiento presentado y por
tanto un alza del precio de muchos productos, en los primeros dias de este paro
hubo ausencia y escases del producto en varios mercados, luego cuando el paro
fue levantado lleg6 todo el producto represado de esos dias, pero con su calidad
ya deteriorada por que estuvo almacenado en los camiones en condiciones
inadecuadas, es asi por lo que vemos precios mas bajos en los afio 2014 y 2015,
comparados con el 2013 pero son precios relativamente altos ya que es época en
donde no hay cosecha del producto.

En el marzo se observa que el mayor precio se present6 en el afio 2014, esto se
dio, porque en el afio 2013, continuo las consecuencias del paro agropecuario por
lo que el producto que se represo durante dias en las vias antes de llegar a la
central hizo se presentara sobre oferta y dafios en la calidad del mismo, mientras
gue en el 2014, se presentd poco abastecimiento ya que no habia cosecha, pero
en el afo 2015 sucede lo contrario, se presenta mayor oferta del producto por
tanto los precios disminuyen con el aumento en el abastecimiento en la central.

En abril se presentd tendencia a la baja del precio en los 3 afios, en este mes se
presentd cosecha y buen abastecimiento en la central mayorista aunque se nota
claramente la baja gradual del precio afio tras afio, por el aumento de areas
sembradas y produccion en la region.

En el mes de mayo se pude ver que en el 2013, el precio estuvo por encima de
los presentados en los afios 2014 y 2015, en la informacion recolectada, nos
informaron que en este mes se presentd cosecha en los 3 afios, solo que en el
2013 el producto fue traslado en gran cantidad para otras ciudades como
Bucaramanga, Barranquilla y Medellin, los comerciantes y productores en
ocasiones prefieren vender sus productos en otras ciudades, ya que lo pagan a
mejor precio, mientras que en 2014 y 2015 el precio estuvo mas bajo porque hubo
mayor comercializacion en la ciudad, y oferta por aumento de produccion y
abastecimiento la central.
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En el mes de Junio nos encontramos ante datos de los 4 afos 2012, 2013, 2014 y
2015, en donde coinciden los precios mas alto ya que no hubo cosecha, en
ninguno de estos, se evidenciaba la escases del producto, los comerciantes y
productores explicaban que en el afio 2012 y 2014 las ventas estuvieron bajas, y
en el 2015 habia més oferta, por la produccién que se ha venido aumentando en
la region, el precio mas alto en este mes se observa en el afio 2013, que
igualmente no habia cosecha, pero la poca produccién que salia, la llevaban para
otros mercados nacionales por los buenos precios que ofrecian.

En Julio se observdé una descenso afio tras afio del precio de la granadilla,
mostrando asi el precio mas alto de este mes en el afio 2012, donde vari6 solo el
0.85% con relacién al mes anterior, el afio 2013 su cotizacion estuvo mas baja en
comparacion con el promedio de precios del afio anterior, a inicios de este mes
continuaba la escases del producto y el traslado del mismo para otras ciudades,
pero los ultimos mercado del mes el precio bajo considerablemente, y esto se dio
porque al final se empezd a ver aumento en el abastecimiento por inicio de
cosecha nuevamente y en los aflos 2014 y 2015 el comportamiento de precios es
casi igual, pero inferior en comparacion con los afios anteriores, debido a que los
productores pese a los inconvenientes presentados con los cultivos, aun ven
rentabilidad en ellos y se animan a seguir cultivando y aumentando la produccion.

En el mes de Agosto se presenta precio bajo por el aumento del abastecimiento,
por cosecha en la region, pero se ve un descenso afo, tras afio, asi mismo es la
oferta en la central, en el 2012 el precio continuaba estable en comparacion con
los dos meses anteriores, aunque en este afio Surabastos realizo una feria de
precios. En el afio 2013 el precio bajo notoriamente con relaciéon al 2012 en este
afio hubo buena produccién en Agosto, segun los datos de abastecimiento fue el
pico mas alto en cantidad ingresada a la central, pero al final de este mes su
precio subioé ya que se inicio el segundo paro de agricultores presentados en el
2013, y como consecuencia de este este producto se escaseo en la central, en el
2014 se presentd mayor oferta comparada con los afios anteriores.

En el mes de Septiembre en el afio 2012 se presentd precio muy bajo ya que se
encontraba en cosecha, en este mes predominé el verano en los municipios de
procedencia del producto, en afio 2013 el precio estuvo con una variacion alta en
comparacién con el 2012, en donde el precio subié un 18,33% en comparacion
con el mes de Agosto del mismo afio, esto se explica porque el paro agropecuario
se prolongd hasta este mes en donde hubo escasez solo se encontraba en dos
bodegas, el precio comenz6 a bajar, cuando el paro fue levantado, se vio sobre
oferta por el represamiento durante dias en la via y por tanto dafios en su calidad.
En el 2014 se present6 poca oferta por lo que su precio subié en comparacion con
el promedio de precios del mes inmediatamente anterior.
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En el mes de Octubre hubo un precio similar en los afios 2012 y 2013, en ambos
afos hubo buena cosecha en el 2013 bajo un 71,36% en comparacion con el mes
anterior, por aumento en la produccion, aunque en el afio 2014 el precio subio
significativamente, en comparacion con los afios anteriores, debido a la poca
oferta que presentd, por la estacionalidad del producto.

En el mes de Noviembre los precios estuvieron bajos, aunque presenté el precio
mas alto en el 2012 comparado el 2013 y 2014, en el 2012 ya empezaba a pasar
su cosecha a inicio de mes, pero en los ultimos mercado su precio bajaron por la
poca demanda que se empieza a notar en estas fechas ya que salen a vacaciones
lo estudiantes, lo contrario sucedié en el 2013 y 2014 en donde hubo cosecha
durante todo el mes y los precios estuvieron bajos por su buena oferta.

En el mes de diciembre los precios se observan nuevamente casi iguales en
ambos afos en el 2012 y 2013, contintan los precios bajos y es muy normal en
este mes, ya que es un mes de poca demanda para este tipo de productos, los
comerciantes ya lo tienen marcado como “mes de pocas ventas” porque los
estudiantes estan de vacaciones y hay otros productos de mayor preferencia. En
el 2014 se nota el precio mas bajo por la buena oferta y poca demanda.

Grafica 26. Comportamiento Precio Promedio Mensual Mayorista del Maracuyéa
Bolsa 10 Kg, Junio de 2012 — Junio de 2015.
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En la grafica 26, en El maracuya el comportamiento de precios mas altos, esta en
los meses del afio 2014, a pesar que el abastecimiento en este afio fue mayor un
30,39% comparado con el abastecimiento de la fruta en el afio 2013, pero se ve
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un descenso en los precios del 2015, porque los productores al ver los buenos
precios del 2014, se animan a sembrar mas, pero no se prevén el aumento en la
oferta y evallan la demanda.

En el mes de Enero se observa un precio mas bajo en los afios 2015 y 2013,
comparado con el 2014, en los 3 afios se encontraba en cosecha el producto, y a
pesar que el abastecimiento fue mayor en el 2014 por un 26% que el
abastecimiento en el mes de enero de 2013, en estos afios 2013 y 2015 hubo
buena oferta y poca demanda del producto.

En el mes de Febrero pasa una situacion similar el abastecimiento subié un 45%
en el afio 2014 con relacion al afio 2013, el precio subid en el mes de febrero de
2013 un 42% con relacion al precio del mes de enero del mismo afio, el alza de
precio del 2013 se dio, ya que a pesar que el producto se encontraba en cosecha,
este se estaba llevando a comercializar a otras ciudades y adicional a esto el 26
de febrero del mismo afio se dio inicio al paro cafetero, en el 2014 el producto se
mantuvo a un precio relativamente estable solo subié un 5% con relacion al mes
de Enero, en el afio 2015 sube de precio en el mes de febrero con relacion al mes
de enero, por disminucion en el abastecimiento, habia poca produccién, en este
afio presento el mayor precio comparado con los afios anteriores.

En el mes de marzo se nota una variacion del 26,3% en el 2014 con relacion al
2013, esto se dio ya que en el 2013 se mantuvo el paro de agricultores hasta el 12
de marzo fechas donde el producto estuvo escaso, luego de esta fecha el
producto subié ya que hubo muchas pérdidas durante el paro, luego del paro la
produccién habia disminuido; en los afios 2014 y 2015 los precios presentan el
pico mas alto, hubo muy poca oferta, no habia produccién en la region, en este
mes hubo mercados que incluso no se encontré producto en todas las bodegas.

En el mes de abril también tuvo una variacién alta los precios de los afios 2014,
comparados con los afios 2013 y 2015, la variacién es de 28,6% mas alta en el
2014, debido a que en el 2014 hubo poca oferta del producto por estacionalidad y
adicional a esto el 28 de ese mes se presento otro paro agricola en el pais. En el
2013 se mantuvo el precio alto, ya que habia poca produccion, y los comerciantes
informaron que la poca produccion se la estaban llevando para otras ciudades
donde ofrecian mejor precio, en el 2015 presento precio mas bajo en comparacion
con los otros afos ya que hubo mayor oferta.

En el mes de mayo se observa una baja en todos los afios pero continua siendo
mayor en precio los afios 2014 y 2015, pese que el paro del afio 2014 se prolongo
hasta el 13 de mayo; en el 2013 hubo cosecha durante todo el mes manteniendo
precio bajo, igual sucedié en el 2015, hubo cosecha.

En el mes de Junio esta el encuentro del promedio de precios que se obtuvo en
los 4 afios, 2012, 2013, 2014 y 2015, en donde en el 2014 finalizo predominando
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el precio alto en comparacion con los otros afios, por menor abastecimiento, y
hubo buena demanda en las festividades sampedrinas, el comportamiento de
precios en el afio 2012 y 2013 es muy similar, en estos afio el producto se
encontraba en cosecha por lo que se mantuvo precios bajos, en el 2015 se nota el
precio mas bajo de los 4 afios, debido a que la oferta fue mayor.

En el mes de julio los precios son muy similares en los afios 2012, 2013 y 2015,
en los 3 afios se presentd cosecha, pero hubo menor abastecimiento en afio 2014,
por tanto su precio es mas alto en comparacion con los demas.

En el mes de agosto se present6 buena oferta del producto en los afios del 2012
al 2014, coincidio ciclo de cosecha en este mes para todos los afios analizados.
Aunque hubo hechos que afectaron los precios como, el 13 de Agosto de 2013,
hubo una feria en la central mayorista organizada por Surabastos para
promocionar productos y aumentar ventas ya que por esos dias habia muy poca
demanda en los mercados, y en eses mismo afio hubo el segundo paro
agropecuario, lo que afecto los precio porque se dafié mucho producto.

En el mes de septiembre el precio mas alto esta en el afio 2014, subié un 11.13%
en comparacion con el afio 2012, en el afio 2012 el precio, subié un 13,89% en
comparacion con el mes de agosto, esto se dio porque estaba pasando la cosecha
que habia, en el 2013 el precio estuvo alto hasta el 6 de ese mes por paro agrario
presentado desde agosto, luego del paro se presento precios bajos.

En el mes de octubre se encuentra precios un poco mas alto en el 2014
comparados con los otros afios, ya que la oferta bajo, por disminucién de la
produccion, los precios de los afios 2012 y 2013 tuvieron similitud, habia poca
oferta en la central.

En el mes de noviembre los precios de estos afios casi se igualaron, en el afio
2012, bajo un 20% comparado con el mes inmediatamente anterior, esto se dio
porque el producto estaba mas escaso, se presentaron lluvias en la region que
provoco que bajara su produccion, en el 2013, en este mes el producto estuvo con
poca produccion en la region, pero baja su precio por la poca demanda ya que los
establecimientos educativos salen a vacaciones, y este producto es muy
comercializado en restaurantes y consumido en cafeterias al servicio de estos.

En el mes de diciembre se nota una mayor variacion de los precios entre meses
del 27,95% del 2013 comparado con el 2012, en el 2012 iniciando el mes, hubo
precios de 18.000 y los dos ultimos mercado del afio el precio estuvo a 8.000 y
9.000 pesos ya que hubo poca demanda, este es muy poco consumido en estas
fechas de festividades de fin de afio. En el afio 2013, hasta el 17 de diciembre se
mantuvo a un precio alto ya que su produccion estaba escasa en el departamento,
razon por la cual bajo su oferta, en los dias de festividades navidefias los
comerciantes bajan sus precios ya que desean salir pronto del mercado para ir a
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sus casas, los ultimos mercado del afio el viernes 27 y el martes 31 de diciembre
se notO baja de precio, los comerciantes informaron que esta se debi6 a que se
inici6 su cosecha, aumento la produccién y por ende el abastecimiento del
producto en la central, mayor oferta y el mismo comportamiento se vio en el 2014.

Grafica 27. Precio Mensual Mayorista de la Granadilla y el Maracuya en Kg

3.500
Y (Granadilla) =-0,3564x + 16838 Y (Maracuya) = 0,2888x - 10240
3.000
2.500
&
o
@ 2.000
o
-]
© 1.500
£
e
% 1.000
500
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
o~ o~ ~ o~ ™M o ™M ™M ™M o =t =t =t =t =t =t L LN L
< 5 9 +F o < o o o < o < o o o o o o o
5 885 248359852483 98s 2% 3
Meses
GRANADILLA MARACUYA Lineal (GRANADILLA) Lineal (MARACUYA)

Fuente: Elaboracién propia con datos del SIPSA.

Se puede observar en la grafica 27, el precio mas alto en la granadilla durante el
periodo analizado, en comparacién con los precios presentados del maracuya,
esto se debe a la antigiedad que tiene el cultivo del maracuya, como ya se
menciona la produccién de la granadilla ha ido aumentando afio tras afio, por lo
que se refleja en su precio con tendencia a la baja por mayor oferta, en lo
relacionado con la maracuya aunque es un cultivo que tiene mas antigiiedad, ha
sido de los cultivos que ha tenido buena apuesta productiva por medio de
programas del departamento, se ha obtenido buena calidad del mismo, por lo que
se ha logrado instalar muy bien a nivel nacional, esta siendo apetecido por
mercados de otras ciudades en especial por el mercado de Corabastos principal
mercado mayorista del pais, estos hacen buena oferta del precio, por esta razon
los comerciantes en ocasiones prefieren llevarse su produccién a otras ciudades
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donde ofrecen mejores precios y obtienen mejor ganancia que comercializarlos en
la central de Neiva, esta buena demanda del producto a nivel nacional ha hecho
que el precio de este producto tenga un comportamiento al alza.

A continuacion se muestran la variacion de los precios promedio mayoristas de

Surabastos para la Granadilla y el Maracuya.

Grafica 28. Variacion mensual de precios para Granadilla y Maracuya de junio
2012 — Junio 2014, en Surabastos Neiva
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De la gréfica 28, se aprecian las fuertes variaciones en precios mensuales en
ambos productos. Llama la atencion que las bajas en precios se acerque al 100%
en relaciébn a un nivel base. La volatilidad de los precios es notoria en ambos
productos, y como ya se ha mencionado dependen de la oferta y la demanda
presentada en cada mercado, y estas a su vez por la estacionalidad de los
cultivos, la oferta de estos productos que son regionales estd muy marcado segun
su ciclo de produccion, el abastecimiento de este aumenta en la central, lo que
obliga a los comerciantes a bajar sus precios, ya que la demanda no es suficiente
para cubrir toda la oferta, a pesar que bajan sus precios.
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10.0FERTA Y DEMANDA.

El Huila es un departamento fruticola por excelencia en el sentido de poseer una
oferta superavitaria respecto a su demanda. La existencia de este superavit
denota una visidbn empresarial de pensar no sélo en el mercado regional, sino en
abastecer mercados mayores. Lo anterior se refleja en los amplios excedentes
generados en estas especies, tabla 19, los cuales tienen como destino los
mercados en fresco y agroindustriales ubicados en Bogot4, el principal centro
productivo y de consumo del pais. Plan fruticola nacional 2010.

Tabla 19. Cruce de oferta y demanda en el Huila 2010.

Especie Demanda (Ton) Oferta (Ton) O-D (Ton)
Granadilla 118 13862 13744
Maracuya 1238 26187 24949

Fuente: Plan nacional fruticola 2010

El comportamiento de la oferta de productos agricolas es muy distinto a la
demanda. Asi, la demanda de frutas reacciona inmediatamente ante variaciones
en los precios, mientras que la oferta disponible es muy inelastica (los agricultores
no responden con mayor oferta cuando el precio sube, porque sus cultivos se
programaron en periodos anteriores)

10.1. CONSUMO DE FRUTAS EN LOS HOGARES:

El consumo total de fruta de los hogares se calcula como el consumo al interior del
nacleo familiar mas lo que se consume por fuera. Asi, en Neiva para el periodo
proyectado del 2005 - 2010, (grafica 29) pasa de 31.668 toneladas a 34.863. Plan
fruticola nacional, 2010.

Se puede observar en estos datos, que la demanda del maracuya, estd muy por
encima comparada con la granadilla, esto se debe a varios factores, entre ellos, la
antigiiedad del cultivo, y preferencia de consumo comparada con otras frutas, que
esta es mas consumida por las multiples preparaciones culinarias que se pueden
hacer, desde los mas sencillos jugos refrescantes, hasta postres, tortas, helados,
vino, entre otros; con la granadilla aun no se ha extendido una cultura de
aprovechar la fruta para otras preparaciones mas que para el consumo en fresco.
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Grafica 29. Proyeccion del consumo en Ton de granadilla y maracuya
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Fuente. Elaboracion propia con datos del plan fruticola nacional.

10.2. COMPORTAMIENTO DE LA OFERTA' Y LA DEMANDA EN EL
MERCADO MAYORISTA

Los mayoristas compran la granadilla y el maracuya los dias de mercado; no fue
posible que suministraran el precio de compra. Venden semanalmente en
promedio cada uno, entre 2.500 y 4.500 Kg de granadilla y 3000 — 6000 kg de
maracuya. El precio de venta depende del comportamiento de la oferta y la
demanda y cada uno de los factores que inciden en estos.

10.2.1. Factores que inciden sobre la oferta

Figura 17. Determinantes de la oferta
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e Estacionalidad:

Los dos productos muestran una estacionalidad, de la cual depende la oferta en la
central de abastecimiento a lo largo del afio, aunque estos producto no tienen
unas cosechas definidas, ya que estas son independientes para cada cultivo su
produccion da segun el tiempo de siembra, por esta razén se mantiene oferta
durante todo el afio, aunque en algunas fechas coincide la cosecha para varios
productores en la zona, lo que hace que en determinados periodos se concentre la
oferta en forma importante y luego existan momentos en los que la oferta es
escasa o inexitente.

e Condiciones meteorolodgicas:

Es notable que por tratarse de frutas, productos biolégicos y agricolas, puede
verse influida su oferta por variaciones en las condiciones meteoroldgicas. Estas
frutas se ven afectadas tanto por exceso de lluvias como por deficiencia hidrica en
prolongados veranos, lo que trae como consecuencia afectacion en la produccion,
por exceso de humedad en el suelo, que produce asfexia radicular, o trae plagas y
enfermedades, de las que hay otras que llegan con el verano y los fuertes vientos.
Los impactos de las condiciones meteoroldgicas sobre la oferta pueden ser tanto
cuantitativas como cualitativas; ejemplo del primer tipo de impactos son las
intensas lluvias impidiendo el desarrollo de la flor para que de el fruto en la planta
y el segundo altas temperaturas que impiden el desarrollo adecuado de la planta y
el fruto, afectando la calidad del producto final.

En nuestro pais, las estaciones o temporadas no estan bien definidas, es asi como
la oferta de estos productos es incierta. Cuando el clima les favorece y se dan
buena produccion los precios suben, por otro lado, cuando han tenido tiempo
desfavorable para la produccion, hay poca produccién, por lo cual éstos llegan a
sus niveles mas altos. Los agricultores que opten por el uso de tecnologias
tendientes a ofrecer una oferta durante todo el afio, pueden aprovechar los altos
precios de los productos que estan fuera de temporada.

e Concentracién o atomizacion:

Un concepto basico asociado con el proceso de formacion de precios, es cuando
la oferta esta distribuida entre muchos oferentes, la competencia que se establece
entre ellos para poder colocar su producto, es mayor que cuando la misma oferta
esté manejada por pocos operadores. En este ultimo se producen fenédmenos de
oligopolio o pueden manejar la oferta y por ende presionar para obtener precios
mayores a los que alcanzaria dicho producto si el mismo volumen de oferta
estuviera dstribuida en muchos operadores comerciales diferentes que deben
competir entre si para colocarlo. Zorrilla 2009.
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En estos productos, la concentracion esta distribuida entre varios comerciantes, lo
que les obliga a que el precio es manejado segun la cantidad de producto ofrecida
en el mercado y segun los precios que este demandando el mercado principal del
pais que es Corabastos — Bogota.

e Grado de perecibilidad:

El grado de perecibilidad es entonces una caracteristica intrinseca de la oferta que
determinara caracteriticas particulares en su comercializacion, por ejemplo,
productos como los tratado no generan una presion de venta sobre el vendedor ya
que pueden resistir un poco mas que otros productos mas delicados. Esto
determina que el comportamiento de precios de productos mas prerecederos sea
mas volatil que el de los que muestran una mayor conservacion. Aunque duren un
poco mas los comerciantes no realizan ningun proceso de conservacion,
simplemente el producto que no fue vendido el primer dia que llego a la central lo
almacenan por un maximo de 8 dias, por esto el precio puede variar de un dia
para otro o incluso en el mismo dia del mercado al transcurrir la jornada de ventas,
cuando saben que deben apresurarse a vender el producto antes que comienze a
deteriorse.

e Atributos de calidad del producto (Calidad, Calibre, Variedad, Etc.):

En nuestro mercado la granadilla y el maracuya tiene una comercializacion segun
el tamafo, las caracteristicas de mejor calibre, presentacion, color, presenta un
tipo determinado de demanda, que seré el preferido por la mayor parte de los
compradores, el cual es de esperar que alcance los mayores precios. Esto no
quita que un producto, por sus particularidades sea el preferido de una porcion
menor de los compradores y a pesar de ser mas adecuado para esa porcion de la
demanda, cotice por debajo de otras partidas; por ejemplo las frutas de calibre
pequefio, pueden ser las mas apeticidas por los comerciantes interesados en
procesar la fruta, para pulpa u otros subproductos, pero como la mayor parte de
estos productos se comercilaiza para consumo domestico y este tipo de consumo
prefiere las frutas de calibre grande y mediana con buena calidad, siempre por
encima de la de calibre pequefio.
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10.2.2. .Factores que inciden sobre la demanda

Figura 18. Factores que inciden sobre la demanda
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Fuente: desarrollo de autor basado en (Zorrilla, 2009)

e Laalturadel mes:

Esta variable es comunmente mencionada, opera de manera simple, el supuesto
es que los mayores volumenes de consumo de frutas se ubican en la segunda y la
tercer semana del mes ya que en la primera en general el grueso de la poblacién
no ha cobrado su salario, jubilacion, etc. Y luego de la tercer semana ya no
dispone de recursos.

e Laalturade lasemana:

La explicacién de la incidencia de este factor sobre la demanda esta vinculada con
las costumbre de la poblacion, en la central mayoristas de Neiva, los mercados del
dia martes son mercados de buena oferta ya que es el primer mercado de la
semana y empiezan a traer producto fresco; el mercado del dia jueves es un
mercado intermedio o de pocas ventas, en que el flujo tanto de comerciantes
como compradores es poco porque no es constumbre para muchos hacer
mercado este dia, por lo que varios productos bajan de precio; los mercados de
los viernes y sabado los precios suben porque la demanda aumenta, hay muchos
compradores de supermercados, restaurantes y otros, que aconstumbran
abastecerse estos dias de fin de semana, hay costumbre de hacer sus compras
estos dias, cuando disponen de mayor tiempo libre; el domingo el mercado es
variado ya que si no habido buena demanda los comerciantes a finalizar el
mercado rematan los precios para evitar dafios por almacenamiento prolongado.
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e Las condiciones meteorologicas:

Ya que el centro de comercializacion se encuentra retirada de la ciudad, la
demanda es muy afectadas por el clima, fundamentalmente precipitaciones. De
manera que en los dias de lluvia disminuyen las ventas, cuando se pronostican,
los comerciantes hacen menos pedido por prevencion a las pocas ventas.

El estado del tiempo durante el fin de semana afecta notoriamente el consumo de
productos que comunmente se demanda, como en los dias de verano, hay mayor
consumo de frutas por parte de la poblacion en general, ya que estas frutas
contribuye la frescura, facil de preparacion, resultando ello atractivo en estos dias,
por lo que se demanda por el consumo de jugos, postres preparados con estas
furtos, en dias de lluvia o frio los consumidores prefieren otro tipo de bebidas.

e Los productos sustitutos:

Si bien en las frutas todos los productos pueden ser sustituidos por otros, aunque
estas frutas por ser tan regionales, son pocas las veces que se sustituye, por su
oferta permanente y su grado de gusto y preferencia, aunque cuando el producto
esta escazo y a precio alto, por economia hay consumidores que los sustituyen por
otra fruta que se encuentre en cosecha, 0 que presente precio mas bajo.

e Los atributos de calidad del producto (Calidad, Calibre, Variedad):

Este es un factor muy notorio en la demanda de estas frutas, ya que cuando hay
producciones con calidad desfavorable, en los casos cuando hay cultivos afectado
por plagas y otras condiciones que han hecho que salga la cosecha con mala
calidad, la demanda del producto disminuye. Por el contrario cuando la calidad del
producto es satisfactoria para el consumidor, éste tenderéd a repetir la compra.

e Tendencias culturales, salud, modas, gustos y otros:

Este factor incide directamente en las decisiones de compra de los consumidores,
por ende en primera instancia la sumatoria de las prefencias individuales son las
gque pautan el comportamiento general.

Culturalmente estas dos frutas en la region son muy consumidas y aceptadas en
todas las edades de la poblacion, es muy demandada para los restaurantes,
tiendas de barrio, utilizada para las loncheras de los nifios y jovenes estudiantes,
por ser unas frutas como ya se ha mencionado regionales y que se encuentran de
buena calidad la mayoria de veces y en el transcurso del afio se pueden obtener
buenos precios.
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Desde el punto de vista de la salud, el consumo de estas frutas es muy importante
y recomendado debido a que actia como protector frente a enfermedades
cronicas asociadas a la alimentacion como ciertos tipos de cancer, enfermedades
cardiovasculares, obesidad en nifios, hipertension arterial y diabetes.

e Poder adquisitivo de la poblacion:

La publicacion de la encuesta de ingresos y gastos 2006 — 2007 del DANE aporta
en este sentido valiosa informacion. De una poblacion de 24 ciudades dentro de

estas incluidas Neiva, se obtuvieron los siguientes datos:

Tabla 20. Datos mensual total promedio por hogar y por persona.

- ., Gasto Gasto_
Clasificacion Clasificacion Total Ga_lsto total romedio promedio
del gasto hogares (millones $) P or
9 9 or hogar $ P
b persona ($)
Total 24 | 6.127.929 10.103.764
ciudades
Clase Frutas 3.460.918 74.749 21.598 5.686
Subclase Frutas 3.381.863 69.084 20.428 5.371
Frescas
Articulo bien | Maracuya 1.092.351 3.911 3.580 947
0 servicio Granadilla 577.066 721 1.249 360

Fuente: Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 2006 — 2007 — DANE
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11.CONCLUSIONES

En el desarrollo de la investigacion se identificaron los siguientes elementos que
deben ser considerados como esenciales para el desarrollo de discusiones y
futuras investigaciones.

Hay bajo nivel de capitalizacion, los agricultores no cuentan con acceso a
maquinaria y no disponen de infraestructura agropecuaria. Reciben poco apoyo
por parte de los entes gubernamentales para mitigar los efectos de las condiciones
climaticas, fitosanitarias, que afectan sus cultivos; y los altos costos de materiales
e insumos que se requieren para estos.

La situacién economica de los productores impide muchas veces que estos
implementen el uso de herramientas e instrumentos modernos en el desarrollo de
las actividades productivas y los métodos aprendidos por la tradicion del trabajo
son muy rigidos y dificultan las tendencias de cambio, en factores técnicos y de
recursos en la preparacion del terreno, siembra, cosecha y pos-cosecha.

Hay poca asistencia técnica, para las actividades agropecuarias, por tanto los
agricultores no realizan adecuadamente el control de problemas fitosanitarios,
generalmente no identifican el tipo de enfermedad o plaga que esta afectando,
hacen mal manejo de podas y de los insumos agricolas, que trae consecuencia
volver resistente las plagas a estos insumos, dafiar los suelos, y alterar el
equilibrio ambiental.

Bajo nivel de asociatividad entre los diferentes actores del sistema productivo. Es
necesario que se fortalezcan las agremiaciones de productores existentes, al igual
que sensibilizar y motivar a todos los productores para crear asociaciones o
cooperativas, y asi mejorar produccion, certificacién de fincas, acortar el canal de
comercializacion, para que las diferencias entre el precio del productor frente al
precio de compra por parte del consumidor final sea razonable en términos de
costo antes de produccion y el negocio sea mas atractivo para toda la cadena,
adicional a esto ver la posibilidad de exportar.

Se pudo observar la tendencia de crecimiento exponencial en el comportamiento
del precio de estos productos en la cadena de comercializacion, llama la atencion
en la primera intermediacion en ocasiones se duplica el precio, esto esta dado
inicialmente por la dificultad de los productores en colocar los productos en el
mercado y la especulaciéon de los precios por parte de los intermediarios.

Hay dificultad de encontrar mano de obra, cada dia la fuerza de trabajo joven esta

abandonando el campo, porque no ve alli posibilidades de futuro, es por esto que
muchos agricultores no pueden ampliar los cultivos.

89



A pesar de ser el primer productor de granadilla y maracuya, los rendimientos
promedios por hectarea de estos cultivos estan por debajo del promedio nacional.
Lo anterior indica que la capacitacion, transferencia de tecnologia y la asistencia
técnica no han llegado al productor de frutas en la magnitud que lo necesita para
salir del rezago en que se encuentra, en el contexto nacional.

El ingreso de la granadilla y el maracuya a Surabastos provienen en su totalidad
del departamento del Huila, hay un notorio aumento del abastecimiento en el afio
2014 con relacion al afio 2013, especialmente en la granadilla, hay varios factores
que se le atribuye este fendmeno, el primero de ellos es el evidente aumento de la
produccion de esta fruta en el departamento; y la disminucién del abastecimiento
en ambas frutas en el afio 2013 que se vio afectado por los paros agropecuarios.

Se identifico los procesos involucrados en la cadena de distribucion. Fue posible
configurar una estructura de cémo se desarrollan las distintas actividades y los
roles que desempeiian los agentes. Encontrando ausencia de canales adecuados
de comercializacion. La Cadena de Suministro esta fragmentada y no permite que
la informacion inicial llegue al consumidor final ocasionando la especulacion,
desigualdad injustificada de ganancias y falta de confianza entre los actores.

Se identific6 un canal por el que estos alimentos son comercializados: El canal
tradicional, tipo directo e indirecto, cuyos agentes mas caracteristicos son los
agricultores, intermediarios y mercados mayoristas en los que se transan estos
productos a minoristas.

Débil desarrollo e implementacién tecnoldgica. Utilizacion de herramientas
artesanales y elementos intrinsecos a la tradicion productiva, manejo de flota de
transporte inadecuadas y ausencia del manejo de tecnologias de la informacién y
comunicacién aplicadas.

El proceso de comercializacion entre productos-intermediario-comerciante, lo
realizan utilizando los medios de comunicacion de hoy dia, como los teléfonos
celulares, donde hacen la negociacion y el acuerdo para que la comercializacién.
Los niveles de interaccion y transmisién de la informacién entre los diferentes
actores en la Cadena de suministro impiden que el sector presente un desarrollo
continuo y exista un aprendizaje entre los diferentes miembros; los productores,
intermediarios, comercializadores y consumidores solo tienen relacién con el
anterior y siguiente actor en la cadena de suministro hasta el consumo final, la
capacidad de retroalimentacion es limitada.

Las dificultades en el transporte son las mas criticas para los productores, que en
Su mayoria, no cuentan con la capacidad ni con las caracteristicas adecuadas de
transportar los productos al lugar de comercio. Ademas, hay varias vias de acceso
en malas condiciones, que no han recibido ninguna atencion por parte de los entes
encargados.
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El transporte de los productos se realiza el dia anterior al mercado y negociacion
se observa a partir de las 3 de la mafiana en la central mayorista de Neiva, donde
se concentra la oferta y demanda mayorista, por tanto se establecen los precios
del mercado.

A los agricultores no les llama la atencién de exportar ya que las exigencias de
calidad son muy altas, se llevan lo mejor del cultivo, luego los agricultores se
guedan con el producto restante y se les dificulta venderlo, los productores que
participaron en la investigacion expresaron que preferian vender su producto en la
central mayorista.

Deficiente tratamiento pos-cosecha. Existen innumerables pérdidas del producto
ocasionadas por la falta de conocimiento en cuanto al mantener las calidades del
producto fresco. En la investigacion los productores realizan el proceso de
seleccién y clasificacion de acuerdo a sus capacidades, sin embargo admiten que
el proceso no es del todo estandar por tal motivo existe la posibilidad que en una
de las cosechas a negociar con los intermediarios se presenten pedidos con
producto no homogéneo.

Desconocimiento y dificil implementacion de los estandares de calidad exigidos en
el mercado. Las especificidades de cada mercado asi como el desconocimiento de
las mismas impiden el desarrollo de un proceso normalizado que sea flexible y
adaptable a las diferentes necesidades. Solo a través del desarrollo de
metodologias de trabajo para superar dichos obstaculos, se conseguira el estimulo
necesario para incrementar la competitividad del sector productivo en el
departamento del Huila. Sin embargo, para superar dichos obstaculos se requiere
enfocar un nuevo sistema productivo basado en incrementar el atractivo del
mercado y a su vez, mejorar la calidad alimenticia de estas frutas.

El empaque para el maracuya no es el mas apropiado para su transporte, y
almacenamiento, no ofrecen suficiente proteccién al producto y aunque son
perforadas pueden generar condensaciones sobre el mismo; no tienen estabilidad
para el apilamiento; si se apilan el fruto sufre deterioro por compresion.

Se encontrd ausencia total del acopio de los productos agricolas. Si a este nivel se
agregaran centros de acopio organizado, que recolectaran la produccion, ademas
de obtener economias de escala, se lograria una mayor participacion a nivel
productivo, seria mas facil la difusién de los precios y los empoderaria frente a las
negociaciones con los demas intermediarios.

El almacenamiento se realiza con una humedad y temperatura ambiente, los
productos no poseen proteccion frente a las condiciones ambientales y la
contaminacion por agentes externos, estos alimentos no tiene manipulacion
especial.
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Es importante capacitar al productor desde el punto de vista comercial, para que
pueda realizar los andlisis de beneficio — costo y que antes de cultivar pueda
evaluar con criterios apropiados la rentabilidad de un cultivo y la comercializacion
teniendo como base los costos de produccion y el precio en los mercados.

Los agricultores no tienen en cuenta todos los gastos que se llevan a cabo en la
produccion, no tienen en cuenta factores importantes como: arrendamiento de
tierra, labores culturales, desgaste de herramienta, mano de obra, asistencia
técnica, intereses bancarios, etc...

En relacion a los margenes brutos de comercializacion, se observa que una mayor
proporcion de lo pagado por los consumidores, se queda con los intermediarios y
una menor con los productores. Los demas integrantes de la cadena parecen
beneficiarse de las fluctuaciones que se presentan en el mercado, manteniendo
siempre sus rentabilidades por encima del agricultor. Mientras en el departamento
no se fortalezca la cadena productiva de los frutales y persista el gran nUmero de
intermediarios, no aumentaran los margenes netos para el productor, que sean
suficientes para cubrir sus costos y darles una mejor calidad de vida.

Entre los riesgos observados con mayor frecuencia en la compra y venta de frutas
en estado fresco, estan: Frecuentes fluctuaciones en los precios, variabilidad en
los volimenes de abastecimiento y/o en la demanda efectiva, cambios en los
términos asociados al intercambio y en las condiciones de pago, incertidumbre en
cuanto a la calidad y surtido de los productos.

Por la volatilidad en los precios, en vista que son multiples los factores que inciden
en estos, no es posible definir una ecuacion que permita hacer proyecciones a
futuro.

Con el analisis de precios histéricos, se detectan grandes diferencias en precios
de venta de estos productos. Con esto, es facil ver que este mercado es altamente
variable y extremadamente vulnerable a factores relacionados con la oferta y la
demanda y estas a su vez son establecidos por una serie de factores que inciden
en cada una de ellas, en la oferta: estacionalidad o ciclo de cosecha, condiciones
de clima, precibilidad del producto, atributos de calidad, abastecimiento
(situaciones independientes como los paros agropecuarios y traslado del producto
para otras ciudades).

Los factores que inciden sobre la demanda: epoca del afo, (ejemplo, enero y
diciembre, poca demanda por vacaciones de los estudiantes y poco consumo en
fiestas de fin de afio), la altura del mes (por el pago de salarios, mayor demanda
en quincena y final de mes), altura de semana (mayor demanda los dias martes
por ser el primer mercado de la semana, viernesy sabado por ser fin de semana),
las condiciones meteorologicas, productos sustitutos, atributos de calidad,
tendencia de cultura, salud, gustos y otros, poder adquisitivo de la poblacion.
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12. RECOMENDACIONES

Con toda la informacion existente, no es posible hacer un andlisis completo
respecto al grado de eficiencia en la cadena de suministro de productos frescos.
Por ejemplo se desconocen datos transaccionales de ciertos actores respecto a
sus margenes, mermas, volumen comercializado, entre otros aspectos, no fue
posible obtener margenes netos. Luego, este estudio constituye un punto de
partida para realizar un analisis mas acabado y desagregado.

Se recomienda realizar un estudio mas detallado que identifique las funciones de
comercializacion, es decir, que se analicen todas aquellas actividades que estén
involucradas en la venta de estos productos, en especial informacion de precios y
mercados, que merece mayor atencién, dada la gran inestabilidad existente en
precios y los escasos esfuerzos de marketing que se realizan para la promocién
de estos mercados con un atractivo potencial poco aprovechado.

Cualquier iniciativa que contribuya a transparentar los precios, sera muy bien
recibida en el mercado de estos productos.

Un andlisis de demanda en la comercializacién de estos productos, constituye un
gran trabajo que beneficiaria al sistema en general, que posiblemente pueda
traducirse en menor variabilidad en la oferta (si un productor tiene mayor certeza
de cuanto vendera, acomodard su oferta de mejor manera). Sin duda toda
informacion que contribuya a los agentes a tomar mejores decisiones comerciales,
sera ampliamente valorada.

Es posible avanzar en la linea de una mejor comercializacién con un trabajo que
busque la mayor difusiéon de la informacién para todos los agentes participantes,
junto con lograr identificar los valores criticos en los indicadores que representen
una sefal de alerta para el gobierno.

Seria importante que se realizara mayor uso de los sistemas de informacion de
precios ya que en la medida en que los participantes del canal tradicional de
comercializaciéon, muestran mayor conocimiento de los valores a los cuales se
deben transar sus productos, se minimizan las distorsiones e ineficiencias propias
de precios que no se coinciden con la realidad de la oferta y la demanda.

Finalmente, un analisis de los potenciales beneficios por mejoras en la eficiencia,
muestra que un mayor desarrollo en la comercializacion de estos productos,
repercute de manera considerable sobre la rentabilidad del negocio. La difusion de
informacion relevante como estimaciones de precios futuros y un analisis de la
demanda, encausaran por si solo a un sistema de comercializacion mas eficiente,
con un menor nivel de produccion desechada.
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14. ANEXOS.

Anexo 1.Instrumento de medicion proveedores y/o productores de granadilla 'y

maracuya

Andlisis de los factores que inciden en el comportamiento de los mercados de la

granadilla y maracuyé en el departamento del Huila.

Jackeline Méndez Garcia - Jose Lenin Salas Barragan
Estudiante

Ingenieria Agricola

Universidad Surcolombiana — Neiva

La presente investigacion corresponde al requisito para optar el grado de
Ingeniera Agricola; la informacién aqui recolectada serd utilizada con fines
académicos. El apoyo de los proveedores de estas frutas sera es de gran
importancia, a quienes se les informa y solicita su colaboracion con las siguientes

preguntas.

1 ¢ Qué productos comercializa o produce?

2 ¢ Cuél es el area y volumen de produccion de las frutas mencionadas?

3 ¢, Como se realizan los procesos de recoleccion, seleccidn y/o clasificacion,
empaque, transporte, cargue y negociacion de los productos?

4 ¢, Cudles son los ciclos de cosecha y periodos de recoleccion de estos productos?

5 ¢Asume usted el costo del transporte? Si la respuesta es positiva ¢,cuanto cuesta?

6 ¢,Cuanto cuesta el empaque del producto? ¢ Quién lo asume?

7 ¢ Quiénes son los compradores de la produccién en la central mayorista de Neiva-
Surabastos?

8 ¢, Cual es el precio del producto en la finca? Si lo lleva a la central ¢ cual es el
precio?

9 ¢ Como es el proceso de la comercializacion de los productos? ¢ Cudl es su ruta?
Detallar los tiempos y procesos de la entrega.

10 ¢ En qué tipo de vehiculo es transportado el producto? Y en ¢ Qué condiciones?

11 ¢ Cuadl es la periodicidad y magnitud de los pedidos?

12 ¢ Usatecnologia para la conservaciéon de los productos?

13 ¢,Cuales son las principales causas de perdidas? ¢ Qué porcentaje de venta se
negocia como merma? ¢ Qué otros descuentos existen?

14 Cantidad de producto que se pierde durante el proceso de post-cosecha. ¢ Existen
costos de desecho?

15 ¢ Hace uso usted de medios de informacion del agro, para enterarse de precios, y

comportamiento de los mercados?

Gracias
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Anexo 2. Instrumento De Medicion Mayoristas (Surabastos) De Granadilla 'y

Maracuyé

Andlisis de los factores que inciden en el comportamiento de los mercados de la

granadilla y maracuyé en el departamento del Huila.

Jackeline Méndez Garcia — Jose Lenin Salas Barragan
Estudiante

Ingenieria Agricola

Universidad Surcolombiana - Neiva

La presente investigacion corresponde al requisito para optar el grado de
Ingeniera Agricola; la informacién aqui recolectada sera utilizada con fines
académicos. El apoyo de los propietarios o arrendatarios de las Bodegas de
Surabastos de estas frutas sera es de gran importancia, a quienes se les informay
solicita su colaboracion con las siguientes preguntas.
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¢, Qué frutas de las mencionadas usted comercializa?

¢ Cudl es la procedencia de las frutas que usted comercializa? ¢ De donde proviene
la de mejor calidad?

¢, Cual o cuales son sus proveedores de las frutas que comercializa?

¢,Coémo es la forma de negociacion de los productos?

¢Los productos se los traen hasta la central mayorista?

¢ Quién asume los costos de transporte y cuanto cuesta?

¢ Quién asume los costos de cargue y descargue de los producto, y cuanto cuesta?

¢,Con qué periodicidad, que cantidad y a qué precio compra los productos?

¢, Realiza seleccidn y/o clasificacion de los productos antes de venderlos? ¢ Este
proceso tiene algun costo?

¢ Como es el empaque y presentacion de los productos para la venta al publico?
¢En qué meses del afo se presenta la mayor oferta y mayor demanda del
producto? ¢ Por qué?

¢ Cual es el espacio disponible de su negocio para estos productos?

¢ Como y por cuanto tiempo realiza el almacenamiento de los productos?

¢,Cuanto le cuesta el almacenamiento del producto?

¢, Cual es el porcentaje de pérdidas de los productos en los procesos de transporte,
comercializacion y almacenamiento? ¢ Quién asume estos costos?

¢ Hace uso usted de medios de informacion del agro, para enterarse de precios, y
comportamiento de los mercados?

Gracias
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Anexo 3. Resumen de Resultados — Productores

1. ¢Cual es el area cultivada de Granadilla en su finca?

Respuesta Cantidad
1 Ha 4
11/2 1
2 Ha 3
2 1/2 Ha 3

3
2
1 '

1Ha 11/2 2Ha 21/2Ha

2. ¢Cudl es el &rea de maracuya sembrada en su finca?

Respuesta |Cantidad
1 Ha 5
11/2 2
2 Ha 3
1
2

2 1/2 Ha
4Ha

0 1,5Ha
1Ha 1,5Ha 2Ha 2,5Ha 4Ha 15%
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3. ¢Cuél es el volumen de produccién de granadilla en su finca, en cada

cosecha?
RESPUESTA CANTIDAD
5-10 Ton 5
10-15Ton 1
15-20Ton 5
20-25Ton 1
20-25
Ton

g S ENE

5-10 10-15 15-20 20-25
Ton Ton Ton Ton

8%

4. ¢Cual es el volumen de produccion de maracuya en su finca, en cada

cosecha?
RESPUESTA CANTIDAD
5-10 Ton 5
10-15Ton 2
20 -25Ton 3
25-30Ton 1
35-40 Ton 2
35-40
5 Ton
15%
4
3 25-30
Ton
2 8%
1
0

5-10 10-1520-25 25-30 35-40
Ton Ton Ton Ton Ton
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5. ¢Qué otros productos cultiva en su finca?

RESPUESTA

CANTIDAD

Cerdos, Peces

Uva

Cacao

Arveja

Tomate de arbol

Aguacate

Frijol

Yuca

Pollos

Cholupa

Café

Platano

Monocultivo

QOO IWIWININFRFPFPRPEF

O = N Wk Oy 0 W

Cerdos,
Peces Uva
2%

Monocul
tivo
23%

Pollos

Platano 3%

15% Cholupa

10%

Cafe
13%

6. ¢Con qué personal disponible cuenta en su finca, para el proceso de

produccion?

RESPUESTA CANTIDAD
6 Personas 1

2 Personas 2

4 Personas 5

3 Personas 16
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6

16 S Personas 2
14 v 4% Personas
12 8%
10 V.
g
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7. ¢Quiénes son los compradores de su produccidon?

RESPUESTA CANTIDAD
Comerciante Mayorista 2
Directamente 4
Intermediario 4
Comerciantes e
intermediarios 14
Comerci Comercian
14 antes e te Directame
%% interme Mayorista nte
8 dirios 8% 17%
6 58%
4
2
0
@6&“ e}"\'z -<Z;.‘\° ef’ef.
& S L &
& lo & & Interme
o @ <@ e
© > A (Jo@ diario
17%
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Anexo 4. Resumen de resultados — Surabastos

1. ¢Cudl es la procedencia de la granadilla que usted comercializa?

RESPUESTA CANTIDAD
Santa Maria 4
Colombia 3
Baraya 3
Pitalito 1

w

3]

e 2
'a& R
o S S
o )

2. ¢De dbénde es la procedencia del maracuya que usted comercializa?

RESPUESTA CANTIDAD
Rivera 3
Colombia 2
Gigante 2
suaza 1
Baraya 1
Pitalito 1
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
R (] > @
& o\o@" 6@"‘“ & Q,(g\ Q@\‘“
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3. ¢Con qué periodicidad compra y vende la granadilla?

RESPUESTA CANTIDAD
4 veces alasemana |3
1 vez a la semana 1
2 veces alasemana |2

lvez a
la
semana

2,5 1%

1,5

0,5

2vez a
la
semana
33%

dvecesala 2vezala 1vecesala
semana semana semana

4. ¢Con que periodicidad compra y vende el maracuya?

RESPUESTA CANTIDAD
3 veces a la

semana 4
4 veces a la
semana 2

3vecesala 4vecesala
semana semana
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5. ¢Qué cantidad de granadilla comercializa a la semana?

RESPUESTA CANTIDAD
750 - 1500 Kg 1
1500 - 2250 Kg 1
3000 - 4500 Kg 4
750-
4 1500Kg
3,5 16%
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
750-1500 1500 - 3000 -
Kg 2250Kg  4500Kg

6. ¢Qué cantidad de maracuya comercializa a la semana?

RESPUESTA CANTIDAD
1000 - 1500 Kg |1
3000 - 4000Kg |3
5000 - 6000 Kg |1
6000 - 8000 Kg |1

6000 -
3 8000 Kg
25 17% 1000 -
1500 Kg
2 16%
1,5
1
0,5
0

1000 - 3000 - 5000- 6000 -
1500 4000 6000 8000

Kg Kg Kg Kg

106



Anexo 5. Costos de produccion promedio para una hectarea de granadilla

(establecimiento) afio 2013

PRECI
PATRON 0 Mol
ACTIVIDADES UNIT.

PRODUCTO (

UTILIZADO UNIDAD CANT $/Und) ($/Ha)
1. LABORES
1.1 GERMINADOR 0
1.2 VIVERO 73.500
Preparacion Jornal Und 1 24.500 24.500
Control de plagasy Jornal Und 1 | 24500]| 24500
enfermedades
Fertilizacion Jornal Und 1 24.500 24.500
1.3 PREPARACION
TERRENO 539.000
Tumba Jornal Und 5 24.500 122.500
Socola Jornal Und 7 24.500 171.500
Trazada Jornal Und 4 24.500 98.000
Ahoyada Jornal Und 6 24.500 147.000
1.4 SIEMBRA 1.484.500
Siembra Jornal Und 4 24.500 98.000
Resiembra Jornal Und 1 24.500 24.500
Tutorado o Emparrillado Jornal Und 15 24.500 367.500
Apuntalada o amarre| 4, Und 3 |24500| 39.000
aéreo
Plateo Jornal Und 3 24.500 73.500
Deschuponada Jornal Und 5 24.500 122.500
Colgada y Poda Jornal Und 5 24.500 122.500
Control de Malezas y| ;. Und 6 |24500| 147.000
Aporques
Aplicacion de Herbicidas Jornal Und 2 24.500 49.000
Aplicacion del jomal Und 8 |24500| 196.000
Fertilizantes
Control de Plagas Jornal Und 5 24.500 122.500
Control @l jomal Und 5 |24500| 122,500
Enfermedades
1.5 COSECHA 1.205.500
Recolecciéon Jornal Und 10 24.500 245.000
Pesada y Limpieza Jornal Und 1 24.500 24.500
Empacada Jornal Und 2 24.500 49.000
Clasificacion Jornal Und 1 24.500 24.500
Transporte Insumos Global 320.000
Transporte Caja Und 350 1550 542.500
SUSTOTA 101 3.302.500
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2. INSUMOS
Plantulas

Herbicidas
Insecticida
Fungicidas
Fertilizantes Simples
Fertilizantes Compuestos
Fertilizantes Foliares
Correctivos

Abono Orgénico
Control Biolégico
Agua

Empaques

Alambre

Alambre

Estacas
Estacones
Trampas
Herramientas

Administracion
Asistencia Técnica
Arrendamiento
Interés

Otros

Plantulas
Coloso
Malathion
Derosal
DAP
17-6-18-2
Humita 15
Cal Dolomita
Humus
Trichograma
Crisopa
Cajas
Alambre pla
Calibre 10 -
12
Postes
Estacas

5% CD

Plantulas
Litro
Litro
Litro
Bulto
Bulto
Litro
Bulto
Bulto
Pulg
Dosis

Unidad
Rollo

Kilo

Postes
Estacas
Unidad

Global

o
I\)U'ICAJOOHI\)-PS

N

N
» O
Oo

w
(6208
o

1.100

400
200

950
22.000
19.200
50.500
67.300
72.500
14.500

7.700
15.000
465
7.500
1.650
72.000

3.900

6.500
3.000
23.000

380.000
88.000
38.400
50.500

201.900

217.500
72.500
15.400

300.000

186.000
30.000

577.500

360.000

4.290.000

2.600.000
600.000
69.000
300.000

683.960
150.000
400.000
683.960

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria. Observatorio de Territorio Rurales.
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Anexo 6. Costos de produccion promedios para una hectarea de granadilla
(sostenimiento) afio 2013

PAT RO N PRECIO | VALOR
ACTIVIDADES UNIT. TOTAL
PRODUCTO UNIDAD CANTID ($/Und) ($/Ha)
UTILIZADO AD

1. LABORES
1.4 SIEMBRA 1.837.500
Plateo Jornal Und 18 24.500 441.000
Deschuponada Jornal Und 6 24.500 147.000
Colgada y Poda Jornal uUnd 10 24.500 245.000
Control de Malezas Jornal Und 10 24.500 245.000
Aplicacion de Herbicidas Jornal und 6 24.500 147.000
Aplicacion de Fertilizantes Jornal und 15 24.500 367.500
Control de Plagas Jornal und 5 24.500 122.500
Control de Enfermedades Jornal Und 5 24.500 122.500
1.5 COSECHA 2.536.250
Recoleccion Jornal Und 30 24.500 735.000
Empacada Jornal Und 25 24.500 612.500
Transporte Insumos Global 150.000
Transporte Ton 13,85 75.000 | 1.038.750
SUBTOTAL 130 4.373.750
2. INSUMOS
Herbicidas Coloso Lt 6 22.000 132.000
Insecticidas Malathion Lt 4 19.200 76.800
Fungicidas Manzate Kg 4 13.400 53.600
Fertilizantes Simples DAP Bulto 5 67.300 336.500
Fertilizantes Compuestos 17-6-18-2 Bulto 10 72.500 725.000
Fertilizantes Foliares Basf Foliar Kg 6 13.500 81.000
Correctivos Cal Dolomita Bulto 2 7.700 15.400
Abono Orgénico Humos Bulto 12 15.000 180.000
Insecticida Tricrograma Pulg 400 465 186.000
Agua Crisopa Dosis 2 70.500 11.250
Empaques Cajas Cajas 900 1.650 1.485.000
Papel Periédico Papel Kilo 40 230 9.200
SUBTOTAL 3.291.750
3. OTROS COSTOS
Administracion 5% CD 383.275
Asistencia técnica 150.000
Arrendamiento 400.000
Interés 383.275
Otros
SUBTOTAL OTROS COSTOS 1.316.550
TOTAL COSTOS POR Ha (Labores insumos y 8.982.050

otros)

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria. Observatorio de Territorio Rurales.
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Anexo 7. Costos de produccion promedios para una hectarea de maracuya
(establecimiento) afio 2013

PATRON PRECIO VALOR
UNIT. TOTAL
ACTHIDADES PRODUCTO |\ ipAD | cANTIDAD | ($/Und ilec)
UTILIZADO ($/Und)

1. LABORES
1.1 GERMINADOR 49.000
Desinfeccién Jornal Und 1 24.500 24.500
Control de plagas y Jornal Und 1 24500 | 24500
1.2 VIVERO 73.500
Preparacion Jornal Und 1 24.500 24.500
Control de plagas y Jornal Und 1 24.500 24.500
enfermedades
Fertilizacion Jornal Und 1 24.500 24.500
1.3 PREPARACION
TERRENO 850.000
Socola Maquina Ha. 2 85.000 170.000
Arada Maquina Ha. 2 95.000 190.000
Trazada Jornal Und 3 24.500 73.500
Ahoyada Jornal Und 15 24.500 367.500
Riego Jornal Und 2 24.500 49.000
1.4 SIEMBRA 2.180.500
Siembra Jornal Und 8 24.500 196.000
Resiembra Jornal Und 2 24.500 49.000
Tutorado o Emparrillado Jornal Und 20 24.500 490.000
Qgé'ga'ada 0 amarre Jornal Und 8 24.500 |  196.000
Plateo Jornal Und 5 24.500 122.500
Deschuponada Jornal Und 3 24.500 73.500
Deshije y Destronque Jornal Und 5 24.500 122.500
Colgada y Poda Jornal Und 10 24.500 245.000
Control de Malezas y Jomnal Und 5 24500 | 122.500
Aporques
Aplicacion de Herbicidas Jornal Und 3 24.500 73.500
Aplicacion de Fertilizantes Jornal Und 10 24.500 245.000
Control de Plagas Jornal Und 8 24.500 196.000
Control de Enfermedades Jornal Und 2 24.500 49.000
1.5 COSECHA 782.500
Recoleccién Jornal und 5 24.500 122.500
Pesada y Limpieza Jornal Und 1 24.500 24.500
Empacada Jornal Und 2 24.500 49.000
Clasificacion Jornal und 1 24.500 24.500
Transporte Insumos Global 270.000
Transporte Camion Ton 4 73000 292.000

110




2. INSUMOS

Plantulas

herbicidas

Insecticidas

Fungicidas

Fertilizantes Simples
Fertilizantes Compuestos
Fertilizantes Foliares
Abono organico

Empagues
Cabuya
Alambre

Estacas

Estacones
Herramientas

3. OTROS COSTOS
Administracion
Asistencia Técnica
Arrendamiento
Interés Anual

Plantulas

Lorbans
Derosal
Urea
15-15-15
Nutrifoliar
Gallinaza
Caja de
carton
Cono
Alambre ClI
14
Estantillas
Postes

5%

TOTAL COSTOS POR Ha (Labores

insumMos y otros)

Unidad
Lt

Lt

Lt
Bultos
Bultos
Lt

Ton

Unid
Unid
Kg

Guadua
Postes
Global

1.100

NARFooow

133

350

400
250

780
27.500
29.200
50.500
57.500
70.700
19.700

130.000

1.700
8.800
3.900

2.250
6.500

858.00
82.500
146.000
252.500
287.500
1.060.500
78.800
260.000

266.100
17.600
1.365.000

900.000
1.625.000
300.000

569.750
250.000
350.000
569.750

13.134.500

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria. Observatorio de Territorio Rurales.
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Anexo 8. Costos de produccion promedios para una hectarea de maracuya

(sostenimiento) afio 2013.

PRECIO VALOR
ACTIVIDADES ARl UNIT. TOTAL
PRODUCTO ($/Ha)
UTILIZADO UNIDAD [CANTIDAD | ($/Und)

1. LABORES
1.4 SIEMBRA 1.323.000
Apuntalada o amarre aereo Jornal Und 10 24.500 245.000
Colgada y Poda Jornal Und 5 24.500 122.500
Control de Malezas y Aporques Jornal Und 10 24.500 245.000
Aplicacion de Herbicidas Jornal Und 2 24.500 49.000
Aplicacion de Fertilizantes Jornal Und 12 24.500 294.000
Control de Plagas Jornal Und 10 24.500 245.000
Control de Enfermedades Jornal Und 5 24.500 122.500
1.5 COSECHA 3.058.000
Recoleccion Jornal Und 40 24.500 980.000
Pesada y Limpieza Jornal Und 5 24.500 122.500
Empacada Jornal Und 10 24.500 245.000
Clasificacion Jornal Und 5 24.500 122.500
Transporte de insumos e interno Global 420.000
Transporte Ton 16 73000 1.168.000
SUBTOTAL 114 4.381.000
2. INSUMOS
Semillas
Herbicidas Lt 2 27.500 55.000
Insecticidas Lorsban Lt 3 29.200 87.600
Fungicidas Derosal Lt 3 50.500 151.500
Fertilizantes Compuestos 15-15-15 Bulto 15 70.700 1.060.500
Fertilizantes Foliares Nutrifoliar Lt 2 19.700 39.400
Control Bioldgico Caja Unid 800 1.700 1.360.000
Empaques Bolsa Unid 1.600 100 160.000
Cabuya Cono Cono 2 8.800 17.600
SUBTOTAL 2.931.600
3. OTROS COSTOS
Administracion 5% 365.630
Asistencia Técnica 300.000
Arrendamiento 350.000
Interés 365.630
SUBTOTAL OTROS COSTOS 1.381.260
TOTAL COSTOS POR Ha 8.693.860

(labores insumos y otros)

Fuente: Secretaria de Agricultura y Mineria. Observatorio de Territorio Rurales.
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Anexo 9. Fotografias de campo
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Fotografia 4, 5, 6, 7, 8 y 9. Problemas fitosanitarios encontrados en los

cultivos de Granadilla visitados.

114



UNIVERSIDAD SURCOLOMBIANA
FACULTAD DE INGENIERIA
EVALUACION DE PROYECTOS DE GRADO

TITULO DEL PRCYECTO O PASANTIA

Ana’floib Je 'adﬂreb 0 oe m(rajen 21 e’/ [&2l0%) 0(3f7[aﬂ9f€’ﬂ7‘{0
d@ o9 i’f?@f(“arz/fPJ 0/0. 7 &?raﬁao/f//a ¢4 maW(ocm en el

rjrt?paﬂam(zn?‘o ool _Hoila |
NOMBRE(S), CODIGO(S) DEL{OS) AUTOR(ES)

N acpelne. Méadee barcia 901??&6‘5)555’
St lLenin ales BPariagas 006 48 2 468 |

S /1 NQMBRE/DEL JURADO
K&j]«ﬂ}é /,/ 2) e froomt) j
/ . / |

instrucciones: La caiificacidon otorgada se basara en el anteproyecto aprobado, el
‘documento escrito v fa sustentacién publica. Evalle cada criterio utilizando la

siguiente escala, I = Insuficiente, A = Aceptable, B = Buenc y £ = Exceienie. La
calificacion final sera APROBADO ¢ REPROBADO.

I CRITERIO | CALIFICACION o
i
|

1. METODOLOGIA...vcvvviiiiiioieece @Lﬁ]@[ﬂ
2. PRESENTACION......... IO mm[—gl

3. ORIGINALIDAD Y
GONCEPTUALIZACION
CIENTIFICA Y/O TECNOLOGICA [ 1 [ ” H ]
ENEL TEMA. . oo oo,

“gmepoaney . OE®E

 EECOMENDAGIONES ... EEE
B. SUSTENTACION PUBLICA DEL
R ema ACION PUBLICA OFL HEEE

CALIFICACION FINAL : APROBADO REPROBADC| i |

D_\,() | 18/11)20N K

FIRMA DEL JURADO FECHA




UNIVERSIDAD SURCOLOMBIANA
FACULTAD DE INGENIERIA
EVALUACION DE PROYECTOCS DE GRADRO

TITULO DEL PROYECTO O PASANTIA - j

A,ﬂahf’)i‘) Ae, ;Car-foz‘aﬁ qug, mcro/ef) £, e/ CQmjﬂOl’?lam)?/J’}o (ﬁ lfb

i

meicados

g i 3!‘(35&0‘1”& 3& 203 mcugm’ ) Ql Q/QIﬂﬂil'/a)th 0:

3

del Hupila

NOMBRE(S), CODIGO(S) DEL(OS) AUTOR(ES)

Socseline  kade ¢ 6&2:’0'01( 0003968664
oS Lonin S la s [ fﬁfeémn 0?0@69?(5 B AR Yo
|

NOMBRE DEL JURADO

Fd )
Afovbo  mpii? _sanclee

instrucciones: La calificacion otorgada se basara en el anteproyecto aprobado, el
documento escrito v la sustentacidn publica. Evalie cada criterio utilizando la
. siguiente escalg, I = Insuficiente, A = Aceptable, B = Bueno y E = Excelenia. La
calificacién final sera APROBADO & REPROBADO.

CRITERIO

CALIFICACION oo

CONCEPTUALIZACION

CIENTIFICA Y/O TECNOLOGICA

EN EL TEMA _

| 4, CAPACIDAD ANALITICAY
CREATIVA. .ot

5. CONCLUSIONESY
RECOMENDACIONES ... ..o,

6. SUSTENTACION PUBLICA DEL

. TRABAJO

CALIFICACION FINAL :

1. METODOLOGIA..... ......... [_I_M AN/E/H E] !

e

2. PRESENTACION.........ocooiiis [ I
3. CRIGINALIDAD Y |

St
nf

X

008
B

‘ [ o
APROSADO | A REPROBADOL_RJ]

D=
. 3
J

)]

A

AN

_ FIRMA DEL/JURADO

-FECHA




