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1. RESUMEN ANALITICO INVESTIGATIVO (RAI)

Titulo:CONSUMOS MUSICALES EN EL CONTEXTO EDUCATIVO
FEMENINO

Autor: Yaneth Sofia Borrero Ortiz

Problema de investigacion: La presente propuesta de investigacion-creacion
parte del interés por conocer los gustos musicales de los jovenes y su influencia
en el modo de vestir, hablar asi como en sus comportamientos. Desde esta
mirada se formulala siguiente pregunta de ¢Como influyen los consumos
musicales en la autoconstrucciéon de la imagen corporal de las estudiantes del

colegio Maria Auxiliadora y Liceo Femenino de la ciudad de Neiva?

Descripcion del trabajo: El trabajo parte de la observacion de un grupo de
jovenes de las instituciones educativas Liceo Santa Librada y Maria auxiliadora
con el fin de conocer sus intereses musicales y su influencia en el
comportamiento. A partir de los resultados de la observacion se pudo precisar
que son adolecentes vulnerables a la informacion que les presentapor los
diferentes medios., los cuales son copiados convirtiéndolos en una especie de
canon a seguir en la sociedad. De la informacién obtenida a través de las
técnicas de encuestas y entrevistas se desarroll6 una serie fotografia que
muestra a la famosa mufieca Barbie representando a las estudiantes en su

ambito escolar como simbolo de homogeneidad y superficialidad.

Antecedentes de la investigacion: Como soporte para la investigacion se
tomaron en cuenta principalmente a los artistas internacionales como Adolhpde

Meyer, Edward Steichen, Martin Munkacsi, Erwin Blumenfeld, WillMcBride,



George Hoyningen, Cecil Beaton.RichardAvedon, quienes aportan a la
investigacion desde su punto de visa de realizar sus obras de una manera

natural.

Contenido tedrico: Los contenido teoricosque sustentan la propuesta se centra
en los conceptos de cultura, dimensiones de la cultura, arte, musica, generos
musicales, consumos musicales, consumo y consumismo basados en las
teorias de Neéstor Canclini,SimonFrith, Theodor Adorno, Martin Barbero,
Bauman, Pistacchiolos cuales son el principal fundamento en el que se
encuentra basada la investigacion aportando una idea de cémo se dejan llevar
por los diferentes medios y que los jovenes de hoy en dia son personas que no
tienen un pensamiento propio, solo son maquinas que se dejan guiar por los

consumeos.

Objetivo de la investigacién:Como objetivo general se planteoaportar
elementos que contribuyan a la comprension de las culturas juveniles del
municipio de Neiva, a través de un estudio de la influencia de los consumos
musicales a través de la fotografia a su vez obteniendo de este tres objetivos
especificos que conllevan a ser el desarrollo de la investigacion tales como,
identificar los géneros musicales mas populares entre las alumnas de estas dos
instituciones Maria Auxiliadora y liceo femenino, analizando sus formas, temas
y tipos de expresion seguido de identificar el impacto de los consumos
musicales en la autoconstruccién de la imagen corporal de las jévenes de los
colegios Maria Auxiliadora y Liceo Femenino. Y haciendo la continuacion para
realizar una propuesta fotografica que permita dar a conocer a la sociedad los
gustos musicales que poseen las estudiantes de las instituciones de la ciudad

de Neiva.



Metodologia:El proyecto fue desarrollado a travées de la investigacion
cualitativa, la cual permiti6 conocer los gustos musicales y su influencia en el
actuar, en el vestir y en el hablar de la poblacion seleccionada. Para
complementar el tipo de investigacion se aplico el enfoque exploratorio, el cual
permitié conocer los diferentes contextos donde se desarrolla la experiencia,
para el caso los colegios Maria Auxiliadora y liceo Femenino de la ciudad de

Neiva.

Analisis de resultado: El analisis de se realiz6 con base en los resultado de
las encuesta aplicadas a las jovenes del grado decimo y undécimo de los
colegios ya mencionados, con el instrumento se pudo conocer que las
estudiantes queren parecer al artista del momento; ellas buscan imitar, el
vestuario, el lenguaje, sus comportamiento, A partir de los resultados se realizo
una serie fotografica que muestra de alguna manera los comportamientos de

las estudiantes encuestadas.

Bibliografia:para lo cual se usaron 28 libros, 15 paginas de internet, y dos
documentos los cuales permitieron dar una informacién acertada del tema a

investigar.

Palabras claves: Géneros musicales, consumos musicales, imagen,contexto
educativo, plasticidad.



1. INTRODUCCION

El trabajo investigativo nace del interés por conocer y aprender acerca de los
comportamientos de las jovenes de las instituciones Maria Auxiliadora y Liceo
Femenino de la ciudad de Neiva en cuanto al impacto de los consumos
musicales y su influencia en el comportamiento y los estilos de vida. Es de
importancia aclarar que el componente de los consumos musicales es solo un
pretexto para conocer algo mas de los comportamientos y las actitudes que
asumen las jovenes de catorce y quince afo frente a los modelos
estereotipados que generan el fenbmeno del consumo que la sociedad

contemporénea les ofrece.

Desde esta perspectiva, se observa en la sociedad actual que las jovenes le
dan mayor importancia a la imagen corporal y personal, pues si bien es cierto,
todas quieren parecerse a los personajes mas representativos de la farandula;
medios como la internet, la television, la radio juegan con la imagen de nifios y
jovenes creandoles falso idolos de representacién. Es claro que muchas de las
jovenes entrevistadas de acuerdo a su vestido, peinado o maquillaje estan
siendoinfluenciadas por los medio creando falsa expectativas frente a la

realidad que las rodea.

Desde esta perspectiva, este trabajo tuvo como objetivo conocer los gustos
musicales y su influencia en la imagen personal y los comportamientos
generados a partir de los mismos. Para su desarrollo se aplico una metodologia
de tipo cualitativa, con un enfoque exploratorio, la cual permitié determinar que
la educacién musical recibida en el hogar y en las instituciones educativas
juegan un papel importante en la formacién de los gustos musicales y la

construccion de la identidad cultural.



Como soporte tedrico de la investigacion se consultaron conceptos tales como
Cultura, dimensiones culturales, arte, masica, géneros musicales, consumos
musicales, consumo y consumismo. Igualmente se consulto el PElI de ambas
instituciones con el proposito de conocer la teleologia asi como los contenidos

desarrollados en el area de musica.

Para alcanzar un mayor conocimiento sobre los gustos musicales también se
aplico un encuesta dirigida a conocer la influencia de los consumos musicales
en la personalidad de cada una de las jovenes. A partir de esta informacion se
sistematizé la propuesta fotografica, la cual consta de 10 fotografias donde se
representa la vida cotidiana al interior de laS instituciones escolares, un espacio
mas para dejar ver su estilo de vida influenciado por todo cuanto el mundo de la
moda les ofrece. Lo efimero, fugaz lo momentaneo, son fendmenos que

satisfacen la vida personal de la poblacion analizada.

Teniendo en cuenta lo anterior se toma como canon de representacion a la
famosa mufieca comercial conocida Barbie; un objeto de representacion versatil
ajustable a cualquier contexto y que de alguna manera ha servido de modelo a
muchas niflas que se quieren parecer a dicho prototipo. En este sentido, al
incluir el modelo de Barbie en los escenarios escolares no es mas que la
busqueda de espacio de representacién donde la homogenizacion prima sobre
las particularidades del individuo, fenébmeno que viene generando a partir de la
mirada de la globalizacién. En este sentido la propuesta fotogréfica es una
metafora,una busqueda que permite reconocer que los comportamientos de las
jovenes de las instituciones tanto publicas como privadaen nada difieren, lo que
significa, que el sistema educativo en poco o nada se ocupa por una formacion
gue enfatice en el desarrollo de competencias criticas y reflexivas frente a los

sistemas de consumo que el mundo capitalista viene patrocinando.
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De otra parte, la propuesta fotogréfica pretende mostrar como la musica lleva al
adolescentea manifestarla a través de signos exteriores que de alguna manera,
penetran a los espacios escolares para convertirse en un arquetipo a seguir por
la colectividad de adolescentes. En este sentido, algunos adolescentes visten
con ropa o0 accesorios similares a los que llevan sus artistas preferidos o
relacionadoscon el estilo que habitualmente escuchan, llevan fotos pegadas en
sus carpetas o leen prensaen la que se habla de su vida privada. A nivel
individual muchos textos musicales pueden servir al adolescente
paraidentificarse, recordar o incluso para imaginar que la situacion que describe
la cancion le sucedea él. A nivel social, a menudo estas letras pueden
convertirse en tema de conversacion entrecompafieros, esto es, también es una

herramienta para la comunicacion y para la construccion de identidad.
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2. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

En la sociedad actual cada dia es mayor la importancia que se le da a la
imagen personal la cual, se ve reflejada en un incremento del consumo que
aportan los medios de comunicacion y de la practica de actividades
relacionadas con ello. Esto hace que las jévenes se dejen influenciar por cada
una de las actividades que se desarrollan a su alrededor tales como la masica,

la television, la moda etc.

En el caso que se abordard, se observa que los géneros mas frecuentes en los
consumos musicales de las jévenes de los grados decimo y once de los
colegios Liceo Femenino y Maria Auxiliadora son el reggaeton, el pop, el rap, el
vallenato, el metal, la electronica y el reggae. Es bien sabido que estos géneros
son los mas populares actualmente entre el publico joven, lo que significa que la
industria musical vuelta un negocio rentable solo se interesa en atraer la mayor
cantidad de publico y la calidad musical queda relegada a un minimo de

importancia.

También es importante anotar, que al interior de esta problematica juegan
también un papel crucial la educacion musical recibida en el hogar y en las
instituciones de estudio. Estas falencias al interior de las familias y el sistema
educativo, traen como consecuencia la perdida de las buenas costumbres
musicales, hoy no hay campo para la mausica tradicional o la mdusica
académica.La cultura musical que envuelve a las jévenes se arraiga en un
concepto banal, con contenidos de caracter sexual y violento donde no se

respeta la integridad de la mujer ni del ser humano en general.

Los gustos musicales de las estudiantes de los dos colegios, Liceo Femenino y

Maria auxiliadora, son muy parecidos, son pocas las variaciones, y en muchos
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de los casos las estudiantes comparten todos los géneros resefiados

anteriormente.

Los medios de difusion musical tales como emisoras, internet y la television
tanto nacional como por cable, transmiten los mismos géneros musicales, los
gue estan de moda, y son interpretados por los artistas mas populares del
momento. Desde esta perspectiva, se puede inferirque existe una uniformidad
en los gustos musicales en las jovenes de las instituciones escolares en
cuestion. Ellas no exploran géneros alternativos, solo se guian por la moda
impuesta por los medios y al final todas terminan pareciéndose en la forma de
vestir, de hablar y de expresarse; esto significa que las jévenes entre los 14 y
17 afos son tan influenciables que incorporan con facilidad un modelo a seguir

gue interviene directamente en la imagen corporal de las personas.

Las jovenes de ambas instituciones expresan que no conocen o no les agrada
otros géneros musicales, pues creen que estar a la moda es el hecho de
escuchar y bailar los ritmos mas populares del momento, en especial el
reggaeton,donde podemos observar claramente una falta de personalidad en
las jovenes al momento de escoger su forma de actuar ante la sociedad; no hay

en ellas ninglin concepto de originalidad ni de caracter para verse diferente.

Puesto que las estudiantes de las dos instituciones tienen formas muy
particulares de verse y expresarse que de una u otra forma, marcan una
diferencia. Las estudiantes del liceo por ejemplo, utilizan ropa mas ligera, donde
muestran mas su cuerpo, y se expresan con palabras més grotescas, mientras
qgue las estudiantes del colegio Maria Auxiliadora son mas discretas al vestir y
utilizan una forma de hablar menos grotesca e incluso, utilizan algunas palabras

en inglés para comunicarse con sus comparieras.
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En el caso particular de las jévenes del colegio Maria Auxiliadora, muestran
mas agrado e interés por la musica en inglés; en cambio las jévenes del Liceo
muestran mas interés por la musica en espafol. Algunas alumnas del Maria
Auxiliadora creen que la musica en inglés es mucho mejor que la muasica en
espafol; el nivel de inglés de estas es mas alto que las del Liceo Femenino y
estan acostumbradas a practicarlo en el aula de clases a través de canciones
de moda.Perolas jovenes del liceo por su bajo conocimiento en el

inglésprefieren escuchar mas musica popular en espafiol.

De lo anterior se infiere entonces, que dentro de esta igualdad de consumos
musicales vemos a diario en las aulas de clase cierto tipo de discriminacion
basada principalmente en la capacidad adquisitiva, aspecto que no poseen
todas las estudiantes.Frente a lo anterior todas estas jovenes quieren seguir los
mismos parametros en cuanto a su forma de vestir, hablar, actuar y pensar, de
forma que construyen una imagen corporal de si mismas, llena de complejos y
de discriminacion; todas siguen la misma linea, pero siempre se vera el caso
gue una es mas delgada o voluptuosa o tiene ropa de mejor marca, esto se
debe a que la juventud actual, le han vendido una idea de felicidad basada en
la obtencion de cosas materiales que se ve reflejada incluso en su presentacion
personal. Lo que se cuestiona aqui, es como las jévenes pueden adquirir

muchos de los gustos que se plantean en el mundo contemporaneo d la moda.

De otra parte, la mujer ha pensado en la figura femenina perfecta e idealizada
por los hombres; su fisico, su forma de hablar y de pensar. Un ejemplo claro de
esto es la idea de la extrema delgadez o de la voluptuosidad exagerada. Por
esto se ve y se seguira viendo cada vez con mas fuerza una juventud sin
propésitos, envuelta en intereses materiales y peor adn, con una concepcion
estética de su cuerpo estandarizada, donde no se le da paso al sentir sino al

ver; las jovenes que no puedan poseer este ideal no se sentiran bien.
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Lo anterior se explica, como el factores de caracter socioecondmico influye
directamente en sus actitudes, comportamientos e incluso en su forma de
pensar. El impacto de la moda en las jévenes hace que se inclinen por algunos
gustos, pero es importante resaltar que en la edad en que encuentran las
estudiantes, facilmente pueden caer en estados de frustracion por no tener el
poder adquisitivo que exige la moda., o de arreglar un “defecto” fisico por medio
de la cirugia plastica, lo cual genera multiples inconformidades con su propia

imagen corporal afectando de alguna marera su estado psicolégico.

Es importante resaltar en esta problematica como las jévenes de ambas
instituciones buscan tener una apariencia parecida a la de sus artistas
musicales favoritos o simplemente, llevar la moda del género musical que
escuchan Esto es una forma de idealizar a sus artistas; se sienten, se ven y
actian como ellos, incluso llegando en ocasiones al fanatismo extremo, donde
estas jovenes estarian dispuesta a hacer cualquier cosa con tal de llegar a su
meta principal que es parecerse a esa imagen que ven como ideal. ¢Pero
cudles son las consecuencias de este tipo de comportamiento? Esto les impide
formar su propio caracter e imagen corporal, y al tener tropiezos en este
camino, sufren profundas depresiones y presentan diversos trastornos, como

alimenticios o de personalidad.

Esto es siempre como una carrera buscando llegar a una meta deseada, a un
ideal impuesto bruscamente por el negocio consumista en el que se ha
convertido la musica de la actualidad. Hasta podemos ver que en ambas
instituciones las joévenes afirman que la musica es totalmente indispensable
para cualquier actividad, pues la sociedad actual ha convertido la muasica en un
producto de alto consumo. Este fendmeno ha dado paso a un fenbmeno social
de tal forma que se ha convertido en un habito del diario vivir de las personas.

Las jovenes escuchan cotidianamente su tipo de muasica mientras realizan todo
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tipo de actividades, han creado un factor de dependencia hacia estos géneros,
de tal forma, que hace dificil la tarea de inculcar mejores habitos musicales en

ellas.

Podemos decir entonces, que las jévenes de ambas instituciones construyen
sus formas de verse Yy expresarse de acuerdo a los géneros musicales que
escuchan, los videos, artistas y letras de sus canciones favoritas debido al
impacto que ha tenido los nuevos ritmos musica al momento de vender la
imagen de un ideal de ser para que los jovenes la adopten en su diario vivir.
Esta ha ido generando una pérdida de la personalidad en las estudiantes del
Liceo Femenino y del Maria Auxiliadora, convirtiéndose en un problema aun
mayor, dado que para esta edad las jévenes se preocupan por construir su
propia imagen corporal, afianzando su confianza como mujeres y logrando

acercarse a una realidad mas real.

Estamos hablando de un problema que tiene como eje principal el aspecto de la
imagen corporal propia de una alumna y un causante gue compete a una rama
del arte que es la musica, en este caso la musica popular que se ha vuelto mas
bien un producto de consumo. ¢Cuales son los géneros musicales mas
escuchados por las jovenes? ¢Como influyen los consumos de los géneros
musicales en la imagen corporal de las jovenes? ¢COmo manejan la imagen
corporal las alumnas de los colegios maria auxiliadora y liceo femenino?,
¢, Cudles son los tipos de imagen corporal que se desarrollan a través de los
gustos musicales?, ¢Como se desarrolla la autoconstruccion de la
imagencorporal a través de la moda?, ¢ Es posible que los consumos musicales
de algunos géneros, influyan en la autoconstruccion de la imagen corporal de
una persona?, ¢Como se caracterizan las alumnas del grado decimo y
undécimo de las instituciones educativas, Liceo Femenino y Maria Auxiliadora

de la ciudad de Neiva? Y finalmente ¢(Como influyen los consumos
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musicales en la autoconstruccion de la imagen corporal en las jovenes del
grado decimo y undécimo del los colegios Liceo femenino y Maria

Auxiliadora de la ciudad de Neiva?
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3. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION
4.1 Antedecentes

Como primer antecedente podemos encontrar a Adolph de Meyer,un fotégrafo
de padre aleman judio (Adolphus Meyer) y de madre escocesa (Adele Watson).
Paso su nifiez entre Paris y Alemania, cuando tenia 26 afios realizé su primera
exposicion como fotografo aficionado. Al afio siguiente se traslado a Londres

donde lo admitieron en la Royal PhotographicSociety y en la sociedad Linked

Ring.

Meyer era famoso por conseguir crear atmosferas
luminosas con toques artificiales y esplendorosos
orientadas a fotografiar el mundo de la moda y la alta
sociedad. Se destaca también por los reflejos de luz
sinuosa para lo que muchas veces colocaba la fuente
de luz por detras de la modelo y que producia una

sensual transfiguracién del cuerpo retratado.

Pocos nombres pueden dejar una huella tan indeleble
en la moda, y ser reconocidos como pioneros en su estilo como Meyer, quien fie
llamado el “Debussy de la fotografia” — segun el propio Cecil Beaton. No solo
completd las caracteristicas anteriores, sino también se convirtio en el primer
fotégrafo oficial de moda a principios del siglo XX. Famosas actrices, modelos,
bailarinas y disefiadores, fueron retratados bajo el lente del Baron Adolph de
Meyer, el primer fotografo contratado por la revista Vogue en 1913, puesto que

ocupd hasta 1921.

Meyer aporta a esta propuesta la luminosidad ubicada en la parte posterior que

utiliza para resalar la figura femenina, algunas partes del vestuario y del
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personaje;, con la luz hace que la figura se convierta en una imagen agradable

y perfecta a los ojos del espectador.’

Dentro del mismo tiempo que Meyer encontramos al fotégrafo Edward
Steichen, nacido el 27 de marzo de 1879 en Luxemburgo fue miembro del
Photo-Secession, (club de fotografia artistica) y uno de los mayores
representantes del Pictorialismo. En la primera guerra mundial se dedicé a ser
fotégrafo trabajé para las revistas de moda VanityFair y Vogue y con el tema de
la mujer. Este fotografo estadounidense busco la interpretacion emotiva e
impresionista en sus temas y lucho para que la fotografia fuese reconocida

como una manifestacion formal del arte.

En su fotografia persistia el pictorialismo en donde

. explotaba las supuestas cualidades poéticas de lo

verdad quieres fotografiar la belleza de una flor hay
gue conseguir que “las luces canten y que el papel

huela”. Para él “el auténtico mago es la luz en si

misma — la luz misteriosa — en perpetuo cambio, con

sus correspondientes sombras, abundantes y llenas de misterio.’

Steichen aporta a esta investigacion el estilo de manejar la luz misteriosamente
y la forma como deja que la mujer sea la actriz principal con su sensualidad y

belleza buscando que se interesen hacia ella de una manera exquisita.

En este orden Martin Munkéacsi(Hungria, 1896-Nueva York, 1963) es otro

fotégrafo de gran relevancia para este proyecto. Es uno de los grandes

' DE MEYER ADOLP, Material de trabajo de la clase del 8 de agosto, en la clase de la profesora ROCIO
POLANIA FARFAN.

19


http://es.wikipedia.org/wiki/27_de_marzo
http://es.wikipedia.org/wiki/1879
http://es.wikipedia.org/wiki/Luxemburgo
http://es.wikipedia.org/wiki/Photo-Secession
http://es.wikipedia.org/wiki/Pictorialismo
http://es.wikipedia.org/wiki/Vogue_(revista)

reporteros, realizo fotografias de viajes, escribié poesias en la prensa y a una
foto suya se debe la vocacion FerdinandoScianna y Cartier-Bresson, pues

siempre le ha testimoniado su admiracion.

En 1921 comenz6 a ejercer como fotdgrafo especializado en deportes en la
revista AzEst, sin embargo, en esa época aun la
fotografia de deportes de accion no se realizaba al
interior sino solo, se podia hacer con muy buenas
condiciones de luz en el exterior. Sus fotografias
cuidaba especialmente la composicién por lo que

demostraba tanto habilidad artistica como técnica.?

Su estilo fotografico se aproximé a las ideas de

la Nueva Objetividad por lo que
utilizé composicionesfotograficas con  marcados angulos de encuadre
como picados y contrapicadosy el empleo de la composiciéon en diagonal,

esta estética le proporcion6 enemistades con el gobierno nazi.

Su trabajo fotografico aporta en esta propuesta la forma como intenta congelar
cada uno de los movimientos que produce el cuerpo o las olas naturales del
medio en los diferentes vestuarios. Ademas podemos ver que en cada uno de
las imagenesse ve reflejado el ejercicio de la picada y contra picada, lo que
permite observar la recreacion de diferentes escenarios,destacando de manera

inusitada las lineas y las formas dentro de la composicién fotografica.

Erwin Blumenfeldfue un fotégrafo estadounidense de origen aleman (nacido

en Berlin en 1897 y fallecido en Roma en 1969) creador de una nueva

2 STEICHENEDWAR, MUNKACSIMARTIN , Diapositivas de la clase del 10 de agosto, con la profesora
ROCIO POLANIA FARFAN,
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concepcion de la fotografia de moda. Introdujo elementos del surrealismo y
dadaismo asi como, una sofisticacion y elegancia inauditas para la época y un
concepto de modernidad que sacaba a las modelos del estudio a la calle por

primera vez en la fotografia de moda.

Sus trabajos  fotograficos  consistian en  material contra  los
nazis y fotomontajes dotados de caracter
experimental, para lo que empleaba solarizaciones,
combinaciones de negativos, escenificaciones vy
otros procedimientos que situaban su obra en el
movimiento surrealista. Mientras trabajaba en un

local de ropa de cuero, fotografiaba maniquies de los

\ escaparates y experimentaba en un precario cuarto
‘ oscuro ubicado en la trastienda, fundamentandose
\! no en la representacion real de la belleza, sino en el
pbder surrealista de los filtros.Introdujo elementos del surrealismo y dadaismo

asi como una sofisticacion y elegancia inauditas para la época.’

Su trabajo aporta a esta investigacién principalmente en el hecho de ver la
mujer como mercancia, que se puede trasladar de escenario en escenario; el
sacarlasde los campos cerrados a las calles hace que las propuestas sean
Gnicas, el manejo de los maniquis y la forma como trata de tomar la belleza

como un simbolo de consumo.

WillMcBride es otro referentecuyo trabajo se caracteriza por sus fotos de

altoimpacto, utilizando diversas técnicas, pero su técnica favoritas son las

*BLUMENFELD ERWINwww.modernisminc.com/artists/Erwin_ BLUMENFELDpagina consultada el
25 de agosto de 2012
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realizadas a blanco y negro. Tambiénjuega con cuerpos desnudos y personas

que comuniquen a través de su mirada®*

Mcbride aporta a esta propuesta la
puesta en escena que maneja con
los cuerpos desnudos dejando que
el blanco y negro atraigan el publico
dejando que tomen un concepto
claro de la mujer en los diferentes

ambientes donde posesiona el

artista.

De este tiempo podemos encontrar a George Hoyningen - Huene: (1900-
1968) uno de los mas influyentes fotografos del s. XX. Su obra dara un giro de
4 modernidad al mundo de la moda. Trabajara para la
revista Vogue desde 1926 hasta 1935. Hollywood,
donde gand gran reputacibn por sus glamurosos
retratos de la industria cinematogréafica. Logrando
algo muy especial en las texturas en blanco y negro

de sus trabajos, algo que rara vez encuentra en el

trabajo de sus contemporaneos. Mas all4d de modas,

era un maestro del retrato y de las celebridades de la meca del cine, Hollywood.

George aporta a esta investigacion la sensualidad, la pureza y el sufrimiento en
los rostros, ademas maneja la luz dando forma al cuerpo y dejando que las

*McBrideWill,Hoyningen—HueneGeorge , material de trabajo diapositivas en la clase del 15 de
agosto con la profesora ROCIO POLANIA FARFAN.
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sombras en el espacio construidas de manera delicada y tranquila, muestren lo

que el espectador quiera ver de la mujer

Siguiendo un orden Cecil Beatonfotdégrafo nacié en Londres en 1904. La
admiracién por las fotografias de las actrices de la época se fue reforzando,
tanto asi que para los afios 20 fotografié un gran nimero de mujeres de la alta
sociedad en su estudio, ellas pagaban por un retrato justo, elegante y

“ensalzador”.

Este ambiente de Glamour, de la élite y las estrellas del cine envolvieron a
Beaton y fomentaron un especial gusto por el retoque
fotografico y la sugestion de ambientes como fondos
de los fantasticos retratos. Su capacidad para sugerir
mundos fragiles, sofisticados y sensuales, hicieron del
artista un genio de la escenografia teatral, un
fotografo de la moda méas sugerente y un famoso
retratista. En las paginas de Vogue y en sus portadas

se hizo famoso.

w Z
Beatdn aporta a esta propuesta la tranquilidad y el manejo de los espacios, en
sus fotografias podemos apreciar las composiciones en diagonal , la busqueda
de texturas, los accesorios que permiten que la mujer se deje ver fragil y

sofisticada de una manera natural.

Richard Avedon es un fotégrafo neoyorkino
nacido en el afio de 1923. Sin lugar a
dudases el fotografo que mejor ha retratado
a la sociedad norteamericana desde todos

los angulos. Si bien comenz6 a despuntar
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como fotégrafo de moda, actualmente su obra cuelga por méritos propios en los

mejores museos del mundo.

Fue el responsable de la revolucion que sufrio el mundo de la fotografia de
moda en los afios 50, ya que consiguié que las modelos posaran de forma
natural, riendo, andando y tal y como se portaban en su vida normal, en lugar

de las envaradas poses a las que todo el mundo estaba acostumbrado.®

Avendon aporta a esta propuesta la forma natural con la que realiza las
imagenes tratando de dar a conocer lo cotidiano y la espontaneidad de los

rostros que se muestran con sencillez.

Bettinna Reims: es una artista francesa y fotdégrafa nacida el 16 de diciembre
de 1952 en Neuilly-Sur-Seine, sus tematicas son
desnudos de contenido muchas veces eroticos, y
estd reconocida como una de los mejores
fotografos actuales. Después de ser una
reconocida modelos, periodista y abrir una galeria
de arte se dedica a la fotografia en el afios de
1978 a sus 26 afios, disefio caratulas de discos y
fotos publicitarias de muchos artistas. En 1980 se
consagra en la fotografia con una serie de fotos de artistas, Striptease y de
acrobatas, realizaba retratos para revistas de todo el mundo y compafiias de
publicidad, volviéndose popular en seriales y editoriales de moda, portadas,
posters y peliculas en 1986 cred su primera campafia publicitaria.

*BEATON CESIL, aikun.wordpress.com/2008/03/11/24ot6grafos-famosos-cecil-beat consultada el 25 de agosto de 2012.

AVEDON RICHARD ,www.cristinaarce.com/biografia_fotografo_avedon_richard.html consultada el 25 de agosto del
2012.
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Bettinna aporta a esta propuesta la forma como trabaja el cuerpo de una
manera natural y sensual que en distintas ocasiones se dejan ver de una forma
erdtica asi muestra la sensualidad que trae la mujer encantando a todo a quel

que lo permita.®

Andy Warhol, fue unartista plastico ycineasta estadounidense que desempefid un
papel crucial en el nacimiento y desarrollo del pop art. Tras una exitosa carrera
como ilustrador profesional, Warhol adquiri6 notoriedad mundial por su trabajo
en pintura, cine de vanguardia y literatura, notoriedad que vino respaldada por una
habil relacién con los medios y por su rol como gurt de la modernidad. Warhol
actué como enlace entre artistas e intelectuales, pero también entre aristocratas,
homosexuales, celebridades deHollywood, drogadictos, modelos, bohemios y

pintorescos personajes urbanos.

Uno de los aportes mas populares de Warhol fue su declaracion: "En el futuro todo
el mundo sera famoso durante 15 minutos". Esta frase de cierta manera vaticino el
actual poder de los medios de comunicacion y el apogeo de la prensa amarillay de

los reality shows. ’

ConpunsED

o

|

Naurico de Soura
Webiwww mauriciowsban combleg

®*Reims Bettinna, material de trabajo diapositivas clase del 23 de agosto de 2010, ROCIO POLAINA FARFAN
7www.banrepcuItural.org/warhol, pagina consultada el dia 13 de mayo de 2013.
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Aporta a esta propuesta la forma como refleja los consumos de una manera
muy natural y que a su vez nos da a conocer que a través del tiempo nos

volvemos consumidores masivos de lo que la sociedad muestra.

Como antecedente regional encontramos la tesis el impacto de los consumos
afio 2006titulada “El impacto de los medios de comunicacion en los consumos
musicales de la comunidad educativa de la Universidad Surcolombiana de la

ciudad de Neiva, realizada por Rogelio Marquéz Pérez en el afio 2006.

Este trabajo plantea como problema una preocupacién académicas de la
comunidad educativa e investigativa del programa de artes de la Universidad
Surcolombianafrente a la oferta y por ende la demanda o consumo de la
musica, y de su circulacion a través de los diferentes medios de comunicacién

masiva de acuerdo al servicio del entretenimiento.

Esta tesis plantea que el nivel de consumo musical afecta seriamente la
formacion integral y el comportamiento de las personas que se relacionan al
interior de la universidad, y por ende de las que se relacionan desde esta hacia
el Departamento del Huila. La metodologia que emplea la investigacion es de
caracter experimental y tipo cualitativo-cuantitativa, con énfasis en este ultimo,
debido a que fundamentalmente se buscan las operaciones basicas de un

modelo tradicional.

Como objetivo general de la investigacion se propone examinar en la
comunidad educativa que integra la Universidad Surcolombiana de la ciudad de
Neiva, la influencia de los medios de comunicacion en la forma de los
consumos musicales. Como objetivos especificos se visualizan: 1. Elaborar un
diagnostico de los antecedentes familiares y del contexto en la determinacion
del proceso de formacion del gusto musical y en consecuencia en el consumo

musical, 2 Establecer como las variables edad, sexo, nivel educativo, nivel
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social permiten establecer el abanico de posibilidades del mercado de la musica
en la comunidad académica, 3 Comprobar como los medios de comunicacion

masiva y el mercado orientan la cultura musical de la comunidad académica.

Por ultimo como conclusiones se determina que la educacion como institucion
social dominante, es un componente esencial en el desarrollo cultural. Esta
representada en escuelas y universidades, favorece en alto grado la adquisicion
y perfeccionamiento de las identidades sociales.® Pues la primera como semilla
de formacion humana y la segunda como centro satélite de formacion

profesional, son los espacios propicios para los procesos de creacion.

Los aportes a la investigacion para el presente proyecto esta determinado por el
énfasis en los consumos musicales en la poblacion joven de la ciudad de Neiva
lo cual, permite conocer en porcentaje aproximado los gustos musicales y su

influencia en la formacion de la personalidad de nifios y jovenes.

Marquezperez, Rogelio, tesis el impacto de los medios de comunicacién los consumos musicales de la
comunidad educativa de la universidad surcolombiana de la ciudad de Neiva.
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4.2 JUSTIFICACION

A través de la historia la musica ha cruzado barreras, creando nuevas
ideologias, al mismo tiempo rompiendo los esquemas establecidos por las
culturas mismas en sus capacidades de crear comunidad y tratando de dejar un
legado con sus propias costumbres. La muasica ha dejado en claro que ha
venido a ser mucho mas que simples sonidos y armonias, ha venido a ampliar
la gama de conocimientos, comportamientos y actitudes, a comunicar mucho
mas que simples renglones llenos de ideas, maquillados con ingeniosas

maneras de reproducir sonidos.

La musica es mucho mas que eso para la sociedad actual, es algo que
necesitamos para pasar los dias de monotonia, pues nos hace olvidar o
recordar al mismo tiempo las alegrias y tristezas de nuestra vida cotidiana. La
relevancia que tiene la muasica en nuestras vidas, proporciona a su vez una
problematica que esta ligada a los consumos musicales, los cuales influyen
directamente en la poblacién y esas nuevas tendencias, empiezan a modificar
los gustos, imagen corporal, de acuerdo a estereotipos que se van creando a la

par con las modas.

Con esta investigacion se llevara a cabo un estudio sobre como influyen los
consumos musicales en la autoconstruccion de la imagen corporal en las
jovenes del grado décimo y undécimo de los colegios Liceo femenino y Maria
Auxiliadora de la ciudad de Neiva, para lo cual se aplicaron diferentes
instrumentos de investigacién, como encuestas y observacion fotografica. Con

este proyecto se apunta a conocer los intereses musicales de la juventud
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actual, los cuales son influenciados por los diferentes medios de comunicacion;

radio, TV. o internet.

La musica se ha convertido en la nueva procreadora de identidades, es en
ocasiones tan influyente que hasta brinda parametros para que la juventud sin
criterio cree nuevas ideologias, nuevas modas y nuevas actitudes frente a la

sociedad.

Elegimos dos instituciones de la ciudad de Neiva para realizar el estudio; el
Liceo femenino y EI Maria Auxiliadora, y mas especificamente las alumnas de
los grados decimo y once, porgue la investigacion esta dirigida al publico
femenino y ademéas, manejan un contraste socioecondmico bien marcado lo
que permite darle diversidad a la muestra. De otra parte, la muestra constituida
por estudiantes de decimo y undécimo las cuales oscilan entre 13 y 16 afios
permiten determinar con mayor seguridad la preferencia en cuanto a los gustos

musicales

Es necesario empezar a despertar el interés sobre el impacto de los consumos
culturales, y la identidad de nuestros jévenes, para el caso especificamente,
sobre los consumos musicales. Lo anterior se justifica, dado que es importante
identificar conocer los posibles agentes que modifican las conductas de los
estudiantes de cualquier institucion, con el proposito de poder planear
estrategias educativas, que amortigtien un poco el impacto negativo de estas
nuevas tendencias en el comportamiento de las jévenes de las diferentes

instituciones educativas de la ciudad de Neiva.

El interés de esta investigacion es aportar elementos que contribuyan a la
comprension de la cultura musical de las jévenes del municipio de Neiva, a
través de un estudio detallado de la influencia de los consumos musicales sobre

el comportamiento y desarrollo de la personalidad. De otra parte, el presente
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estudio, permite demostrar como la musica afecta los gustos y consumos de las
jovenes y se convierten un estereotipo en su manera actuar, vestir, peinar,
caminar y bailar; ello implica, que con el tiempo se creen patrones de
comportamiento homogéneos que no permiten la diferenciacion entre los

jovenes de un lugar y otro.

La propuesta se trabajé en conjunto con las directivas de estos dos colegios,
con los cuales se concertd la aplicacion de los instrumentos de investigacion,
los espacios y los horarios para cumplir con los objetivos propuestos. Con esta
investigacion se pretende aportar algo en la tarea de comprender la influencia

de la musica actual o popular en los jovenes de nuestra sociedad.

La ciudad de Neiva no es ajena a las nuevas tendencias musicales, dado a los
avances de los sistemas de comunicacion, la facilidad de acceso y el conflicto
de existente con la pirateria. Por ello, es importante saber cuales son las
problematicas culturales en cuanto a los consumos musicales, para luego poder
plantear un sistema de estrategias que permitan la comprension de los sistemas

culturales que ofrece la musica en el marco de la dindmica del consumo global.
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5. FUNDAMENTO TEORICO

La juventud esté siendo abatida por la sociedad del mundo contemporaneo que
de una u otra manera influye en el pensamiento ofreciendo solo actos de
consumo, lo que hace que la juventud de hoy en dia, solo se base en
espejismos marcados por los medios de comunicacibn o por simples

motivaciones adquiridas de la sociedad.

5.1 Marco Contextual

5.1.1 Colegio Maria Auxiliadora

La comunidad del colegio Maria auxiliadora y liceo femenino de Neiva son
salesianas hijas de Maria auxiliadora es un instituto de formadoras religiosas
catdlicas dedicadas a la educacion de muchachas en desventaja econémica y
social o de familias obreras. El Instituto fue fundado el 5 de agosto de 1872 por
Don Bosco y Madre Mazzarello en respuesta a las necesidades que las
muchachas obreras y de origen campesino vivian en medio de la revolucion

industrial en el Piamonte.

Luego de este incidente fue acogido por jovenes del pueblo que, como Madre
Mazzarello, se reunian para crear actividades y sacar a las muchachas de los
ambientes que constituian riesgos para la dignidad de la mujer. Posteriormente
se sintieron identificadas con el Sistema Preventivo Salesiano en clave
femenina y que partieron con los primeros grupos misioneros salesianos
primero a Francia y después a Uruguay para estar presente en la actualidad en
los cinco continentes como una de las comunidades religiosas femeninas y

educativas mas numerosas de la Iglesia Catolica.
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La participacion de las salesianas en numerosas organizaciones educativas, su
rol activo en movimientos juveniles parroquiales y su preocupacion y estudio de
las realidades sociales, econdémicas y culturales que afectan la situacion de la

mujer en el mundo, son sus principales caracteristicas.

Lo que hacen las Hijas de Maria Auxiliadora es trazar sus inicios en la vida de
Maria Dominga Mazzarello y en su encuentro con Don Bosco, el santo
educador de Turin. Maria Dominga, una joven campesina de Mornés en el
Piamonte italiano, vivid su propio apostolado interesandose por la situacién de
las niflas y jovenes mas necesitadas de su region. Desde la sencillez de lo que
sabia hacer y con un caracter firme y decidido, Maria Dominga y su amiga
Petronila abren un taller de costura para muchachas y crean un improvisado

orfanato para nifias.

Este era el tiempo en que la educacion de las muchachas era abiertamente
descuidada y si los hijos debian estudiar, estos eran los muchachos, razén por
la cual Maria Dominga no pudo asistir a una escuela y su centro de formacion
llegaria a ser la misma parroquia. El padre Pestarino, el parroco, fue sensible a
la realidad de las muchachas y apoy6 la experiencia de Maria Dominga y sus

compairieras.

En 1876 llegan a Valdocco cerca de Don Bosco, en 1877 a Nice (Francia) y en
noviembre de ese afio las salesianas cruzan el mar y llegan a Villa Colon

(Uruguay).

El 14 de mayo de 1881 muere Madre Mazzarello con tan so6lo 44 afios de edad.

Era la primera Superiora General del Instituto y para ese afio este tenia 166
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hermanas, 50 novicias y 22 postulantes en 26 casas entre lItalia, Francia y
Uruguay. La sencillez, el compromiso y la sabiduria de Madre Mazzarello
guedarian demostrados cuando la Iglesia Catdlica la declararia santa en 1951
por obra del Papa Pio XIl. Ya antes el Papa Pio Xl le habia dado el titulo de
cofundadora del Instituto de Maria Auxiliadora con Don Bosco.

Las FMA en el mundo se encuentran presentes en los cinco continentes en
obras como colegios, centros juveniles, escuelas técnicas femeninas vy
proyectos tendientes a la promocién de las jovenes de situaciones de

marginalidad. La siguiente tabla muestra su ubicacién por continentes.

Las FMA fundamentan ante todo su espiritualidad en tres pilares que tienen tres
nombres y tres experiencias de vida: el primero es la riqgueza espiritual y
educativa del santo de Turin y su experiencia en el Primer Oratorio de San
Francisco de Sales. Dicha experiencia de Don Bosco se resume en el Sistema
Preventivo Salesiano como un método formado para una educacion completa

del joven y la salvacion de su alma.

En su etapa formativa la calidad de la formacién de las Hermanas y de las
jovenes que inician su camino en la Congregacion para ser Salesianas ha
estado siempre en el centro de atencion del Instituto de las Hijas de Maria
Auxiliadora; de aqui se derivan las Etapas de Formacion que marcan el camino
de crecimiento y maduracién en todas las dimensiones de la persona y de la

comunidad desde la Formacion Inicial hasta la Formacion Permanente.

La idea de una formaciébn a lo largo de toda la vida brota de la propia
naturaleza de la persona, siempre abierta a sucesivas maduraciones. La
formacion permanente, como dimension de la vida y proceso siempre en acto,

se dirige a personas adultas responsables y comprometidas en la
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autoformacion, potencialmente capaces de formar a personas, sobre todo a las

jovenes generaciones.

El objetivo estratégico de la comunidad se orienta a la "Formacion de
Mediadores Educativos” del Plan Provincial 2005-2015, es un esfuerzo valido y
sostenido de “responder a las necesidades de formacion y capacitacion de los
educadores para aprender juntos a desarrollar la propia vocacion con gozo y
responsabilidad social”; en este proyecto se inscribe la formacién de la Hija de
Maria Auxiliadora de votos perpetuos. La comunidad estéa considerada como el
espacio privilegiado de formacién permanente y en este espacio se ofrece
multiples y variados recursos formativos a las Hermanas®. La formacién de las
jovenes es en la vida cristiana pero al salir de la institucion ellas escogen el

hébito que quieren seguir.
5.1.2 Colegio Liceo Femenino de Santa Librada de Neiva

Su origen se remonta al siglo pasado en 1837 el presidente de la republica José
Ignacio de Marquez, ordena a la camara de provincia de Neiva, destine a un

colegio el presupuesto de caminos.

El 26 de septiembre de 1845, mediante el decreto se crea el colegio provincial
de Neiva, solo para varones, el 2 de octubre de 1848 mediante ordenanza se
crea el colegio de nifias, los dos administrados por una Conciliatura. El 20 de
julio de 1850 se propone que el plantel deberia llamarse SANTA LIBRADA,
fecha en la que la iglesia celebra la fiesta de esta santa.

El 9 de octubre de 1850 por la ordenanza 26 la camara de provincia de Neiva

dispuso que el colegio de varones se llamaria Democratico y el de las nifias

o Salesianas, Hijas de Maria Auxiliadora. En http://www.diocesisdeneiva.org/paraninos/vida-de-la-
madre-teresa-de-calcuta_161
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santa librada, afios mas tarde el de las nifias fue suspendido por falta de

recursos.

En 1880 se crea nuevamente la seccion femenina, y el colegio de varones fue
nacionalizado y desde entonces se le llama nacional santa librada y el de las
nifas se denomindé LICEO FEMENINO SANTA LIBRADA, quien tuvo muchos
lugares de zona escolar hasta el 1 de febrero de 2003 por proceso de
municipalizaciéon de la educacién pasa al municipio de Neiva con el nhombre de
INSTITUCION EDUCATIVA SANTA LIBRADA con dos sedes; liceo de santa

librada y el triangulo.*®

Quien tiene como vision ser al 2016 una Institucion Educativa al servicio de la
comunidad del departamento del Huila, con capacidad organizacional acorde
con los requerimientos del nuevo siglo, que posibilita la formacion y desarrollo
de personas generadoras de cambio, competentes en el campo académico,
social, politico, econdémico, cultural, ecoldgico, investigativo, tecnolégico y
laboral, logrando ser el lider del campo académico e investigativo y promotora

del desarrollo humano y social.

La Institucion Educativa Liceo de Santa Librada tiene como Mision la formacion
integral de nifios, jovenes y adultos, mediante el desarrollo de competencias
cognitivas-humanisticas que les permita interactuar armoénicamente con su
entorno y posibilitar su ingreso a la educacién superior y/o al mundo laboral con

responsabilidad y compromiso™*.

La institucion educativa considera la educacién como una realidad dindmica

como un proceso cambiante que orienta su labor a formar personas integrales y

% Manual de convivencia, institucion educativa liceo de santa librada.
"Resefia Historica Liceo Femenino Santa Librada. En
http://www.liceosantalibradaneiva.edu.co/index.php/sample-sites-2/resena-historica
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competentes encaminados a la busqueda y construccion de la convivencia de la

comunidad educativa.

La institucion liceo femenino santa librada tiene como objetivos 1). Desarrollar
procesos pedagogicos que permitan acceder al conocimiento cientifico y
tecnoldgico, al libre desarrollo de la personalidad, a la formacion de procesos
democraticos y de convivencia ciudadana; a la promocién y preservacion de la
salud y el medio ambiente; al posibilitar el ingreso a las nuevas tecnologias de
la informacién y la comunicacion. 2). Construir un ambiente organizacional
optimo para la presentacion del servicio publico educativo en funcion de lo
pedagogico lo administrativo y lo comunitario. 3). Promover y establecer
vinculos interinstitucionales que faciliten la proyeccion del servicio educativo y el

fortalecimiento de la unidad institucional para la ciencia, la tecnologia y el arte.

Las observaciones realizadas de las dos instituciones fueron pertinentes para
el desarrollo del proyecto, el cual se fundamenta en la indagacién sobre los
gustosmusicales de las jévenes de grado décimo de las dos instituciones

resefiadas anteriormente.
5.2 Marco Conceptual

5.2.1 Concepto de cultura

La cultura es el conjunto de valores, creencias y practicas que constituyen la
forma de vida de un grupo especifico. Esta no surge por obligacién, se
fundamenta en si misma y surge de la nada por las necesidades de los seres
humanos y su aportacion social. Los valores culturales no surgen por

instrucciones de instancias superiores, no se dejan imponer por obligacion ni
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por decisiones de asambleas legislativas®?. Dentro de la forma de vida en la
cultura se toman en cuenta los siguientes elementos como los valores
dominantes de una sociedad, los cuales son el compartir el mismo lenguaje, las
creencias religiosas, la importancia de las tradiciones y rituales, la arquitectura y
el uso de la tierra y dentro de lo intelectual se encuentra la ciencia, arte,

literatura y masica.

Las funciones de la cultura son dos la primera, provee un contexto en lo que
nos relacionan los aspectos de una sociedad como son: el linguistico, el fisico y
el psicoldgico. El lenguaje crea una comunicacion con gente que tiene valores y
creencias similares, los aspectos fisicos permiten un ambiente de actividades
gue nosotros hacemos con la cultura, lo psicolégico se relaciona con las
actividades mentales, enfocandose en que creemos y en que hemos aprendido.
La segunda proporciona estructura, estabilidad y seguridad que nosotros
usamos como parte de un grupo. Para algunas personas la estabilidad y
estructura puede indicar subordinacion, en cambio para otros la estabilidad es

bien recibida.

Existen diferencias entre las culturas aunque se trate del mismo pais, esto se
debe a las diferencias sociales, al existir diferencias sociales pueden
manifestarse culturas distintas, esto se puede simplificar en las subculturas. Las
manifestaciones culturales corresponden a que existen diferentes grupos
sociales por la formacion econdmico-social. Cada subcultura tiene
caracteristicas especificas que la distinguen de las demas pero comparten a la
vez formas culturales con los otros grupos que también hacen parte de la
misma formacion social. Al pertenecer a un grupo social no quiere decir que

comparta los aspectos de un ser social, ya que puede estar formado por otros

Rocker R. (1962). En Nacionalismo y cultura. (pp. 95) Puebla, México: Editorial Cajica.
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niveles u otros grupos. Un grupo étnico puede integrar diferentes clases
sociales, una clase social puede pertenecer a diferentes naciones y una nacion
esta formada por diferentes clases. Al final la cultura se compone de multiples

subculturas®®.

Las expresiones culturales son relacionadas con los diferentes tipos de fuerzas
sociales como clase, genero, raices e ideologias. En ella se reconoce las
diferencias y lo que la une en un todo, en los diversos grupos sociales. La gente
tiene en comun muchas creencias aun estando dentro de la misma cultura, las
cuales pueden ser verdaderas y correctas, estas se pueden aprender por medio
de la educacibn mientras que otros creen que se pueden aprender

implicitamente a través de la convivencia con otros dentro de la misma cultura.

Heredamos la cultura biolégicamente, por educacion, la copiamos y la
adaptamos. Se aprende implicita y explicitamente, es por eso que la sociedad
comparte las mismas creencias, valores, conductas, las percepciones de la
realidad y la forma de comunicacion. Al hablar de cultura también hablamos de
costumbres y tradiciones como son las fiestas, la comida, la ropa, las creencias
religiosas y el lenguaje de cada pais; y los gustos culturales son la musica, el
arte, el disefo, la literatura, el drama, la comedia, la poesia, la critica, las
noticias y los medios por los cuales estos son expresados, como los libros, las
revistas, los peridédicos, programas de television, pinturas, esculturas y

arquitecturas.

Tenemos entonces que la cultura y la sociedad son facetas completamente
diferentes, esto se ha visto en el proceso natural del objeto de estudio como es

un sistema cultural; pero los conceptos de Cultura y Sociedad que son

B Bate L. F. (1984). En Cultura, clases y cuestién étnico-nacional. (pp. 28) México: Juan Pablos editor.
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frecuentemente definidos por separado, se debe saber que entre ellos hay una

profunda conexion.

Cultura se refiere a los comportamientos especificos e ideas dadas que
emergen de estos comportamientos, y Sociedad se refiere a un grupo de gente
que “tienen, poseen” una cultura. La cultura es la trama de significados en
funcién de la cual los seres humanos interpretan su existencia y experiencia, asi
mismo como conducen sus acciones; la estructura social (sociedad) es la forma

que asume la accioén, la red de relaciones sociales realmente existentes.

La cultura y la estructura social (sociedad) no son, entonces, sino diferentes
abstracciones de los mismos fenomenos. La cultura es un factor que determina
la cohesidn social y la identificacion de un pueblo. Establece entre los hombres,
relaciones en las que comparten los mas variados aspectos de su vida humana.
En la aceptacion de pautas, formas de conducta, actividades, pensamientos, los
hombres obran conforme un patron cultural. Por el hecho de que una parte de
la comunidad, no comparta determinadas normas culturales no deja por eso
esto de respetar dichas normas. Es asi, como dentro de una cultura se dan
diferentes posiciones politicas, religiosas, morales; en ultimas, diferentes
pensamientos, lo cual, no obstante, permite el desarrollo intelectual y armonico

de la sociedad.

5.2.1.1Dimensiones de la cultura

Entre las multiples acepciones de la palabra “Cultura”, interesa destacar tres
que, funcionalmente, sirven para acotar las diferentes areas o vertientes del

concepto.
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e La Cultura como “Experiencia Vivida”

Nietzsche es un expositor de esta primera variante. Para €l, el nacleo definitorio
de lo que ha de llamarse “Cultura” se manifiesta en el estilo que estructura la
experiencia vital de un pueblo. Esta version es la que, en mayor grado, acerca
lo cultural a lo vital, valorando la Cultura no en tanto que reprime la Naturaleza
sino en la medida en que la “cultiva”, o sea, en el sentido de que le da forma y
expresion canalizada en pos de la sociedad. Lo cultural resulta asi
transmutacion social de una realidad biologica-violenta o mesurada,
constructiva o transgresiva; cuya manifestacion se vive, es instinto socialmente

expandido y no dique reflexivo.

Desde este punto de vista, queda claro que no es lo mismo la “idea propia de
Cultura” que la “cultura real vivida”: una cosa es lo que la gente dice qué es su
cultura, y otra muy distinta es lo que ellos estan pensando, en base a su modelo
ideal de lo que deberian hacer, sobre lo que estan haciendo.

e La Cultura como “Dimension Consciente de la Vida Social”

Esta acepcion de la palabra “Cultura” designa el acervo intelectual y espiritual
de una comunidad en una época determinada. Este reservorio es el
que proyecta la imagen decantada de la sociedad de que se trate. Alli se
plasman las “construcciones ideales” en las cuales el individuo histérico se
reconoce como perteneciendo a un todo social. Las producciones de la cultura,
asi como su dimension especifica, exponen la Consciencia “llustrada” de una
sociedad, ofreciendo una imagen especular de la misma. En este sentido es
ilustrativa la definicion de Bell, quien define la cultura como “un proceso

continuo de sustentacién de una identidad mediante la coherencia lograda por
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un consistente punto de vista estético, una concepcion moral del yo y un estilo
de vida que exhibe esas concepciones en los objetos que adornan a nuestro

hogar y a nosotros mismos, y en el gusto que expresa esos puntos de vista”.

e La Cultura como “Dimension No Consciente la Vida Social”

En este aspecto, la Cultura pone en accion una densa trama de supuestos
compartidos que validan la significacibn de los comportamientos sociales.
Cuanto méas nimio el acto, mas oscuro y arcaico sera el sentido de la
convencion que garantiza la “naturalidad” que lo legitima. Los comportamientos
sociales estan regidos por debajo de las normas que los hombres comparten
conscientemente, por convenciones ocultas que les dan sentido. Los actos
humanos sociales, al tener su raiz en estas convenciones ocultas aparecen de
alguna manera como naturalizados. Estas ideas se acercan a la nocién

funcionalista de Durkheim de Hecho Social.

El pasaje de la barbarie al derecho, dice Valéry, es el signo de la evolucion
social de la humanidad y debe entenderse como pasaje del imperio de los
hechos al de las ficciones. Para fundar cualquier tipo de orden social, es preciso
que intervengan fuerzas ficticias, la accion de presencia de cosas ausentes. El
efecto de extrafiamiento que produce cualquier toma de distancia, causal o
voluntaria respecto de tales convenciones, sean nuestras 0 ajenas, las
convierte en “algo comico, siniestro, insoportable, casi increible. Las leyes, la
religion, la costumbre, los ropajes, las creencias... todo parece curiosidad,

mascarada, cosa de feria o de museo™*.

14Guiber, Teresay Otros. Introduccion al Pensamiento Cientifico. CBC. Buenos Aires. Eudeba. 1991.
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5.3 Concepto de Arte

El arte ha sido desde siempre uno de los principales medios de expresion del
ser humano, a través del cual manifiesta sus ideas y sentimientos, la forma
como se relaciona con el mundo. Su funcién puede variar desde la méas practica
hasta la ornamental, puede tener un contenido religioso o simplemente estético,

puede ser duradero o efimero

Elarte (del latin arts) es el concepto que engloba todas las creaciones
realizadas por el ser humano para expresar una vision sensible acerca del
mundo, ya sea real o imaginario. Mediante recursos plasticos, linguisticos o
sonoros, el arte permite expresar ideas, emociones, percepciones Yy

sensaciones.

Donde la historia indica que con la aparicion del Homo Sapiens, el arte tuvo una
funcion ritual y magico-religiosa, que fue cambiando con el correr del tiempo. De
todas formas, la definicion de arte varia de acuerdo a la época y a la cultura.

Asi a las primeras manifestaciones de lo que llamamos arte estan relacionadas
con la magia: las pinturas rupestres, las estatuillas de dioses, etc., del arte
prehistorico. Segun Lévy-Strauss es la combinacién del mito primitivo y la
habilidad técnica. Pero lo que llamamos arte ha evolucionado hasta dejar de
tener ese sentido magico para pasar a tener, exclusivamente, un sentido

estético

Con el Renacimiento italiano, a fines del siglo XV, comienza a distinguirse entre
la artesania y las bellas artes. El artesano es aquel que se dedica a producir

obras multiples, mientras que el artista es creador de obras Unicas.
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Luego de ir evolucionando la clasificacion utilizada en Grecia antigua incluia
seis disciplinas dentro del arte, la arquitectura, la danza, la escultura, la masica,
la pintura y la poesia (literatura). Mas adelante, comenzé a incluirse el cine
como séptimo arte. También hay quienes nombran a la fotografia como el
octavo arte (aungque suele alegarse que se trata de una extension de la pintura)
y la historieta como el noveno (sus detractores indican que es en realidad, un
puente entre la pintura y el cine) la television, la publicidad y los videojuegos

son otras disciplinas que en ocasiones son consideradas como artisticas.®

Asi desde Grecia el arte ha estado vinculado a la naturaleza, la cual se
interpreta de forma mas o menos idealizada o realista. Aunque la forma de
imitar la naturaleza cambia con las épocas. Sin embargo, siempre ha habido
una tension entre realismo y abstraccion, entre la imitacion fiel y la idealizacion
mas o menos simplificada. La abstraccién llegard a su punto culminante en el

siglo XX, con la abstraccion no figurativa, que Kandinsky llamaria arte total.

Desde el siglo XVIII el arte se concibe como un juego, el arte por el arte, que
dirian los romanticos, la estética pura, y el elemento decorativo sin mas
complicaciones. Pero el arte también, en la medida que interpreta la realidad,
sirve como espejo de la época, y como vehiculo de denuncia social y de

transformacion humana.

En el siglo XIX el liberalismo adopta una nueva concepcion de lo que es el arte,
la proyeccién de la personalidad genial del artista y de sus sentimientos; como
Van Gogh que expresa subjetivamente su psicologia. Aparece en el arte una
tercera tensién: entre la imitacion fria y la expresion. El expresionismo en el arte
lo encontramos en todas las épocas, pero nunca tan claramente como en el
siglo XX.

" http//. definiciones/arte/.et. pag. consultada el 8 de enero de 2013. Ojo con esta cita
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La fotografia ha liberado al arte de su obsesion por la imitacion, por lo que ha
de buscar otros caminos que le definan y le individualicen. Por lo tanto, no hay,
pues, un concepto de arte universal, ni un lenguaje universal del arte, cada
época y cada cultura tiene el suyo e interpreta las manifestaciones artisticas
desde su punto de vista. **Lo importante no es lo que de realidad tiene el arte,
sino la interpretacion que se hace de esa realidad a través dellenguaje del arte.

5.4 Concepto de Mdsica

La palabra Musica procede del latin Musica, derivada, a su vez, del griego
Mousike, palabra esta Ultima que tenia en su origen dos significados: uno
general que abarcaba todo lo relacionado con la educacion del espiritu
(colocada bajo la advocacién de las nueve Musas o diosas de las artes), que se
complementaba con la educacion fisica o gymnastike, y otro especifico de arte

sonoro, que es el que ha llegado hasta nosotros.

Definiendo asi la musica como la rama del arte que expresa los sentimientos
mediante los sonidos (siglo XIX) procede de Aristoteles, que también le atribuia
efectos morales. Pero no existe una definicibn completa de la muasica que
abarque todos los fenbmenos musicales que se dan y se han dado en todo el
mundo con su gran variedad de formas, categorias, instrumentaciones,
estructuras, notaciones y contenidos. Habitualmente se recurre a clasificaciones
por épocas, ajenas a la musica, procedentes de la Historia General, de la
Historia del Arte y de la Historia de la Literatura. Algunos investigadores usan la
clasificacion de los estilos a partir de los siglos. He aqui las primeras tres

etapas:

"®http://enciclopedia.us.es/index.php/Concepto_de_arte. pag. consultada el 8 de enero de 2013.
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1) Antiguo Oriente (desde 3000 a.C.) se desarrolla una cultura elevada en

Egipto, Mesopotamia e Israel, documentada con testimonios graficos y escritos.

2) Antigiedad (hasta 500 d.C.) a) Grecia: interpretacion musical a una sola voz
de la epopeya, la lirica y la tragedia; nomos, el coro en escena; los principales
instrumentos empleados son el aulos y la citara; se desarrolla una teoria
musical; b) Roma: cultura musical helenistica, odas, musica para comedias,
efectos musicales para las masas en el circo; c) cristianismo: canto litdrgico a

una sola voz (sin instrumentos), himnos.

3) Edad Media (476 — 1453 d.C) a) canto litirgico a una sola voz: canto
gregoriano, musica eclesiastica bizantina, himnos, tropos, secuencias,
versiones rimadas de textos liturgicos destinados a los oficios, juegos litdrgicos;
aparecen los modos eclesiasticos, las escrituras neumaticas y diastematicas y

la notacién guidoniana;

b) canto profano a una sola voz: canciones de los trovadores, troveros y
minnesanger; polifonia 900-1300: organum, Escuela de Notre-Dame,
conductus, motete, ars antigua, notacién en lineas, notacion mensural; d)

polifonia 1300-1450: ars nova, motete isorritmico, misa, balada y chanson.

De esto se puede decir que la unidad minima de la organizaciéon musical es la
nota, un sonido con un tono y una duracién especificos, de cuya combinacion
surgen melodias y acordes. La organizacion de la musica implica por lo general
la presentacion de un material basico que podra luego repetirse con precision o
con cambios (variaciones), alternarse con otros materiales o seguir actuando

continuamente para presentar nuevo material.
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Dentro de la musica se poseen dos componentes basicos: el sonoro y el
temporal que se presentan unidos de forma inseparable, tanto en la creacion
como en la ejecucion y en la audicion. Junto con ellos, es preciso tener también
en cuenta el componente intelectual, es decir, como influye la musica sobre el

estado de animo de los oyentes.

Se conoce también, comotoda manifestacion artistica, es un producto cultural.
El fin de este arte es suscitar una experiencia estética en el oyente, y expresar
sentimientos, circunstancias, pensamientos o ideas. La musica es un estimulo
gue afecta el campo perceptivo del individuo; asi, el flujo sonoro puede cumplir

con variadas funciones (entretenimiento, comunicacién, ambientacion, etc.).!’

5.5Géneros musicales

La musica se relaciona con las identidades colectivas de dos formas. Una es la
que la convierte en un aspecto accesorio de una identidad colectiva. La musica
expresa una identidad colectiva, es parte del reflejo de esa identidad en los
terrenos artistico y cultural. Desde esta perspectiva la masica es una expresion
de una etnia, de una clase social, de un pueblo, de una nacién, una cultura,

etcétera.

La otra manera, que es el caso que aqui nos ocupa, se refiere a la derivacion
de una identidad colectiva sobre la base de una preferencia musical. La musica
no es un accesorio de una identidad previa, sino mas bien a la inversa, la
musica funda una identidad colectiva que se reflejaen una imagen, un consumo
de tiempo y de dinero en la escucha de tal musica, una expresion propia (el

habla, el baile), una actitud ante las cosas, una forma de socializarse, una

Yhttp://www.proyectosalonhogar.com/Enciclopedia/NE_Musica2.htm pag. consultada el 2 de enero
2013

46


http://es.wikipedia.org/wiki/Cultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Est%C3%A9tica
http://es.wikipedia.org/wiki/Est%C3%ADmulo
http://www.proyectosalonhogar.com/Enciclopedia/NE_Musica2.htm

definicidn de si, una construccion permanente de espacios de socializacion, un

grupo de afines, ciertos coddigos comunes y un sentido de pertenencia.

Todo ello es posible porque la musica es una experiencia subjetiva que genera
sentidos y, por lo tanto, identidades. A estas identidades se les conoce como
identidades sociomusicales. Desde esta perspectiva, se trata de identidades
colectivas que se extienden -histéricamente— sobre la base de la
desterritorializacion, es decir, de la emigracion de un fenémeno (social, cultural)

de un lugar a otro y de la apropiacion.

En ambos casos, parte de la importancia de la musica frente a otras formas
culturales, incluida la propia literatura, estriba en que aquéllas segun el
sociologo SimonFrith, “pueden articular y exhibir algun tipo de valor y orgullo
compartidos, pero sélo la musica puede hacer que los sientas”*®. Sin embargo,
las diversas formas culturales, sobre todo las artisticas, permiten también
modos particulares de sentir los valores y el orgullo de pertenecer a un
colectivo. La musica es la forma que permite sentir de manera mas rapida e

intensa. En este sentido, es la mas poderosa de los lenguajes artisticos.

Lo anterior se refleja en el caso de las identidades sociomusicales, en la
categorizacion que los propios sujetos colectivos toman para su auto
denominacion y para la de los otros, en el nUmero de asistentes a los conciertos
musicales, en el numero de veces gue asisten a estos eventos frente a otros
eventos culturales, en el tiempo y los recursos destinados al consumo musical,
en las posturas ideolégicas derivadas o enlazadas a ciertas musicas y en la

presentacion publica de aquellos que se identifican con alguna musica en

®Frith, Simon. “Hacia una estética de la musica popular’, en F. Cruces et al (editores), Las
culturas musicales. Lecturas de etnomusicologia, Trotta, Madrid, 2002
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particular.

En este sentido, el estudio de las audiencias musicales fue una preocupacion
inicialmente musicolégica. Los musicdlogos reconocian a las audiencias como
activamente involucradas en el proceso de la ejecucion musical, planteando la
posibilidad de la diversidad en la relacién artista-publico. En afios relativamente
recientes han comenzado a extenderse estos estudios a diferentes géneros de
la musica popular y desde todas las perspectivas, a tal punto que una lista de
autores seria interminable. Sin embargo, salvo Frith, nadie ha planteado que la
identidad pueda definirse a partir de la preferencia musical, menos aun en

forma explicita.

Alfredo Nateras vincula la cuestion del estilo a la “facha” y entiende por ésta:
“La imagen sociocorporal desplegada en el ambito de la calle y lo publico, en la
que se incluye un lenguaje y se plasma una visién del mundo”®. Esto no es
nuevo, pero si puede serlo la cuestion de que esta “facha” denota un gusto
musical y una pertenencia a un grupo social sostenido por la preferencia

musical.

¢ Es posible que la musica pueda producir ciertas identidades sociales?, ¢qué
tipo de identidades sociales?, ¢qué musica podria hacerlo y bajo qué
circunstancias? Todo esto sélo pudo ser posible en la modernidad, debido al
debilitamiento paulatino y sostenido de los mecanismos tradicionales de
produccion de identidades, a la emergencia de las industrias culturales y a la

posibilidad de elegir un “estilo de vida”. Se requiri6 otra circunstancia, la

YNateras, Alfredo. “Presentacion”, en Alfredo Nateras (coord.), Jévenes, culturas e identidades
urbanas, Universidad Autonoma Metropolitana, unidad Iztapalapa-Porria, México D.F., P4g. 12
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emergencia de un mundo juvenil que fuera campo fértil para establecer nuevos
criterios en los mecanismos de produccién identitarios. Esta emergencia trajo
consigo, durante la segunda mitad del siglo XX, la poderosa irrupcion de las
llamadas “musicas juveniles”, pertenecientes al nuevo ambito juvenil y capaces
de generar adherencias entre los jovenes produciendo nuevas identidades

colectivas.

Entonces al hablar de “musicas juveniles”; sin embargo, la totalidad de la
audiencia no es joven. Siendo modernas son originariamente occidentales.
Podriamos hablar, entonces, de “musica occidental moderna”. Sin embargo,
hoy se generan y escuchan en todo el mundo y se recuperan elementos de
musicas “tradicionales”. Ademas, estas musicas se encuentran adscritas a una
tendencia en la musica occidental moderna no culta, sino “popular”. Empero,
esta “musica popular’ ha sido denunciada como antipopular por obedecer, en

su nueva forma de distribucién, a intereses ajenos al “pueblo”.

Su mercantilizacién ha sido tan extraordinaria que, para algunos, se trata de
“musica comercial”’. No obstante, practicamente toda la muasica del siglo XX se
ha comercializado. En realidad, se trata de las distintas aristas que preceden y
sostienen a los diversos géneros musicales que han podido producir

identidades sociales.

Pero, ¢realmente las producen?, ¢no se producen uUnicamente poderosos
mecanismos de identificacion temporales, y so6lo entre los jévenes, que pasan
cuando ellos crecen?, ¢como dar cuenta de la estabilidad de estas identidades
colectivas que corresponderian a géneros musicales especificos? Podemos
tomar dos ejemplos: algunos participantes de estas colectividades han dejado

de ser adolescentes desde hace un buen tiempo; muchos de ellos rebasan
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incluso los sesenta afios. Por otro lado se tienen géneros con sus respectivas
audiencias que se asumen como parte de una colectividad que, en el caso del
highenergy (nrg), por ejemplo, rebasan los 25 afios de pertenencia a lo que

ellos mismos llaman “movimiento”.

Existen, sin embargo, argumentos poderosos que sefialan que la participacion
en la practica de estas colectividades no obedece a ninguna identidad, sino a
otros diversos factores. Antes de ver como podrian constituirse las identidades
sociomusicales preguntemos si ello es posible. Consideraré la oposicién de
Adorno, una de las personalidades mas importantes e influyentes en la reflexion
sobre la musica, en su divulgado articulo “Sobre la musica popular’, donde

abordé directamente la cuestion.

Adorno ?° sefiala que el reconocimiento es un habito caracteristico de la
escucha de hoy. Basta repetir algo para que se reconozca y se acepte. Esta es
la causa de la popularidad de la muasica de éxito. Segun él, existen diversos

elementosobjetivos implicados en la experiencia del reconocimiento:

a) El vago recuerdo, el cual se presenta en todas las canciones gracias a
la estandarizacién contemporanea del material musical.

b) La identificacion efectiva, que acontece cuando el vago recuerdo
adquiere caracter de certeza subita en la conciencia.

c) La clasificacién musical, que permite una identificaciéon con el sistema
social que determina e institucionaliza tal clasificacion.

d) La autorreflexion sobre el acto de reconocimiento, en la cual acontece

20 Adorno, Theodor. “Sobre la musica popular’, Guaraguao, num. 15, invierno, Centro de
Estudios Contemporaneos sobre América Latina, Universidad Complutense de Madrid, pp.155-
190. 2002
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una transformacion, en la conciencia, de la masica como experiencia a la
musica como objeto poseido. La supuesta propiedad de la musica se
sostiene, para el sujeto, en su permanencia (en la memoria y a través de
las grabaciones) y su manipulacion (posible en la alteracion voluntaria
que uno puede hacer de las letras 0 melodias al cantar o silbar). A este
planteamiento se opone la consideracion de Frith de que en realidad la

musica nos posee y no al reves

Para Adorno sefalar que la musica es “nuestra” y en la medida en que
expresa un gusto dicta una definicion de nosotros mismos soélo es una
fantasfa. En la perspectiva opuesta encontramos a Frith y a Bourdieu?,

entre otros.

e) La transferencia psicolégica de la autoridad del reconocimiento al
objeto, que se produce a través de los anuncios de los medios. Se
adjudica al objeto lo que corresponde a la identificacién. Segun Adorno,
los oyentes convierten el anuncio en una orden que les pide que
transfieran a la muasica sus auto felicitaciones por ser sus propietarios.
Adorno no acepta ninguna posibilidad de apropiacion o re-significacion,

por lo que el papel de la evocacion musical no existe.

La etiquetacion colectiviza el proceso de propiedad y hace feliz al oyente de
poseer, mediante el reconocimiento, lo que todos tienen. Por eso las preguntas
gue plantean las canciones de éxito son sOlo aquellas que todos pueden
responder. Esta vulgarizacién genera placeren el oyente al responder (siempre

correctamente), pues lo identificacon la autoridad.

'Bourdieu, Pierre. La distincion, Taurus, México D. F. 2002.
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Adorno se pregunta, ¢coOmo resisten los oyentes tanto materialigual?
Evidentemente no estan considerando a la musica popular comoun lenguaje,
pues no les podria decir nada, menos en la modalidad desu recepcion dispersa
con instantes subitos de reconocimiento. Adornopudo haber sugerido que se
trataba de un ruido acompanante preferido a aquello que nos pone enfrente el
silencio, pero su respuesta esta dada en el sentido de la enajenacién marxista y
de la manipulacién psicolégica de las masas. Para Adorno, los oyentes creen

gue el lenguaje de la masica (homogénea) es el suyo.

En ese sentido, reconoce la importancia de la musica como elemento de
cohesion social. La autonomia musical se sustituye por una mera funcion
sociopsicolégica y las masas se comportan, en un proceso deshumanizador, de
acuerdo con la desilusién, la obediencia, la frustracion y la dependencia a las
que las inducen los medios de comunicacion y la propia musica de masas (culta

o popular).

¢Por qué no aceptar el engafo?, ¢por qué no reconocer que lo Unico que se
consume es desecho que se saborea como manjar? Para Adorno aceptar el
engano es dificil. El odio a verse estafado induce a “probar” que no se fue
estafado. No es casual que el entusiasmo de los mas intensos fanaticos se
acompafie de una furia defensiva inmediata contra sus criticos. Para Adorno,
las manifestaciones de histeria y fascinacion son parcialmente verdaderas. En
realidad, se modela el comportamiento conforme a los slogans publicitarios que
anuncian histerias y fanatismos desbordados. Los oyentes se autoengafian
apoyandose en la imitacion y el histrionismo. El hechizo lo fabrica el propio

oyente y es tan poderoso como irreal. Este engafio no pasa inadvertido.

Por eso Adorno se pregunta hasta déonde vale la justificacion de la frontera
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conciente-inconsciente en la psicologia de masas. Lo que Adorno sefiala aqui
es cierto en alguna medida, pues los oyentes se implican de diversos modos y
él sefala algunos. Sin embargo, existen elementos que nos indican que la
preferencia musical es el fundamento de ciertas audiencias musicales que
devienen en identidades colectivas, principalmente juveniles, y de sus

correspondientes estilos.

Primeramente, hay que considerar el poder del arte para expresar significados
sociales y crear valores comunes. Esta es una afirmacion que vale en su
generalidad. En relacién con la musica, y para la tesis que aqui se sostiene, hay
gue decir que ya desde mediados de los sesenta hubo grupos musicales que
constituyeron comunidades®?. Esta es una experiencia previa al surgimiento de
identidades colectivas con caracteristicas distintas a estas primeras
comunidades, pues las mas recientes se formarian a partir de preferencias por

géneros musicales y no por convocatoria de grupos.

Las identidades sociomusicales poseen caracteristicas especificas en su
sentido de pertenencia, grado de compromiso, relaciébn con la alteridad,
presentacion publica, memoria histérica, espacios sociales y practicas
colectivas que denotan una clara definicion identitaria. Esta definicion queda
establecida sobre la preferencia musical, y no necesariamente sobre la
categoria de “juventud”, aunque ésta ultima siga siendo importante en el
analisis de dichas colectividades. Las identidades socio-musicales, entonces,
son aquellas colectividades que se producen a partir de la preferencia por un

género musical.

La preferencia musical se ha convertido, asi, en el fundamento productor de

*’Maffi, M. La cultura underground, tomo 1, Anagrama, Barcelona. 1972
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algunas identidades sociales que han trascendido la moda y lo transitorio.
Empero, no es posible todavia saber si existe la posibilidad de una historia de
larga duracién en lo que concierne a estas colectividades. Lo que si es posible
es desarrollar estudios de caso que nos pongan en condiciones de discernir las
especificidades y comportamientos de las identidades socio-musicales
contemporéneas, tal como se han venido constituyendo a partir de un sentido

socio-histoérico-estético.
5.6 Consumos culturales

El estudio del consumo y de sus diferentes formas y niveles es un ambito de
creciente relevancia para las ciencias sociales, por constituir un espacio, no
solo de satisfaccion de necesidades, sino también de realizacion individual
donde los individuos despliegan estrategias encaminadas a generar sentidos de
pertenencia e inclusion social o, al menos, un espacio donde se observa el
despliegue de estrategias de resistencia con las que cada vez hay mayores

formas de exclusién social.

El consumo materializa y hace visibles las identidades y formas de relacion
social, asi como las maneras en que se juega la inclusiéon y exclusién en el seno
de una sociedad especifica. A través de los bienes y servicios consumidos la
gente se reconoce, se asimila y diferencia, organiza su mundo y posiciona en él

a los otros, a la vez que simboliza sus relaciones sociales.

Los bienes y servicios consumidos devienen signos y simbolos, y participan de
la construccion de los modos de sociabilidad y estilos de vida de las personas.
Es mas, en las formas de consumo cultural se dejan ver las estructuras de los

universos significativos de individuos y colectividades, las maneras en que se
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construyen jerarquias sociales, las formas de exclusion mutua (distincion) entre
los individuos y las consiguientes formas de superioridad, inferioridad o igualdad

entre ellos.

En términos operativos, generalmente se entiende el consumo cultural como el
acceso a bienes y servicios, tales como libros, discos y fonogramas, funciones
de cine, conciertos, representaciones teatrales y de danza, diarios, revistas,
television, etc. Es decir, los bienes y servicios producidos por el conjunto de
ambitos productivos que conforman el sector cultural. La particularidad de estos
bienes y servicios, segun varios autores —como Garcia Canclini—, quien da su
punto de vista afirmando que en ellos “el valor simbdlico prevalece sobre los
valores de uso y de cambio” o, al menos, donde estos ultimos “se configuran

subordinados a la dimension simbdlica”2.

Una de las vias por medio de las cuales el tema del consumo ingresa al debate
cultural latinoamericano consisti6 en poner en discusion las distintas
conceptualizaciones (o teorias) existentes sobre el consumo. Este fue el
camino que tomé inicialmente Garcia Canclini en un momento en que era
coordinador del Grupo de Trabajo de Politicas Culturales del CLACSO, desde
donde se impulsa un conjunto de estudios sobre consumo en grandes ciudades
latinoamericanas.

Posiblemente, la ubicacion de la temética del consumo en este contexto se
encuentra asociada al reconocimiento de que una politica cultural democratica
requiere superar las formulaciones dirigistas y vincular orientaciones globales
con demandas reales de la poblacién. Reconocimiento que a su vez esta

relacionado con la constatacion que en paises desarrollados que llevan a cabo

*Garcia canclini. coleccion.educ.ar/coleccion/CD18/contenidos/informacion/marco/pdf/canclini_introduccion.pdf —péag.
consultada el 28 de septiembre de 2012.
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politicas culturales orientadas hacia la sociedad civil proliferan estudios de este

tipo, necesarios tanto en la formulacion de politicas como en su evaluacion.

En su articulo “El consumo cultural: una propuesta tedrica”, presentado
inicialmente al seminario del Grupo de Trabajo de Politicas Culturales realizado
en Ciudad de México en 1990 y que luego paso a ser el texto introductorio al
libro sobre consumo cultural en Ciudad de México, Garcia Canclini toma como
punto de partida las dificultades politico-institucionales y tedricas para avanzar
en el estudio del consumo, situando este proceso como parte del ciclo de

produccién y circulacién de los bienes?.

E n el plano teorico, comienza discutiendo un tema relativamente nuevo para
luego descartar la definicibn conductista del consumo; es decir, aquella donde
éste queda reducido a una simple relacion entre necesidades y los bienes
creados para satisfacerlas. Pero descartar la definicibn conductista del
CONSUMO supone a su vez re-plantearse para transcender a dos elementos que
sustentan esta definicion. Por una parte, la concepcion naturalista de las
necesidades, lo que implica reconocer que estas son construidas socialmente y
que incluso las necesidades biologicas mas elementales se satisfacen de
manera diferente en las diversas culturas y en distintos momentos historicos.
Por otra parte, la concepcion instrumentalista de los bienes, vale decir aquella
que supone que los bienes tienen solo un valor de uso para satisfacer

necesidades concretas.

Posteriormente, Garcia Canclini examina distintos modelos que se han utilizado

para explicar el consumo. Entre ellos, los modelos que definen el consumo

** Garcia Canclini, Nestor. El consumo cultural: una propuesta tedrica”. En: Guillermo Sunkel (coord.): El
Consumo Cultural en América Latina. Colombia: Convenio Andrés Bello.1999
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como lugar donde las clases y los grupos compiten por la apropiacién del
producto social; o como lugar de diferenciacién social y de distincion simbdlica
entre los grupos; o como sistema de integracion y comunicacion; 0 como
proceso de objetivacion de deseos; o como proceso ritual. De la discusion de
estos modelos se concluye que si bien cada uno de ellos es necesario para

explicar aspectos del consumo, sin embargo ninguno de ellos es autosuficiente

De esta revision de las nociones de consumo Garcia Canclini llega a establecer
una perspectiva, que es concordante con la que sustenta Mary Douglas y
Baronlsherwood, al relevar el “doble papel’ de las mercancias: “como
proporcionadores de subsistencias y establecedores de las lineas de las

» 25

relaciones sociales De acuerdo a estos autores, ademas de Sus usos

practicos los bienes materiales “son necesarios para hacer visibles y estables

"6 con lo cual se esta destacando los significados

las categorias de una cultura
sociales de las posesiones materiales. Desde esta perspectiva, se va a poner
entre paréntesis la utilidad practica de las mercancias para asumir en cambio
“‘que la funcion esencial del consumo es su capacidad para dar sentido” o, en
otros términos, que “las mercancias sirven para pensar’®’. La racionalidad del
consumidor sera, entonces, la de “construir un universo inteligible con las

mercancias que elija”?.

25Doug|as, M., e Isherwood, B. El Mundo de los Bienes. Hacia una antropologia del consumo.México: Editorial Grijalbo.

1979. Pag. 75

% |bidem. P’g. 74

2; Garcia Canclini, Néstor, EI Consumo Cultural en México.México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes. 1991.
Ibidem.
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Douglas e Isherwood consideran el consumo de cualquier tipo de mercancias
como una practica cultural en tanto las mercancias “sirven para pensar”, “sirven
para construir un universo inteligible”. En forma concordante, Garcia Canclini va
a definir el consumo como “el conjunto de procesos socioculturales en que se
realiza la apropiacién y los usos de los productos”?®. El consumo seria una
practica sociocultural en la que se construyen significados y sentidos del vivir
con lo cual este comienza “a ser pensado como espacio clave para la
comprension de los comportamientos sociales”®. Para los investigadores de la
comunicacién y la cultura en América Latina es esta perspectiva la que
devuelve interés al analisis del consumo de medios y de otros productos

culturales.

En su libro De los medios a las mediaciones Martin Barbero llega al tema del
consumo por un camino distinto: a través de la critica al “mediacentrismo” y su
elaboracion de la categoria de mediaciones. Sin embargo, la conceptualizacion
del consumo que desarrolla este autor estard, en varios sentidos, intimamente
conectada con la de Garcia Canclini. Al respecto se consideran brevemente
cuatro aspectos de esta conceptualizacion.

En primer lugar, el desarrollo de una concepcion no reproductivista del
consumo, la que permite una comprensiéon de los modos de apropiacion cultural
y de los usos sociales de la comunicacion. A través de la reivindicacion de las
practicas de la vida cotidiana de los sectores populares, las que no son
consideradas meramente como tareas de reproduccion de la fuerza de trabajo
sino mas bien como actividades con las que “llenan de sentido su vida”, este
autor considerara el consumo como produccion de sentido. Dice Martin

Barbero que:

*Garcia Canclini. Nestor. “El consumo cultural: una propuesta tedrica”. En: Guillermo Sunkel (coord.): EI Consumo
Cultural en América Latina. Colombia: Convenio Andrés Bello. 1999. Pag. 34

**Mata, M.C. (1997) Publicos y Consumos Culturales en Cérdoba. Cérdoba: Centro de Estudios Avanzados, Universidad
Nacional de Cérdoba. Pag. 4
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[...] el consumo no es sblo reproduccion de fuerzas, sino también produccion de
sentidos: lugar de una lucha que no se agota en la posesion de los objetos,
pues pasa aun mas decisivamente por los usos que les dan forma social y en
los que se inscriben demandas y dispositivos de accidon que provienen de

diferentes competencias culturales®.

Por cierto, esta reivindicacion de las practicas cotidianas como espacios que
posibilitan un minimo de libertad no implica, en el analisis de Martin Barbero,
una sobre-estimacion de la libertad del consumidor. Por el contrario, estas
practicas se ubican dentro de un sistema hegemodnico; son practicas del
“escamoteo” que buscan burlar el orden establecido. En esta éptica, el consumo
sera una practica de produccion invisible, hecha de ardides y astucias, a través
de la cual los sectores populares se apropian y re-significan el orden dominante.

En segundo lugar, el énfasis en la dimension constitutiva del consumo, lo cual
supone una concepcion de los procesos de comunicacion como espacios de
constitucién de identidades y de conformacién de comunidades. Martin Barbero

sefala:

[...] yo parto de la idea de que los medios de comunicaciobn no son un puro
fendbmeno comercial, no son un puro fendmeno de manipulacién ideoldgica, son
un fenémeno cultural a través del cual la gente, mucha gente, cada vez mas

gente, vive la constitucion del sentido de su vida®.

En su andlisis de la iglesia electrénica, por ejemplo, Martin Barbero destaca que
estas se caracterizan porque no se limitan a usar los medios de comunicacién

para ampliar sus audiencias sino mas bien porque han convertido a la radio y la

* Martin Barbero, Jesus. “La telenovela en Colombia: television, melodrama y vida cotidiana”. Dialogos de
la Comunicacién, N°17. Lima. 1987. P4g. 231

> Martin Barbero, Jesds. Secularizacion, desencanto y reencantamiento massmediatico”. Pre-Textos.
Conversaciones sobre las comunicaciones y sus contextos. Cali: Programa Editorial Facultad de Artes
Integradas, Universidad del Valle.pag. 183
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televisién en “una mediacién fundamental de la experiencia religiosa” *.

Mediacion que posibilta una sintonia con los sectores populares
latinoamericanos porque “los protestantes han entendido que los medios de
comunicacién también son reencantadores del mundo, que por los medios de
comunicacién pasa una forma de devolverle magia a la experiencia cotidiana de
la gente®*. Este seria el caso de una comunidad religiosa que se constituye a

través de la mediacidn tecnoldgica de la experiencia religiosa.

Martin Babero resalta, en tercer lugar, la dimension estratégica de la
investigacion del consumo en un contexto en que la globalizacion de los
mercados se encuentra directamente unida a la fragmentacion de los
consumos. La importancia estratégica de la investigacion reside, segun este
autor, en que permite una comprension de las nuevas formas de agrupacién

social, de los cambios en los modos de estar juntos de la gente.

Por dltimo, el planteamiento de que el consumo implica un cambio
epistemoldgico y metodolégico: cambia el lugar desde el cual se piensa el
proceso de la comunicacion. Marcando una clara diferencia con el paradigma
de los “efectos” y la teoria de los “usos y gratificaciones” Martin Barbero senala

que:

De lo que se trata [...] es de indagar lo que la comunicacion tiene de
intercambio e interaccidén entre sujetos socialmente construidos, y ubicados
en condiciones que son, de parte y parte aunque asimétricamente,
producidos y de produccion, y por tanto espacio de poder, objeto de disputas,

remodelaciones y luchas por la hegemonia®.

*|bidem. Pag. 184
*|bidem. Pag. 185
*op cit. Pag 21
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Desde esta perspectiva, es esta insistencia en un cambio en el lugar desde el
cual se mira —y desde el que se formulan las preguntas sobre— el proceso de
comunicacién un aspecto clave del aporte de Martin Barbero a la investigacion

del consumo.

Para pensar el consumo desde su complejidad Garcia Canclini®® incluye cinco

criterios, desde diversas racionalidades:

e racionalidad del deseo: partiendo de la idea de sujeto incompleto —
trabajado desde el psicoanalisis— que se mueve motivado por la

bdsqueda de la completud;

e racionalidad econémica: permite pensar el consumo como un momento

del ciclo de produccion y reproduccion social;

e racionalidad sociopolitica interactiva: desde esta perspectiva, se pasa
de ver al consumo como un lugar de imposiciones verticales a
entenderlo como un espacio de interaccién, donde las personas se
enfrentan por lo que la sociedad produce y por sus maneras de usar

esos productos;

e racionalidad simbdlica y estética: el consumo aparece asi como un
lugar fundamental para la construccion de signos de estatus y para su
comunicacién, como un lugar para la distincién, a través del cual se

construye un “nosotros” y un “los otros”;

e racionalidad integrativa y comunicativa: entendiendo que no existe un

36Garcia Canclini, Néstor “El consumo sirve para pensar’” en Revista Dialogos de la comunicacion N° 30, Lima:
FELAFACS,1991.
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mero enfrentamiento entre aquel “nosotros y los otros”, sino que en el
consumo se comparten los sentidos de los bienes porque tanto para la
integracion como para la distincion se produce un intercambio de

significados.

En este marco, cuando se preguntamos sobre los modos de recepcion-
consumo Y los distintos usos que hacen los jovenes en torno a los medios de
comunicacién y las nuevas tecnologias, no se puede dejar de prestar atencion a
las tramas sociales y culturales que los habitan: la clase, el género, la edad
(pero también los espacios donde consumen los productos mediéticos y las
formas en que resignifican esos consumos) para poder entender la complejidad
de la/s situacion/es concretas en las que se produce la relacion entre los sujetos

y los medios.

La mediatizacion implica el trabajo de instituciones, grupos y tecnologias, por
eso resulta necesario, también, considerar en el analisis las multiples
mediaciones en que esas relaciones estan inscriptas. Desde la perspectiva de
la recepcion, entendemos la nocién de “mediacién” de la mano de la propuesta
conceptual de Guillermo Orozco Goémez *’, quien estudia los modos de
interactuar con los consumos simbodlicos a partir de mirar las “multiples

mediaciones” que atraviesan a los sujetos.

Esas multiples mediaciones suelen ser de distintos 6rdenes, de acuerdo con lo

gue consigna el autor de referencia:

37Orozco Gomez, Guillermo Television y audiencias: un enfoque cualitativo. Madrid: Ediciones de la Torre/Universidad
Iberoamericana, 1996
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e mediacion cognoscitiva: alude a aquellos guiones mentales que son
actualizados por los sujetos, a través de una esfera de significacion;
refiere a la prescripcion de formas adecuadas, culturalmente aceptadas;

¢ mediacion situacional: hace referencia a la situacion concreta en la que,
por ejemplo, se ve televisidn, se navega por internet o se escucha un
programa de radio. Tiene especialmente en cuenta las situaciones,
instituciones y agentes involucrados en esa instancia particular;

e mediacion institucional: hace referencia a la participacion de los sujetos
en diferentes instituciones con sus propias esferas de significacion
(escuela, familia, trabajo, club social y/o deportivo, partido politico, etc.);

e mediacion de referencia: implica ver que en el proceso de recepcién
entran en juego referentes que se constituyen en mediacién (grupo de

pares por género, etnia, edad, origen social o geogréfico, etc.).

Las mediaciones son entendidas como aquellas instancias estructurantes de la
interacciéon de los sujetos con los medios y las tecnologias. Configuran la
“negociacion” que las personas realizan entre los valores, practicas y creencias
propias con los valores y creencias inscriptos en los productos y mensajes que

reciben a través de los medios.

En el caso de los jovenes que estamos analizando, las mediaciones que
tenemos particularmente en cuenta son las que enunciamos mas arriba
respecto de sus tramas sociales y culturales (Orozco Gémez las entiende como
“‘mediaciones de referencia”), ademas de las mediaciones institucionales en las
gue estan inscriptos: la inscripcion educativa (especialmente las instituciones
educativas); el grupo de pares — otros estudiantes, los/as amigos/as—; la
inscripcion familiar, asi como también las posibilidades reales de acceso y usos

concretos de los medios y tecnologias
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e 57 Consumoy consumismo

El consumismo puede referirse tanto a la acumulacion, compra o consumo de
bienes y servicios considerados no esenciales, como al sistema politico y
econdémico que promueve la adquisicibn competitiva de riqueza como signo de
status y prestigio dentro de un grupo social. El consumo a gran escala en la
sociedad contemporanea compromete seriamente los recursos naturales y el
equilibrio ecoldgico. ElI consumismo, entendido como adquisicibn o compra
desaforada, idealiza sus efectos y consecuencias asociando su practica con la

obtencion de la satisfaccion personal e incluso de la felicidad personal.

El consumo es algo natural. Consumimos antes de nacer, desde el vientre
materno estamos consumiendo a la vez que generamos materiales de desecho
o residuales en el proceso. Consumir no sélo es natural para nosotros los
humanos, el consumo es parte de los procesos naturales de sostenimiento y
reproduccion de la vida. Todos los seres vivos consumen y producen desechos
o residuos. El consumir es una parte del proceso de intercambio de los seres

vivos con el ambiente inmediato y mediato®.

Desde los primeros seres que poblaron el planeta el consumo ha estado
presente en todo momento. Consumimos por fuerza y en razén de la propia
naturaleza humana. No hay manera de existir sin realizar un intercambio con el

entorno por medio del consumo. Si, el consumo es una necesidad.

Ahora los jovenes viven inmerso en la sociedad de consumo. El consumo ha

pasado de ser una necesidad natural, normal a mas que una necesidad: una

38Bauman, Z. Vida de consumo. Fondo de Cultura Econémica. México. 2007
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parte central de la vida39. Se ha trastocado su naturaleza necesaria hacia una
reformulacion artificializante que desplaza las caracteristicas propias del
consumo a condiciones formales adoptadas como prerrequisito del ser dentro
de la posmoderna sociedad de hoy, todavia surcada mdultiplemente por las

lineas del pragmatismo-utilitarismo-eclecticismo.

El consumo se postulo en la modernidad como una necesidad de los individuos
pero a la vez se crearon las circunstancias, a tal grado, que se establecié como
regla socioecondémica que el consumo era base del crecimiento, y por tanto,
sostén fortisimo e irrenunciable del desarrollo humano’. La modernidad pasé, o
al menos para algunos ha pasado, y en su mutacion, plasmada ya como
posmodernidad, en la cual todo o casi todo se ha vuelto pos o post (Sartori dix
it, 2007: estamos siempre superandolo todo y, por ello tenemos siempre un post

que desdice lo que teniamos antes)*.

El ser humano ya no s6lo es un consumidor sino que se ha mimetizado con el
paisaje de la “aldea global” de McLuhan, él mismo ha sido transformado a
producto de consumo, de hecho la mejor y/o mayor mercancia que se tiene
para participar en el mercado globalizante somos los mismos seres humanos y
entonces se tiene que vender del mejor modo posible y debe acumular sendos

curriculos para intentar alcanzar el mejor “precio de mercado”.

Basta echar una mirada a la Internet para encontrar cuantos congéneres ofertan
sus potencialidades y realidades a la espera de que alguien, o alguna empresa,

les estime y contrate o les invite a sumarse a sus filas laborales.

% Campbell, C. 2004. | shop therefore | know that | am: the metaphysical basis of modern consumerism. En: K. M.
Ekstrom y H. Brembeck (editores). ElusiveConsumption. Berg. Nueva York.

40Martl’nez C., O. M. Saber, poder y basura. La imposibilidad de resolver el problema de la basura en el contexto del
capitalismo. Benemérita Universidad Autonoma de Puebla. México. 2007
“Sartori, G. 2007. Homo videns. La sociedad teledirigida. Punto de lectura. Espafia.
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El ser humano se ha cosificado en la concepcién marxista de la cosificacion o
sea: la sustitucion de los nexos de interioridad entre los individuos sociales por
nexos de exterioridad*’. En la fase sélida de la modernidad la via del consumo
se asentdo como energia vital para el sistema establecido. Sistema construido
sobre las tesis que hacian de la economia el “centro vital” de la existencia
llevando al mundo a sucesivas etapas economicistas del devenir humano que

no han culminado.

De ahi la surge el fenbmeno de los grandes centros comerciales, que persiste.
Constructo social “optimizado” del sistema de consumo que posibilita por
facilitacion la emergencia del consumismo. Este fendmeno que aposentado en
las placenteras alas de la comodidad del consumo, desplaza a éste hacia las
“virtuales” alas del hiperconsumo permitiendo hacer de las compras todo un “dia
de experiencias” en esos centros-templo (4gora-templo-mercado mencionados
por Sarlo, 1998)“® del famosisimo (e ineludible) Shopping. Montando a la
persona comun en el confortable mundo del consumo que no seria mas que
exactamente ese cémodo adormecimiento, placido escape momentaneo que
gusta de tornarse permanente en lo que algunos denominan la “sociedad del

confort”.

Desde esta perspectiva, el fetichismo de la mercancia no sélo ayuda al
individuo a crearse una auto imagen de que él es, sino ademas de que puede
ser otro. Si, mediante determinado consumo y modo de consumo una persona

puede llegar a ser, o bien a sentir que es otra persona™.

“Echeverria, B. 1995. Las ilusiones de la modernidad. Ensayos. UNAM-E| Equilibrista. México.

43Sarlo. Tesis de Maestria. Facultad de Filosofia y Humanidades. Universidad de Chile. Santiago. 1998
“Bauman. op cit. 2007
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Las cosas, los articulos consumidos o por consumir se vuelven fetiches, ya que
los productos dotados de uno o mas valores por el aspecto mercantil que se les
confiere, se muestran ante nosotros con una apariencia imantada, con un “algo
extra”, ese “plus” actualizado y actualizable (al que precisamente Marx nombré
fetichismo de la mercancia); rebasando las meras propiedades de los mismos
recreando condiciones para que el consumo se potencie pues no se alcanza la
satisfaccion de una necesidad determinada, la cual puede asociarse con otra u

otras y con nuevos satisfactores y bienes de consumo.

En la modernidad liquida, es una precondicion la imposible satisfaccion de la
necesidad ya que el sistema esta construido de manera que cuando el
consumidor se acerca al momento de la satisfaccion, rapidamente la necesidad
vira y se aleja con una movilidad que es propiedad de la obsolescencia
planeada para los articulos de consumo: satisfacer las necesidades equivale,
dentro de este régimen, a una traba para el tren productivo, es inmovilismo, por
lo tanto, no se acepta se desecha y se genera la “trampa sinfin” del
hiperconsumo donde la procrastinacion también tiene su lugar y razén de ser.

El creador de los objetos de consumo termina siendo un esclavo de sus mismas
reacciones, cuestion prioritaria de atender recuperando un poco de la
intelectualidad critica perdida para realizar las tareas necesarias minimas
relacionadas con la produccion de sentido, la recuperacién del pasado, mostrar

lo invisible y el que las cosas no son inevitables.
En otras palabras, la construccién de una perspectiva para ver, que aminore el

reduccionismo determinista y que evite la sumisién de la razén critica por la

razon politica velada por la razon economicista. El objetivo, se centra en recrear
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un presente que dé cuenta de un pasado y un presente donde la intelectualidad
critica haga estallar la hegemonia del discurso totalizador, paraddjicamente,

resuelva la inconformidad esencializando la heterogeneidad*

5.8 Consumos musicales

Una de las dimensiones de andlisis fundamental para comprender los procesos
culturales de la juventud consiste en acercarse al conocimiento de las practicas
sociales vinculadas con el consumo musical. , no hay, sin duda, gusto alguno,
exceptuando quiza los alimenticios, que esté mas profundamente implantado en
el cuerpo que el musical. Y si de algo se apropian, en primer lugar, los jévenes
es de su propio cuerpo, de ahi se produce un interés por explorar la compleja

realidad y apropiacién musical.

En la musica, como en otros bienes culturales en los que predomina el valor
simbdlico, sobre el valor de uso o de cambio, las formas de distincion social y
cultural pasan irremediablemente por la forma y el tipo de consumo, pero a su
vez puede ser también escenario de comunicacion e integracion social. La
multiplicidad de los procesos de distincion simbdlica en los consumos culturales
ocurre no solo si se atienden las diferencias de origen social y cultural de la
poblacion urbana, sino también puede apreciarse en las diferencias

generacionales entre nifios, jovenes y adultos.

Dentro de esta l6gica, no es casual encontrar que la poblacion mas joven,
aguella que inicia sus propios procesos de conformacion e identidad, sea la que

muestra mayor nivel de compra de material discografico, ya que resulta preciso

45Pistacchio H., R. Una perspectiva para ver. El intelectual critico en Beatriz Sarlo. Tesis de Maestria. Facultad de
Filosofia y Humanidades. Universidad de Chile. Santiago. 2006
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poseer una serie de bienes culturales especificos para formar parte de la nueva
comunidad cultural, esto principalmente sucede por el dominio y apropiacion de
cierto lenguaje musical. La posesion de colecciones, en este caso de acervos
discograficos, forma parte importante de los codigos de pertenencia a redes
juveniles y, a su vez, de diferenciacion y distincion entre sus pares y entre el

mundo de los adultos.

Sin duda, la industria cultural ha aprendido que la pertenencia a una nueva
comunidad de valores culturales pasa necesariamente por la posesion,
conocimiento y dominio de bienes simbdélicos especificos, uno de los cuales gira
alrededor de la musica y sus productos, los discos. En muchos paises, la
participacion de la industria musical en el Producto Nacional Bruto alcanza
proporciones insospechadas, llegando a ser un pilar primordial en varias
naciones. Por lo mismo, la atencion, los recursos humanos y financieros
empleados para buscar, ampliar y mantener un mercado de consumidores
resulta clave. En este proceso, conocer y a su vez moldear, pero también
amoldarse a las preferencias musicales de los jévenes tiene un papel

imprescindible en las estrategias de las empresas.

En este sentido, se entiende que cualquier género tiene la misma capacidad de
interpelar a un tipo particular de personas y presentar implicaciones sociales.
Desde un andlisis tradicional de cualquier muasica, se asume, que el grupo
social al cual se pertenece y capital cultural, intervienen decididamente en la

musica que se produce y escuchan los jévenes.

Para el socidlogo musical britAnico SimonFrith, la relevancia de la muasica en el
proceso de construccién de identidad, radica en que ofrece, con tamafa
intensidad, tanto una percepcion del yo como de los otros, de lo subjetivo en lo

colectivo. Frith entiende que a través de la musica se tienen vivencias del
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cuerpo, el momento histérico y la relacion con los demas. Por lo cual en la
escucha de una musica predilecta, los seres humanos atraviesan momentos de
identidad, porque le dan sentido a su mundo, les hablan de ellos mismos. Les

narran de un presente, pero también de un ayer.

Para un grupo social, ya sea étnico o etario, la musica puede ejercer un rol de
soporte artistico de los reconocimientos y creencias o en otras palabras:
expresiones discursivas. Pero algunas musicas resultan ser la vivencia misma
del discurso. Como ocurre con la musica raiz (palos, salve, congo, gagd), el
merengue urbano y el dembow, por ser experiencia de lo que se dice de si y del
grupo social al cual se pertenece. En la musica urbana esa capacidad

interpeladora pareceria mas fuerte por lo explicito de las letras.

Sin embargo, cuando un individuo escucha una musica que imaginariamente se
vincula a su grupo social o subcultura, esta actividad interviene inmediatamente
en su identidad como parte de ese colectivo. La relevancia social de la musica
popular radica en que integra formas de un individuo entenderse a si mismo y al
mundo que le rodea. Esto explica la satisfaccién que brinda la muasica popular,
ya que las concepciones gue expresa son asumidas por la persona en su

imaginario.

La escucha musical de esa musica que le gusta, brinda la sensacion de articular
las ideas que tiene sobre si, en diversos aspectos de su vida. Pablo Vila
prominente investigador de los consumos musicales, entiende que los sonidos,
la lirica y forma de comunicar las canciones son recreaciones de unos criterios
conductuales; mientras que en lo individual expresan satisfaccion psiquica y

emocional.

Desde esta perspectiva, la musica, como en otros bienes culturales en los que
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predomina el valor simbdlico, sobre el valor de uso o de cambio, las formas de
distincion social y cultural pasan irremediablemente por la forma y el tipo de
consumo, pero a su vez puede ser también escenario de comunicacion e
integracion social*®. La musica se constituye asi en un complejo entramado de
sentidos; opera en las practicas culturales de los jovenes como elemento

socializador y al mismo tiempo como diferenciador de estatus o de papel.

Si de consumo musical se trata, no es posible seguir hablando de la juventud en
términos genéricos. Es preciso continuar explorando la diversidad de sus
formas de conformacion de identidades multiples, no so6lo atendiendo a sus
diferencias sociales y culturales, sino también a las distintas rutas por las que
transitan los jovenes de estratos sociales similares, conforme transcurren los
afos. De igual manera, tampoco es cierto que todos los jovenes escuchen casi
0 exclusivamente un género musical. Pese a existir preferencias por cierto tipo
de mdusica, los jovenes urbanos tienden, hoy por hoy, a combinar sus
preferencias de las formas mas variadas. Esto no quiere decir que haya
desaparecido la pretension juvenil de buscar distinguirse del mundo adulto a
través de la musica que compran y escuchan, simplemente han variado sus

mecanismos de conformacién de identidades, de socializacion, integracion.
5.9 Estética relacional

El arte relacional es una corriente artistica que se empieza a analizar en los
afios 1990 y que se caracteriza por dar una mayor importancia a las relaciones
que se establecen entre y con los sujetos a quienes se dirige la dinamica

artistica que a objeto artistico alguno. Asi mismo los trabajos que se identifican

*Garcia Canclini, Nestor. "El consumo cultural y su estudio en México: una propuesta teérica",El
consumo cultural en México, México, 1990, Conaculta
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con esta corriente artistica tienden a suceder dentro de actividades y contextos
cotidianos.

La primera utilizacién de la denominacion “arte relacional” se le atribuye a
NicolasBourriaud, antiguo co-director del Palais de Tokyo de Paris, quien utilizd
este nombre como titulo de su libro Esthétiquerelationnelle (Estética Relacional)
(Les presses du Réelle, 1998) y ya anteriormente, en 1996, en el catalogo de la

exhibicién “Traffic” comisariada por €l mismo.

La estética relacional se inscribe en una tradicion materialista. Ser "materialista”
no significa quedarse sélo en la pobreza de los hechos, y no implica tampoco
esa estrechez de espiritu que consiste en leer las obras en términos puramente
econoémicos. La tradicion filosofica en la que se apoya esta estética relacional
ha sido notablemente definida por Louis Althusser, en uno de sus ultimos
textos, como un "materialismo del encuentro” o materialismo aleatorio. Este
materialismo toma como punto de partida la contingencia del mundo que no
tiene ni origen, nisentido que le precede, ni Razén que le asigne un objetivo.
Asi, la esencia de la humanidad es puramente trans-individual, hecha por lazos
gue unen a los individuos entre si en formas sociales que son siempre
histéricas: "la esencia humana es el conjunto de las relaciones sociales" (Marx).
No existe la posibilidad de un "fin de la historia”, ni un "fin del arte", puesto que
la parte se vuelvea comprometer permanentemente en funcion del contexto, es

decir en funcién de los jugadores y del sistema que construyen o critican.*’

El tema del proyecto de investigacionafecta la sociedad contemporanea de
acuerdo a las necesidades que reflejan las jovenes del mundo moderno, donde

el trabajo es del sujeto y el que lo dirige se involucra de una manera profesional

*BourriaudNicolas, Estética relacional, publicaciones.fba.unlp.edu.ar/wpcontent/uploads/2010/08/Estetica-
relacional-.pdf pag consultada el 2 de enero de 2013.
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donde principalmente buscan un bien en comun, sin importar los pensamientos
y las afectaciones de la comunidad a la que hacen parte estos sujetos, estan
tan cegados a los consumos musicales que de una u otra manera los hacen
parte de si mismos y se dejan llevar hasta el punto de perder totalmente el
control de su personalidad. La investigacion se involucra con la estética
relacional que busca desarrollar los temas cotidianos que a su parecer son de
gran auge investigativo, donde comparamos los comportamientos de las
adolecentes que se reflejan plasticas y homogenizadas por la adquisicion de

consumeos.
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6. OBJETIVOS

6.1Objetivo general

e Aportar elementos que contribuyan a la comprension de las culturas
juveniles y sus consumos musicales de las estudiantes de grado décimo
y undécimo de las instituciones escolares Liceo Santa Librada y Maria
Auxiliadora, a través de la fotografia.

6 Objetivos especificos

e Identificar los géneros musicales mas populares entre las estudiantes de las

Instituciones Educativas Maria Auxiliadora y Liceo Femenino.

e identificar el impacto de los consumos musicales en la autoconstruccion de
la imagen corporal de las jovenes de los colegios Maria Auxiliadora y Liceo

Femenino.

e Realizar una propuesta fotograficaque permita dar a conocer a la sociedad
neivana las influencias de los consumos musicales en el desarrollo personal

y comporta mentalde las jovenes de las instituciones educativas en cuestion.
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7. METODOLOGIA

En este proyecto investigacion — creacién se pretende aportar elementos que
contribuyan a la comprension de las culturas juveniles del municipio de Neiva, a
de los consumos musicales y su influencia en el comportamiento y actitudes de
las adolescentes de las instituciones educativas Maria Auxiliadora y Liceo de
Santa femenino. Para ello se utilizard los principios fundamentales de la
investigacién cualitativa, la cual permiti6 conocer los gustos musicales y su
influencia en el actuar, en el vestir y en el hablar de la poblacion seleccionada.
Para complementar el tipo de investigacion se aplicé un enfoque exploratorio, el
cual permitibun andlisis a partir de la observacion directa de los
comportamientos de las jovenes generados por los diferentes géneros

musicales y sus intérpretes.
Instrumentos y Herramientas

Para poder obtener una informacion precisa, verdadera se aplicaron
instrumentos como entrevistas y encuestas-. También se elaboracién registros

en videos y grabacionesa las estudiantes.

Serealizaron diferentes registros fotograficos al interior de las instituciones
escolares donde habitualmente se encuentras las estudiantes en sus horas de

descanso.

Universo de estudio

El universo de estudio lo constituyen todoslos colegios Femeninos de la ciudad

de Neiva.
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Poblacién objeto

La poblacion objeto son las estudiantes de los colegios Maria auxiliadora y
Liceo femenino de la ciudad de Neiva, correspondiente a Estudiantes de los
grados decimo y undécimo.

Muestra

Son veinte estudiantes de los grados decimo y Once de los colegios Maria

Auxiliadora y Liceo femenino.
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8. TALENTOHUMANOYRECURSOSMATERIALES

Para el desarrollo de esta investigacion se tuvieron en cuenta los espacios de
las instituciones de la ciudad de Neiva donde se aplic6 una encuesta a las
estudiantes para recolectar la informacion deseada para el resultado del

proyecto.

Para la realizacion de las fotografias se utilizo:

- 7 berbies modelos para representar a las jévenes de la institucion

- Una camara digital Canon de 10 mega pixeles, y una camara digital
profesional

- Vestuario, uniformes quien los realizo una modista, productos
estilisticos para cada una de las mufiecas

- Tripode

- Estudio fotografico realizado en casa

- Photoshop CS3 portable.

- Memoria USB

- Encuestas impresas

- Modelos las cuales fueron las mufiecas

- Computador.
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9. ANALISIS DE RESULTADO

La multiplicidad de los procesos de distincion simbdlica en el consumo cultural
ocurre no solo si atendemos a las diferencias de origen social y cultural de la
poblacién urbana, sino también puede apreciarse si observamos las diferencias
generacionales entre nifios, jovenes y adultos; incluso, entre los jovenes,
subdividiendo a la poblacion en distintos rangos de edad, pueden apreciarse

diferencias importantes en el tipo y caracteristicas del consumo musical.

A partir de la mirada anterior, para la comprension de los consumos musicales
de las jovenes de los grados décimo y undécimo a continuacion se presentan

los resultados de la sistematizacion de las encuestas aplicadas.

1. Consumos musicales

1. Consumos Musicales

VARIEDAD Y
CLASES QUE
OFRECE EL
MERCADO
50%

El 50% de las estudiantes de los colegios Liceo femenino y Maria Auxiliadora
creen que los consumos musicales hacen referencia a escuchar musica, el otro
50% dicen que es variedad, clases de musica ycompra de articulos que

produce el mercado.
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1. Géneros musicales més reconocidos y escuchados

GENEROS MUSICALES

balada, rap,
reggae
25%

reggaeton y el

pop
75%

El 75% del publico estudiantil de los grados décimo y undécimo de los colegios

Maria Auxiliadora y liceo femenino manifiestan gusto por el reggaetén y el pop,

y 25% restante dicen que les gusta escuchar balada, rap, reggae, y otros,

siendo el reggaeton uno de los géneros populares y mas escuchados por el

publico juvenil.

2. Grupos musicales y canciones mas escuchadas

Las

GRUPOS MUSICALES Y CANCIONES MAS
ESCUCHADAS

wisin y yandel,
reykon, chinoy

camila, marros,

porta, los .
diablitos, bod nach9, b.UXXI,
maly yelsi, disny

chanel

50%
50%
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jovenes encuestados en un 50% tienen como artistas favoritos a los grupos
musicales y las canciones de estos mismos como Wisin y Yandel, Reykon,
chino y nacho, Buxxi, Yelsi, DisnyChanel, y el porcentaje restante de la
poblacion estudiantil escucha otros grupos como Camila, marros, porta, los
diablitos, bodmaly los cuales tienen mucha influencia sobre la juve3ntud actual

neivana.

3. Identificacion de los grupos musicales

IDENTIFICACION DE LOS GRUPOS MUSICALES

por los sonidos,
la clasificacion
de los géneros,
su tono de voz
y melodia.
30% manerra de
vestir, de
comportarce,
por la imagen
proyectada

70%

El 70% de la poblacién identifican a los grupos musicales por su manera de
vestir, de comportarse, por la imagen proyectada y por lo que expresan en sus
melodias, y el 30% restante de la poblacién opinan que se identifican por los

sonidos, la clasificacion de los géneros, su tono de voz y la melodia.

Con esta encuesta podemos decir que el 80% de la poblacién coinciden en las
opiniones acerca de los grupos y gustos musicales mas escuchados en este
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tiempo, con esto podemos decir que son pocas las jovenes que escuchan otra

clase de musica y piensan diferente.

4. Efectos producidos por la musica

6. EFECTOS QUE PRODUCE LA MUSICA

desvaloriza a la
mujer

fuertes
30%

En el 50% de la poblacién, opina que los efectos producidos por la musica
hacen referencia a sentimientos como tristeza, culpabilidad, dolor, amor,
relajacion, en cambio el 30% de la misma poblacién opinan que esta musica
produce ganas de bailar, de rumbear, de salir, y produce emociones fuertes en
su comportamiento, pero no todas piensan igual hay un 20% de estudiantes que
piensan que la forma de escuchar este tipo de musica desvaloriza a la mujer en

todo los sentidos por medio de los contenidos que traen estas canciones.
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6. Influencia de la muasica en la construccion de la imagen corporal

5.AUTOCONSTRUCCION DE LA
IMAGEN

les ensefia a forma de
valorarce vestir,

como mujeres peinarse,
20% aquillarce y
el modelo comportarce

ideal y que las 40%
hace relajarce

40%

El 40% de la poblacion creen que la musica que escuchan influye directamente
en su forma de vestir, peinarse, maquillarse y comportarse hasta el punto de
llegar a ser cariflosa con los hombres, el 40% de la poblacion restante piensan
gue son el modelo ideal y que las hace relajarse y sentir bien y un 20% de esta
poblacién opinan que estos géneros musicales les ensefia a valorarse como

mujeres y a crecer Como personas.
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10. DISCUSION

10.1 Pre iconografico

La serie fotografica consta de 10 imagenes que esta montada sobre los
espacios mas recorridos por las estudiantes al interior de las instituciones Maria
auxiliadora y liceo femenino de la ciudad de Neiva. Donde se puede apreciar
constantemente la aparicion de las mufiecas berbies en diferentes posiciones y
realizando acciones cotidianas como caminar, hablar, saludar, reir, jugar etc.

imitando la plasticidad y la forma de quererse ver todas iguales.

En la serie fotogréfica se pueden apreciar las berbies sentadas en los pasillos,
patios, salones espacios habituales para la camaraderia de las estudiantes
dentro del contexto escolar. Algunas mufiecas se encuentran en parejas, otras
simplemente se desplazan solas en diferentes lugares. Las barbies se
encuentran uniformadas con jardineras, todas lucen un aspecto muy idéntico de
cabello rubio, piel blanca y ojos claros. La serie fotografica se encuentra
ambientada con la vegetacion encontrado en el espacio escolar, por lo tanto, es
comun encontrar tonalidades que van desde los verdes claros hasta los verdes
masoscuros. En la serie de manera intencional se establece un contraste entre

la naturaleza y lo artificial representado en la artificialidad de las mufiecas.

La iluminacion de las fotografias es muy natural recreando ambientes muy
calidos. Otra caracteristica de la serie es el juego de perspectivas, planos y
sombras que se establecen a partir de la ubicacién de los personajes, esto
permite crear un clima cotidiano dentro de las fotografias. El efecto de
desenfoque es otro efecto que determina la ubicacion de primeros, segundos

planos o planos de profundidad.
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10.2 Iconografico

El sentido de la musica ha sido influencia para todos en la vida, desde Grecia
las musas eran inspiradoras, agraciaban las composiciones que se daban a
conocer a los dioses quienes facilitaban el punto de partida para que fuesen
escuchadas en todo el reino. Los escritores griegos pensaban que la musica
podia afectar el ethos, el caracter ético de uno o el modo de ser y de
comportarse. La idea se generd sobre la base de la visién pitagorica de la
musica como un sistema de tonos y ritmos, gobernando por las mismas leyes
matematicas que operaban en los mundos visible e invisible. La armonia de la
musica reflejaba la armonia en otros &mbitos y por lo tanto podia influir en ellos.
El alma humana era vista como un compuesto cuyas partes se mantenian en
armonia en virtud de relaciones numéricas. Porque reflejaba este sistema

ordenado, la muasica podia penetrar en el alma y restaurar su armonia interior.

Han sobrevivido unas cuarenta y cinco piezas o fragmentos de musica griega
antigua, los cuales abarcan desde el siglo V a.C. hasta el siglo IV d.C. La mayor
parte proceden de los periodos tardios, fueron compuestos sobre textos griegos
cuando Grecia habia sido ya dominada por Roma y no fueron recuperados
hasta el siglo XX. Todos emplean una notacion musical en la cual letras y otros
signos se colocan por encima del texto para indicar las notas y sus duraciones.
Los ejemplos mas antiguos son dos coros pertenecientes a tragedias de
Euripides (ca. 485-406 a.C.), con musica probablemente del propio Euripides.
Las piezas posteriores estan mas completas e incluyen dos himnos délficos a
Apolo, segundo de 128-127 a.C.; un verso corto o epigrama de Seiquilos,
inscrito en el epitafio de aproximadamente el siglo | d.C.; y cuatro himnos de
Mesomedes de Creta del siglo Il d.C. La coherencia entre estas piezas que han
perdurado y los escritos tedricos delata una estrecha correspondencia entre la

teoria y la practica.
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Siendo la musica desde siempre la fuente de inspiracién para los artistas
desde la antigledad pasando la edad media, el renacimiento hasta llegar al
expresionismo donde varios artistas han trabajado sus obras por medio de la
masica al igual que los griegos. Tal es el caso de Basilli Kandinsky quien a
través la musica y el sonido le da sentido particular al sentimiento de sus obras,
descubrié que liberando la representacion fisica del mundo al color, la linea, vy
el plano, a los demas elementos basicos de la imagen, conseguia liberar el
mensaje de ideas concretas hacia ideas mas abstractas, un ejemplo de estas
caracteristicas pictoricas del artista es su obra “Blue Segment”. En la
predominan la composicion con elementos béasicos del dibujo como el punto, la
linea y el plano implementandole movimiento a la obra, también se pueden
apreciar algunos elementos que son alusivos a algunos instrumentos como

cuerdas, arcos o teclas.

Segun los conceptos de Basilli Kandinsky, la inspiracién y la musica dejan que
todo se torne de color de una manera natural dejando que cambien los sentidos
de las cosas, hay que dejar que la imaginacién vuele y no detener los suefios
aun teniendo ideas diferentes todo esto pasa a través de lo que genera el

inspirarse con la masica. *°

De otra parte, la inspiracion musical ha generado en el artista Pablo Picasso
grandes momentos de creacion. Picasso mientras escuchaba musica realizaba
sus obras, por ejemplo en la“Muchacha con Mandolina” una figura femenina
deformada en medio de planos y figuras mientras interpreta su instrumento, asi
representaba lo que sentia en ese momento con lo que estaba escuchando,

para él, cada una de sus obras son musica; ya que las realizaba con la

“www. pinturayartistas.com/vasili-kandinsky-la-representacion-

85



inspiracion de esta. De acuerdo a las palabras de Picasso todo se crea si hay
un motivo y una inspiracion solo hay que tener en cuenta la personalidad y el
lugar en el que se encuentre.de manera que para el artista la masica era un
material primordial al momento de inspirarse para llegar a la creaciéon de su
obra y la forma en la que la musica se va convirtiendo en algo visible y tangible

para el pintor.

El arte contemporaneo se apodera de los conocimientos haciendo cambios en
la historia del arte, desde esta perspectiva algunos artistas dieron un a sus
intervenciones y toman la masica como referente para su creacion, tratando de
hacer cosas nuevas, tal es el caso del artista JhonCage, quien estaba dispuesto
a hacer cosas diferentes influenciado por el budismo zen, rompi6 toda clase de
ataduras y empezd a crear nuevas formas de composicion nutridas por la
espontaneidad, o la inclusion de la presencia del silencio como lo hace en su
obra denominada 433" en la cual dura 4 minutos y 33 segundos sin tocar una
sola tecla del piano.

Cage cambia las reglas del juego e hizo cosas inimaginables dejo que sus
obras se volvieran una sinfonia; trabajé a través de la musica realizando sus
obras y dejando el concepto a merced de quien tuviese una mente critica.
Todos los artistas utilizaron la musica para hacer cosas fantasticas utilizando la

imaginacion y dejando que la creacion tomara su propio rumbo.

La musica entonces, ha estado sometida a constantes cambios, uno de ellos
es su comercializacion la cual ha hecho que los temas sean un mas cortos, de
ritmos y armonias simples, a esto se le adhiere las imagenes y contenidos que
se difunden por todos los medios de comunicacién, de modo que es algo a lo
que cualquier persona puede tener acceso, es decir un habito del consumo

humano.
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Desde otra perspectiva, como es consabido los consumos musicales han
estado desde siempre,se podria afirmar casi desde los griegos. Los consumos
como tema del arte contemporaneo fue desarrollado por el pop art. Su maximo
exponente es el artista Andy Warhol que en su obra “210 botellas de coca-cola”
hace visible la accesibilidad del consumo de esta bebida en cualquier momento
y cantidad sin importar quién sea el consumidor. "Todo el mundo posee una
parte de Coca-Cola. Lo bueno de este pais es que Estados Unidos comenzé la
tradicion en la que los consumidores mas ricos compran esencialmente las
mismas cosas que los mas pobres. Usted puede ver la television y ver la Coca
Cola, y sabes que el Presidente bebe Coca Cola, Liz Taylor bebe Coca Cola, y
creo que sélo se puede beber Coca Cola, también. Una coca-cola es una coca-
cola y ninguna cantidad de dinero puede conseguir que una coca-cola mejor
que la que el vagabundo de la esquina esta bebiendo. Todas las coca-cola son
los mismos y todos las coca-cola son buenas. Liz Taylor lo sabe, el Presidente

lo sabe, el vagabundo lo sabe, y tu lo sabes. "

De acuerdo a lo anterior, se puede decir que la musica no solo es musica, es
algo grande y magico que toca el corazén y el cuerpo de cada una de las
personas que la escuchan, actualmente se ve la influencia que esta causa en
las jovenes que escuchan a diario diferentes géneros y que cambian su forma
de ser, sin importar la personalidad que cada una tenga, solo se dejan guiar por
la ilusibn que producen, por lo que les trasmiten los artistas y no por lo que
ellas son. La fantasia de los cambios que se emplean en algunas reglas solo
deja la ensefanza de estas adolecentes en algo banal y absurdo que no les

permite tener un conocimiento o un motivo de creacion en su vida.
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10.3Iconoldgico
Clima econdmico

Actualmente la muasica es un aspecto indispensable para el mundo de la
publicidad y la vida diaria de cualquier persona, este campo artistico se ha
convertido en un fendémeno a nivel mundial y todo el mundo puede tener acceso
a ella. Pero alrededor de la musica se desencadenan otra serie de intereses
econémicos y comerciales, por ejemplo, las canciones tiene una duracion muy
corta y sus videos estan llenos de imagenes sexuales y superficiales al igual

que el contenido de las letras.

Es muy comun escuchar hoy en dia canciones que tiene un ritmo pobre y que
carecen de contenido, ademas de esto implementan la repeticion como
elemento fundamental para recordar la melodia letra o ritmo de la cancién, lo
cual induce con mayor facilidad a las personas al consumo. Algunos de los
grupos o cantantes mas escuchados por las jovenes de las instituciones Maria
Auxiliadora y Liceo femenino de Neiva son: Camila, Wisin y Yandel, Reykom,

Bob Marley y algunos temas de Disney Channel entre otro artistas.

A estos aspectos se les suma que la musica de estos tiempos viene
acompafiada de una imagen o un ideal y es asi como poco a poco van
surgiendo las denominadas “subculturas” entre los cuales estan los emos, los
punks, los hippies, los tectonicos, los darks, los electrénicos, los reggaetoneros
entre muchos otros, que van surgiendo con la llegada de nuevos géneros
musicales. Esa imagen o ideal esta intimamente ligada con la vestimenta, el
maquillaje, la forma de caminar, de hablar y hasta influye en las creencias

personales.
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De modo que la musica mas que una diversion, se ha convertido en un modo
de vida, es decir, segun el gusto por algin género de masica, asi mismo, es la
vestimenta y la “personalidad” del consumidor, de manera que la musica esta
supeditada al consumo de ropa, accesorios, maquillaje, etc. esto es utilizado
para poder parecerse a su artista o poder pertenecer al medio musical que esté
de moda.

Clima social

Es muy frecuente andar en el colectivo y ver a varias personas escuchando
musica desde sus celulares y los que no lo hacen, escuchan la que el conductor
impone; desde una aseadora, un nifilo, un empresario, un médico, un profesor,

etc. el fendbmeno musical es parte del diario vivir del ser humano.

Aungue la musica es concebida desde diferentes perspectivas, ya sea como
una diversion, un hobbies o un factor de relajacion mientras se realiza cualquier
actividad cotidiana, pero para algunos va mas alla de escucharla, tiene que ver

con sus costumbres, su imagen corporal y hasta su manera de expresarse.

Este fendmeno del consumo musical se puede encontrar en cualquier parte de
la sociedad, especificamente en las instituciones educativas que hoy en dia
optan de manera constante por diferentes géneros musicales que van
surgiendo cada dia. Esto genera una pérdida de la personalidad entre los
jovenes que se ven en medio de peinados, maquillaje y ropa que los
homogeniza; es dificil encontrar una pluralidad de mujeres que conservan su

imagen y su estética al gusto de ellas mismas sin ninguna influencia externa.

Ademas de esto, es muy frecuente encontrar a jévenes que enfrentan entre si
por las diferencias de consumos musicales por ejemplo, algunos punks creen

gue su musica es mejor que la de los metaleros y los metaleros no toleran a los
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emos y asi sucede con todos los géneros musicales que consumen los jovenes,
de modo que se van abriendo brechas de indiferencia y distanciamiento entre
las diferentes tribus urbana. La mayoria de las veces estas diferencias de
gustos musicales llevan a la violencia y agresion fisica entre los mismos

jovenes.
Clima cultural

Dentro de todos estos aspectos que se desenvuelven a través de los consumos
musicales, también se puede encontrar personas que han optado por las
operaciones estéticas, ya sea porque es lo que las musica demanda o por
parecerse a su artista favorito. En muchas canciones y videos musicales es
frecuente encontrar la imagen femenina supeditada a un estereotipo de belleza
que esta ligado a la voluptuosidad, el cabello rubio, la nariz perfecta y hasta con
el cambio de color de piel.

También en muy particular encontrar que las canciones de este tiempo tienen
gue ver con la belleza, el sexo, las drogas etc. esto no quiere decir la musica
sea la causa de estos problemas, sino mas bien, un incentivo o un impulso
ligado con el baile, el alcohol y el consumo de drogas, de manera que cuando
se habla de consumos musicales lleva consigo una infinita lista de intenciones a

nivel social, cultural y econémico.

Otro fendbmeno muy curioso es la manera tan rapida y eficaz entre los jovenes
para cambiar constantemente de gusto o de imagen, ya que en el mundo
contemporaneo, la tecnologia y los medios facilitan la llegada de las tendencias
actuales a nivel mundial y a esto se le suma, que el mercado musical a diario va
sacando al publico nuevos géneros con nuevas maneras de vestir, pensar y

escuchar, lo permite que los jovenes vivan supuestamente a la moda.
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Estos aspectos que se presentan hoy en dia en la juventud repercuten en
muchos aspectos como se ha mencionado anteriormente, especialmente en la
pérdida del interés por el estudio y el olvido de las raices culturales y
tradicionales de la sociedad, ya que ellos seran el legado del futuro y lo Unico
que tal vez conoceran para ese entonces, sera la musica de hoy. También esta
manera de consumir y cambiar constantemente de imagen ha llevado a los
jovenes a una homogenizacion tanto fisica como de pensamiento, ya que los
imaginarios que venden estos temas musicales son en su mayoria banales y
vacios, sin un pensamiento critico o social. Lo que conlleva a la perdida de la

personalidad y a la falta de sentido critico y de andlisis.
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11.ESTRATEGIASDECOMUNICACIONYDIFUSIONDELAOBRA

El proyecto llamado consumos musicales en el contexto femenino consta de
diez fotografias digitales con un formato horizontal las cuales se daran a

conocer al publico en el trabajo.

FOTO INSTALACION

La cual consta de imprimir la fotografia de 2,20 por 1.40, donde se encuentran
las barbies sentadas en el salén imitando a las acciones que normalmente se
ven en un salon de clases al frente de esta imagen se pondran 6 pupitres que
van a estar pintados con colores fuertes como los fluorescentes y los negros
donde en cada uno de ellos va a ir instalando unos audifonos en la parte de
atrds de tal manera que la gente que desee hacer parte de la imagen va a
tener la oportunidad de sentarse y de escuchar la musica que hace que las

jovenes tengan cambios tan frecuentes.
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12.CONCLUSION

En el desarrollo del proyecto desarrollado con las estudiantes de las
instituciones educativas Maria Auxiliadora y Liceo Femenino, se encontré que
las jovenes comparten en su gran mayoria gustos por la musica pop Yy

reggaeton, pero también gustos por las baladas y el reggae.

Igualmente los resultados de la encuesta aplicada muestra la manera en la que
muchas de ellas se dejan influenciar por la imagen que vende este tipo de
géneros musicales, optando por vestirse o maquillarse de una manera muy
similar a los personajes de la farandula con los cuales se identifican. Este
aspecto es importante destacarlo, si se tiene en cuenta los adolescentes son los
mas vulnerables a ser influenciados por los nuevos estilos musicales, ya que se
sabe que los jovenes construyen su identidad con el vestuario, el peinado, el

lenguaje, y la musica.

Los jévenes se unen a grupos, los amigos son el centro donde se forman los
patrones de conducta que sigue el adolescente. El deseo de ser independiente
de la familia lo va a suplir con la dependencia de un grupo. En definitiva, se
establece un sistema de creencias. Los miembros del grupo actian siguiendo
estas creencias. En los grupos en los cuales, el elemento de unién, es la
masica, las creencias se generan a partir de ella. Ella es la que determina la
forma de vestirse, de peinarse, de moverse, la forma de hablar. Este conjunto
de creencias construye la identidad de ese grupo de pertenencia. Por eso es
que la poblacion joven, sean los que muestra mayor nivel de compra de
material discografico y son la audiencia principal de los canales de videos

musicales.
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En tal sentido, el impacto que producen los consumos musicales en las jovenes
es muy alto, ya que se para ellas es muy importante mantenerse a la moda y
ala vanguardia de los consumo de los nuevos géneros. Ademas es muy visible
la homogenizacidon en los comportamientos en las jovencitas de ambas

instituciones en especial el Liceo Femenino.

Es comun observar que los peinados,el maquillajes son practicamente iguales,
el color del rubor, del lapiz labial y los accesorios que utilizan son practicamente
los mismos. También suelen realizar cambios en los uniformes, entuban las
sudaderas, y la usan debajo de sus caderas. Aunque en la institucion educativa
Maria Auxiliadora estas tendencias se presentan con menos frecuencia, debido
al control disciplinario esto no quiere decir que las jévenes no estén dentro de la

moda de que les ofrece el mundo del consumo.

Frente a los hallazgos encontrados en las dos instituciones frente a los
consumos musicales se desarrollo la serie fotogréfica, la cual toma como fondo
los diferentes espacios escolares en donde las jovencitas pasas gran parte de
su vida cotidiana.Para el montaje se toma como referencia la mufieca Barbie
como imagen representativa del consumo, no solo musical sino en general de la
trivializacion de la vida. Todas las mufiecas soportan la misma imagen corporal
y fisica, ellas estan ubicadas en diferentes situaciones proporcionandole al
espectador, una imagen repetitiva que se desvanece cuando trata de ubicar elel
fondo de la imagen; esto significa claramente que en medio de la confusion que
el mundo del consumo les ofrece, las adolescentesbuscan en la musica

expresion de identificacion y personalidad.

Al respecto, para muchos adolescentes llevar la camiseta de su grupo favorito

puede ser especialmente importante, por considerar queese grupo representa
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de alguna forma su propia personalidad. Esto es mucho mas evidente
enjovenes vinculados a tribus urbanas, quienes adoptan el aspecto, la ideologia

y en ocasionesalgunos rasgos del comportamiento de estos grupos.

Con frecuencia, el significado de muchos de estos rasgos es desconocido para
la sociedadadulta, a quien en ocasiones desconcierta la apariencia o el
comportamiento de estos jovenes.Sin embargo, a menudo el joven busca
afirmar su personalidad y transgredir social y culturalmenteel orden establecido,
rompiendo para ello con los habitos y la apariencia que se esperariade él, y
buscando una identidad que le haga sentir diferente y especial entre
suscontemporaneos y que no comprendan o incluso escandalicen a sus

mayores.
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13.RECOMENDACIONES

En el presente proyecto se pudo encontrar que las investigaciones realizadas
en el campo del consumo musical de los jovenes son un material pertinente y
relevante para realizar otras investigaciones debido a que los jovenes se
encuentran en un constante cambio de consumos lo cual es importante para

estudiar los impactos que estos generan en la juventud.

De manera que se espera que este proyecto sea de gran aporte para futuras

investigaciones a nivel investigativo y creativo.

Este trabajo trata de manifestar a través de la fotografia una critica a la perdida
de la personalidad y la homogenizacion a la que esta sometida la juventud por
el consumo no solamente musical si no también el consumo en general, de
modo que este tipo de problematicas debe ser estudiado con mas profundidad
para conocer el comportamiento de los consumos juveniles y plantear

alternativas frente a este problema.
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14, ANEXOS

TITULO UN LUGAR

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO

51,48 X38,61 Cm
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TITULO CANCHAS

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON de 12 mp

TAMANO

51,48 X38,61 Cm
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TITULO ESCALERAS

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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TITULO PASILLO

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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TITULO SIN TITULO

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X 38,61 Cm
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TITULO LA PILA

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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TITULO SALON

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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TITULO SIN TITULO

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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TITULO COMEDOR

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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TITULO SIN TITULO

TECNICA FOTOMONTAJE

AUTOR YANETH SOFIA BORRERO ORTIZ
CAMARA CANON 12 mp

TAMANO 51,48 X38,61 Cm
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ENCUESTA DE LOS CONSUMOS MUSICALES

Nombre: Grado:
Colegio:

1) ¢Qué son los consumos musicales?

2) ¢Qué entiende por imagen corporal?

3) ¢Qué géneros musicales son mas reconocidos y escuchados por
ustedes?

4) ¢Qué grupos musicales y que canciones son las que mas escuchan?
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5) ¢Como influyen estas canciones en la autoconstruccion de la imagen
corporal, forma de vestir, de peinarse, maquillarse y comportarse en la
sociedad?

6) ¢Qué efectos produce esta musica cuando se escucha?

7) ¢Como identifican los grupos musicales?
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